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INTRODUCCION

Los Medios de comunicacion Social y Patrones Culturales, deben formar parte del
bien comun esto es, del conjunto de bienes naturales, econdmicos, sociales y

culturales, a lo que deben de tener acceso el mayor nimero de personas.

El documento que se presenta, es producto de una investigacion entre diferentes
personas, con el objeto de verificar la importancia que tiene en la vida de todos

los salvadores y el impacto que causa el medio television.

En su primer capitulo habla de la Identidad Nacional, donde se puede notar que
muy pocas cosas son las que le dan una identidad bien definida. Al salvadorefio le
falta mucho que aprender sobre su propia identidad y defenderla con orgullo,
tener un nacionalismo de ser uUnicos con las tradiciones que existen en El
Salvador .

En el segundo capitulo, se realizé una encuesta la cual refleja el resultado que
aporto cada persona, y asi dar un diagnostico situacional por medio de gréaficos de

pastel.

Luego de haber encontrado las debilidades en cada pregunta se realizé el tercer

capitulo, donde se dan claves de construccion de la Identidad Nacional y Patrones



Culturales, con el cual se pretende dar una contribucion para la divulgaciéon del

mismo.

Luego de haber encontrado las debilidades en cada pregunta, se realizo el tercer
capitulo, donde se dan claves de construccion de la Identidad Nacional y Patrones

Culturales, con el cual se pretende dar una contribucion.



CAPITULO |

MARCO TEORICO CONCEPTUAL DE MEDIOS DE
COMUNICACION SOCIAL Y PATRONES CULTURALES, LA
PROBLEMATICA DE LA IDENTIDAD NACIONAL EN EL SIGLO
XXI.

ANTECEDENTES

1.1 Los Medios de Comunicacion Social

1.1.1 La Comunicacion

“La comunicacion es un proceso que pone de manifiesto la relacion de los hombres entre
si'y su contexto social.” !

Partiendo del marco global de la sociedad, y el mismo desarrollo de esta, los medios de
comunicacion juegan un papel determinante ya que son utilizados para llevar a cabo sus
objetivos y metas como lo es el de comunicar, informar y entretener a todos los

miembros de la sociedad.

El nacimiento de los medios de comunicacion surge a través del desarrollo y avance que
pueda llegar a obtener una sociedad, tanto que el medio no es solo un sistema de

distribucion de mensajes, sino también, un sistema para transformarlo a un buen

! Garcia Lara, Laura Marfa “Disefio de Estrategias de Comunicacion Social para el Mejoramiento de
Imagenes” Tesis Profesional, Universidad Francisco Gavidia, 1999, Pag. 13



mensaje. De acuerdo con este criterio, el medio reelabora la formula, dandole un
determinado punto de vista.

Etimologicamente, la palabra “comunicacion” (de la raiz latina comunicare, “hacer
comun”), significa compartir, es decir, emitir un mensaje que sera recibido y a su vez,

respondido.

La comunicacion se encuentra a la base de la formacion de las sociedades humanas. El
hacer comun experiencias, sentimientos y deseos a traves de gestos, sonidos y sefales,
fue la accidn que origind la integracion de los grupos humanos. Y este hecho no es
casual ni aislado. La comunicacion es inherente a la vida y esta presente desde las
interacciones de los electrones, neutrones y protones en el microcosmos. Todo proceso
vital se estructura sobre una red de comunicacion en sus diferentes niveles. Se puede
afirmar que ninguna accién negativa o positiva en el universo, queda sin respuesta. Y
esta es simplemente la consecuencia de una estructura organizada, arménica e infinita de

comunicacion.

En algin momento del desarrollo de las sociedades humanas, se hizo presente la
necesidad de transmitir informacién a distancia, presuponiendo una estructuracion
incipiente y manejo comun de cddigos y reglas para la comunicacién desde entonces, las
soluciones han sido determinadas por el desarrollo cultural, social y politico de la

humanidad.



El lenguaje oral como el gestual han existido desde los origenes de la humanidad, como
forma natural para transmitir la informacion entre las personas. Debido a la naturaleza
efimera de los mensajes orales y corporales (que desaparecen en el momento en que se

les pronuncia o ejecuta), siempre existio el deseo de fijar la informacion en el tiempo.

Ello dio origen a los mensajes escritos. Evolucionando desde las pinturas rupestres, la
escritura cuneiforme, los pictogramas, los jeroglificos y el lenguaje fonético de los
fenicios en el siglo Xl a. de C., hasta los distintos conjuntos de simbolos con que hoy se
cuenta. Los precursores de las memorias electronicas, magnéticas u Opticas de la
actualidad son precisamente el papel y los muros de las cavernas. A lo largo del proceso,
para pasar de los mensajes escritos a los simbolos codificados, el ser humano invento y
perfeccioné sistemas que son frecuentemente utilizados en la actualidad, tales como la

imprenta y la fotografia.

Para C.E. Shannon y W. Weaver, en su obra A Mathematical Theory of Communication,
editada por la Universidad de Illinois en 1949, el concepto de comunicacion es: “todos
aquellos procedimientos por medio de los cuales una mente afecta a otra”. Esto
incluye voz, textos impresos, poesia, musica, artes plasticas, teatro y danza. Incluyen
también la comunicacién entre maquinas: “comunicacién son todos aquellos

procedimientos por medio de los cuales un mecanismo afecta la operacion de otro”.



Para Shannon, un sistema de comunicaciones esta constituido por cinco componentes:

1) Una fuente de informacion

2) Un transmisor de informacion cuya funcion consiste en depositar la
informacidn proveniente de la fuente en un canal de comunicaciones.

3) Un canal de comunicaciones, a través del cual se hace llegar la informacion
de la fuente al destino.

4) Un receptor que realiza las funciones inversas del transmisor, es decir, extrae
la informacion del canal y la entrega al destinatario.

5) Un destinatario.

1.2 Los Medios de Comunicacion

“Los medios de Comunicacion son “El conjunto de técnicas y estrategias
comunicacionales, las cuales permiten informar, entretener, vender”.? Productos, ideas,
imégenes, ya sean estas institucionales o personales, dar a conocer los diferentes tipos
de culturas que existen e ideologias”. Por la naturaleza del mensaje los medios de
comunicacion se clasifican en Radio (auditivos), Television y Cine (Audio Visuales),

Prensa, Afiches, Vallas, Folletos (visuales).

2 6pez Martinez, Yesenia, Los Medios de Comunicacién (caso especifico, la Television) utilizados como
instrumento ideoldgico en El Salvador, 1995, Pag. 25 Tesis de la UTEC de El Salvador



Cada medio posee su funcién y su alcance numérico, dentro de los cuales se puedan
clasificar en:
%+ Masivos (Radio, prensa y television)

% Selectivos (Cine, vallas, folletos y otros.

La utilizacién de cualquiera de estos medios sera determinante para conocer al publico
meta al que se quiera llegar, ya que no todos los medios tienen las mismas ventajas y
desventajas; partiendo de estos datos se fijara la forma en que se utilizaran estos medios
de comunicacion. Al hacer una breve revision de las condiciones en las que se
encuentran actualmente cada uno de los medios, se puede observar el grado de avance

que han tenido por separado.

Telegrafia

Telegrafia es el conjunto de sistemas de comunicacién a distancia, mensajes graficos y
escritos segin un cédigo de transmision predefinido. Los sistemas telegraficos iniciaron
en las sociedades primitivas, donde se emplearon tambores, humo, sefiales luminosas y

cddigos navales de banderas para comunicarse.

3 Lopez Martinez Yesenia, Los Medios de Comunicacién (caso especifico la Televisién) Utilizados como
Instrumento Ideoldgico en El Salvador, 1995, Pag. 31-32 Tesis de la UTEC de El Salvador.



La telegrafia eléctrica inicio en el siglo XVIII, constituyéndose en la mejor alternativa
para el correo por su brevedad y agilidad. Se codificaba manualmente el texto en
simbolos (puntos y rayas eléctricas). La diferencia con el sistema actual de transmision
de datos radica en la cantidad de informacion que se transmite: antes eran unos cuantos

simbolos por minuto, ahora son millones de simbolos por segundos.

Telefonia

El teléfono es un aparato transmisor de sefiales para la comunicacion instantanea y
remota de sonidos, signos graficos, fotografias e imagenes de television. En sus inicios
se limito a la transmision de conversaciones entre dos interlocutores, pero amplio su
espectro mediante la conexion a diversos dispositivos terminales como las computadoras
y otros procesadores de sefiales capaces de cifrar y decodificar mensajes complejos a
través de lineas telefénicas. A partir de la segunda mitad de siglo XX, el teléfono se
convierte en un elemento primordial dentro de los sistemas de telecomunicacion.

Graham Bell y Elisha Gray emprendieron de manera independiente sus investigaciones
sobre este fendbmeno acustico y eléctrico, patentando en 1876 una idea de teléfono por

separado.

La telefonia celular actual se deriva de ese invento desarrollado por Graham Bell.



CUADRO No. 1

VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

MEDIO VENTAJAS DESVENTAJAS

RADIO Se escucha donde quiera que se encuentre el | No tiene alcance la interferencia en la
receptor. sefial por la saturacion del dial.

PRENSA Bajo precio - No todas las personas saben leer.
Econdmicamente accesible

TV. Se ven imagenes No en todos los Ilugares hay

electricidad

Fuente: elaborado por los autores con base a informacion directa.

1.2.1 Origen de los Medios de Comunicacion.

Los medios de comunicacion nacen por la necesidad del ser humano de dar a conocer,

sus mensajes a larga distancia y abarcar a grandes masas.

Uno de los grandes inventos con los que se origino la prensa escrita fue el

descubrimiento del a Imprenta por Juan Gutemberg, este descubrimiento dio la pauta

para que surgiera la comunicacion escrita, que hoy en dia, esta circulando en paises

desarrollados y subdesarrollados.

Resefa Historica de la Radio.




En 1831, Miguel Faraday, anuncio “Las leyes del Electromagnetismo” diciendo que:
cuando un iman es movido en presencia de un circuito cerrado, hace manifestaciones de
corrientes eléctricas por un circuito proximo a otro, se manifestaba en este ultimo, una
corriente eléctrica, por lo cual se daba por sentado que magnetismo y electricidad se
generaban mutuamente. Se cree que Faraday y sus leyes de electromagnetismo, es lo que

permitio el surgimiento de la radiodifusion.

Resefia Histdrica de La Television

La palabra television tiene una etimologia grecolatina y significa, traducir literalmente,
“vision a distancia”. En 1609 el sabio italiano Galileo Galilei construyo el primer
artefacto televisor, que ha pasado a la historia con el nombre de anteojo. Sin embargo, el
poder televisor del anteojo se haya demasiado ligado a las condiciones atmosféricas, de
modo que su eficacia no es plenamente satisfactoria.

La television, tal como se concibe modernamente naci6 del progreso de la electricidad
aplicada y su primera piedra fue puesta por pura casualidad, en 1873, por un oscuro

telegrafista de VValencia, apellidado May.

En cierta ocasion, observé May que al pasar delante de su estacion telegréfica, las agujas
de los instrumentos de medicién oscilaban violentamente. EI fendmeno resultaba
bastante misterioso y después de repetir varias veces la experiencia, cayo en la cuenta de

que aquellas alteraciones eran debidas a que al caminar se interponia entre la luz solar y



las resistencias del cuerpo telegrafico que estaban fabricadas con selenio, un raro metal

descubierto por Berzelius en 1817.

“Aungue en 1873 este fendmeno resultaba todavia un poco oscuro, no tardaron algunos
cientificos en establecer comparaciones y analogias entre estos metales y el
funcionamiento del ojo humano, dotado en su parte interna de un mosaico de células
sensibles a la luz, llamadas conos y bastoncillos, que al recibir una impresion luminosa

envian una corriente nerviosa al cerebro, a través del nervio éptico.”

Muchas personas en muy diferentes paises, contribuyeron al desarrollo de la television.
Como la radio, la television se hizo posible gracias a los descubrimientos electronicos
hechos a fines del siglo XIX y XX.
En 1884, Pablo Nipkow, un aleman, patento un disco registrador para transmitir
iméagenes por radio. En los Estados Unidos, Carlos F. Jenkins inicio sus estudios sobre la
la materia aproximadamente en 1890.Rignou y Fournier hicieron experimentos de

“television” en Francia, durante la primera década de este siglo.

En 1915, Marconi predijo “el teléfono visual”. En 1923 Zworykin solicitd una patente
sobre el iconoscopio (el tubo de la cdmara de TV). Dos afios mas tarde, Jenkins

demostrd un aparato mecanico de television.



Hubo experimentos hechos por Alexanderson, Farnsworth y Baird, en 1926 y 1927. Un
programa experimental de television fue transmitido entre Nueva York y Washington,
por los laboratorios de la compafiia Bell Telephone, en 1927. Fue un programa en el que
participé Herbert Hoover, en aquel entonces Secretario de Comercio. Al afio siguiente
los mismos laboratorios transmitieron experimentalmente programas captados al aire

libre.

Diecisiete estaciones de television, de caracter experimental, funcionaban ya en 1937.
Una estacion experimental de television, mavil, funciond ese afio. EI primer Presidente a
quien se vio en television fue Franklin D. Roosevelt, cuando inauguro la Feria Mundial
de Nueva York, en 1939. Ese afio también fue hecha la primera transmision de
importancia de un juego de béisbol de las ligas mayores, una competencia de fatbol inter
escolar y una pelea de box profesional. En 1940, las convenciones del Partido
Demdcrata y del Republicano fueron televisadas, con la segunda, haciendo uso por

primera vez del cable coaxial para propésitos de retransmisiones a larga distancia.

“Mientras tanto, en 1939, el Milwaukee Journal presentd la primera solicitud para
transmitir programas de television sobre base comercial. En una audiencia celebrada en
1940, la FCC descubri6 que la opinion de la industria estaba dividida en la cuestion de si

la television estaba lista ya para ser usada comercialmente.”

* Pérez Ramirez, José. Organizacion y Sistemas Contables en la Industria de la Television. Tesis
profesional México, 1965 Pag. 11
> Steinberg, Charles. Op. Cit.; P. 267 — 270, Profesional, México, 1965, Pag. 11
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La década de 1930 — 1940 fue testigo del nacimiento de la television en los paises mas
avanzados. Gran Bretafia, Alemania, Estados Unidos y, en tono menor, Francia y la
Union Soviética, comenzaron a aplicar todos los inventos acumulados hasta la fecha. El
proceso arranco con la pugna entre la television “mecanica”, basada en el sistema
Nipkow y la electronica, fundada en el tubo de rayos catodicos. Los inicios de esta
controversia parecieron dar la razon a la primera. Baird mantuvo sus emisiones en Gran
Bretafia hasta el 5 de febrero de 1937, y la Union Soviética y Francia siguieron también
sus pasos. La Torre Eiffel se convirtio en soporte de la primera antena francesa que, a
partir de diciembre de 1932, transmitia un programa experimental (Paris Television) una
hora a la semana, con el sistema Nipkow, y las primeras experiencias publicas de la
television “mecanica” soviéticas tuvieron lugar en Moscu a partir del 1 de octubre de
1931. “Con todo, el gran acontecimiento televisivo de la década de 1930 — 1940 se
produjo en la Alemania de Hittler, la transmision de la Olimpiada de Berlin en 1936. Los
programas sélo se vieron en locales publicos, y se calcula que, en sus dieciséis dias de
emision fueron presentados por unos ciento cuarenta mil espectadores. En realidad, la
television alemana habia conseguido montar su propia infraestructura de emisién y
recepcion gracias a un acuerdo de la Telefunken con la RCA estadounidense: esta
compafiia habia cedido un modelo de iconoscopio a cambio de material técnico

aleman”.®

® Pardo, Fernando y J. Ramén. Esto en television. El Nacimiento. Salvat Editores, S.A. Barcelona, Espafia,
1982. P. 8-9
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El aparecimiento de la television vino a marcar un gran paso en el avance tecnologico de
los medios de comunicacion. Ademas, puede decirse que ha sido un aporte a la cultura
de los pueblos, pues a través de ella el individuo ha podido intercambiar sus

conocimientos.

1.1.1 Caracteristicas De Los Medios De Comunicacion

Radio

Gran cobertura o alcance
Es repetitiva
Es instantanea

Es selectiva

a W DN e

Es un arte de expresion
Prensa

1. El lector puede leer cuantas veces quiera el mensaje

2. Lainformacion se puede ampliar y le permite al lector sacar sus propias
Conclusiones

3. Es el medio informativo y formativo, satisface muchas necesidades

4. Es selectiva

television

1. Hace uso completo de vista 87% y el oido 7%

2. Utiliza el movimientoy el color, se puede cambiar y ordenar las iméagenes

12



3. Es instantanea

4. Es selectiva

Otro grupo que se ha creado de Televisoras es el grupo Megavision, canales que tienen
méas programas de la Regién de Chile y el resto de Sur América, acrecentando la

influencia Cultural del Sur en El Salvador

Otro grupo que se ha creado de Televisoras es el grupo Megavision, canales que tienen
méas programas de la Regién de Chile y el resto de Sur América, acrecentando la

influencia Cultural del Sur en El Salvador

1.3 MEDIOS DE COMUNICACION EN EL SALVADOR

1.3.1 Radio

AQM fue la primera radioemisora, que el 1 de marzo de 1926 salio al aire. Era una
estacion estatal cuyo iniciales respondian al nombre del presidente Alfonso Quifidnez

Molina.

La primera radio comercial (privada) fue la YSU, fundada en 1946. Las emisoras

transmitian noticias y musica. Fue hasta la década de 1950 que entraron a competir por

13



la transmision de radionovelas; las primeras de México y Cuba, entre otros, y

posteriormente se desarrollo una produccion nacional.

En 1964 se fundd la Asociacion Salvadorefia de Radiodifusoras — ASDER - , y la
transmision por frecuencia modulada (FM), se inicio en los 70°s. sigan manteniendo las
tradiciones de los antepasados, ya que forman parte de la identidad nacional y es
necesario a dar mas espacios en los medios de radiodifusion para que los radioescuchas

aprendan mas de los patrones culturales salvadorefios.

Primeras Transmisiones Radiales

Cuando se habla de radio no es redundar, el subrayar cuando la intensidad absoluta del
medio, el privilegio milagroso del sonido que viaja como un rayo de luz. Su presente
sigue siendo dindmico y gozoso, a veces ruidoso, desde alegria de los primeros ensayos.
En 1919, cuando fue instalada la primera estacién de radio denominada “WHA” ubicada
en Wisconsin, EEUU propiedad de EARL.M. TERRY, quien muri6 diez afios mas tarde,
y al que se dedico una placa por ser el primero en instalar una estacion que transmitiria
masivamente, ya que en esos afos la mayoria de las estaciones eran propiedad de la

marina y de radio aficionados.
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Inicio de la Prensa Escrita en El Salvador

No se puede hablar de prensa escrita, sin antes mencionar el descubrimiento de la
imprenta por el genial Juan Gutemberg, sin la cual no hubiese sido posible conocer este
medio de comunicacion tan importante para saber de la historia, y la cultura de las
naciones. “La imprenta fue traida a EI Salvador, en 1824, por el presbitero José Matias

Delgado.

“Su establecimiento signific un gran adelanto en la vida cultural, politica y social del
pais. La imprenta en esa época era muy rudimentaria. El equipo fue adquirido por
colecta popular suscrita por el preshitero Miguel Joseé Castro, y edito el “Seminario
Mercantil” el 31 de julio de 1824”."

El Periodismo Salvadorefio es uno de los mejores aportes que se ha dado a la sociedad.

A lo largo de la historia periodistica salvadorefia han surgido muchos periddicos que no
han tenido una larga vida de duracion, quizé por el enfoque de presentar las cosas, pero
quiérase o no, forman parte del quehacer nacional, como también son parte de la historia
periodistica, y de alguna manera contribuyeron en dar a conocer la cultura y patrones

culturales de El Salvador.

" Primera Ley de imprenta
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Television

La historia de la television en El Salvador, es muy reciente, de la década de los
cincuenta. Vinculada desde sus inicios a la iniciativa privada, en 1956, el mexicano
Rubén Gonzalez fundd YSEB, Canal 6. Salio al aire definitivamente el 6 de abril de

1973.

Canal 4 inicio sus transmisiones en diciembre de 1958, consolidandose hasta 1966.
Canal 2 por su parte, transmite de forma continuada desde el 30
de noviembre de 1965. En 1986 se integrd el consorcio Telecorporacion Salvadorefia
(TCS), que retine a los canales 6,4 y 2. Desde la década de los 70°s, existen también los
canales estatales 8 y 10. En enero de 1985 sali¢ al aire canal 12, mas tarde adquirida por

Don Emilio Zedan.

Mas tarde Megavision, otro consorcio privado, habilito los canales 21, 15y 19.

En 1995, Tele prensa del Canal 2 se convirtid en el canal 33, perteneciente actualmente a

la Universidad Tecnoldgica de El Salvador.

En la actualidad el 75 por ciento del canal 12 pertenece a TV-Azteca, y ademas existen

dos compaiiias de television por cable: Cable color y Cable visa.
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1.3.2 Condiciéon actual de los Medios de Comunicacion Social en El

Salvador.

Los Medios de Comunicacion han tenido una evolucion significativa, ya que en cuanto a
tecnologia y estructura se refiere estan, en capacidad de competir con el resto de los

medios que existen en Latinoamérica.

Durante la década de los noventa se han multiplicado fusiones con el objeto de
los procesos de mejorar la cobertura y llevar una programacion de mayor
calidad a la audiencia, pues a ella es a la que se deben, tanto la television,
la radio y la Prensa escrita han adquirido maquinaria avanzada, edificios
modernos y un personal mas capacitados, profesionales jovenes en o0s medios
actualmente, ya que al inyectar sangre joven y mejor capacitada, se tiene que mejorar

abiertos a la innovacion y al dinamismo del crecimiento

Los medios de comunicacion en El Salvador, siempre han tenido fuerza, lo que sucede
es que se ha vivido en un proceso de conflicto y transicion, se viene de un proceso de
guerra a un proceso de paz. Se debe recordar que en EIl Salvador se ha querido poner ley
mordaza a los medios, pero hasta el momento se han respondido con valentia ante tales

imposiciones.
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Cuando se ha querido callar la verdad y denunciar corrupcion, siempre habido sectores

que salen afectados y son los que se les han impuesto sobre los medios de comunicacion.

En la actualidad hay cadenas de radio que cubren el territorio nacional, ya que cuentan
con repetidoras en puntos estratégicos, para mayor cobertura. La television por
consiguiente, tiene antenas en puntos fuera de la capital para que una mayor poblacion
pueda ver los canales nacionales y no los extranjeros ya que, anteriormente solo veian
los canales de Honduras en la zona occidental y oriental, ahora tiene la oportunidad de

ver lo nacional.

La Prensa escrita ha mejorado considerablemente su calidad en imagenes visuales,
diagramacion, articulos editoriales y culturales, la diversificado los suplementos y

agilizado su tiraje.

1.3.3 Los Medios de Comunicacién y la Globalizacion

¢ Que es la Globalizacion ?

“ Actualmente se observa no sélo una integracion global, sino que una relativa

interdependencia que alcanza a practicamente todos los aspectos de vida social: en la

8 Machado, Jorge A. S. (2001), concepto de Globalizacién, http: / www. sociologfa. Bm / articles / inv /
concglob.htm.
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economia, la politica, la ecologia, la comunicacién, la cultura, e incluso en los saberes y

valores humanos.

El termino “Globalizacion” tiene hoy numerosos matices y su connotacion varia de
acuerdo con la perspectiva interpretativa”.?

Fue asociado a otros términos como integracion, modernidad, postmodernidad vy
mercado, hasta adquirir un fuerte recorte economicista, que de cierta forma, prevalecio
sobre las demas asociaciones hasta volverse referencia inevitable a la expansion de los
mercados, el consumo global, la moda, los veloces flujos comunicativos y las nuevas

tecnologia de informacion.

Los Medios de Comunicacion se han ido preparando para enfrentar a la Globalizacion

que es lo que esta actualmente revolucionando al mundo moderno.

Los medios que mayor difusion y que deben estar mejor preparados, son los
audiovisuales y también sélo los de audio. Hablando especificamente de la Television es
un medio que esta amenazado por los grandes moustros de las cadenas televisivas del

hemisferio norte.

¢Como se esta deteniendo que las cadenas de Univision, Telemundo y TV. Azteca no

entren con auge al pais?
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Sencillamente se estan pasando fragmentos de programacion de esas cadenas en los
televisores nacionales, aunque es de mencionar que TV. Azteca, tiene en su poder un
90% del canal 12 de El Salvador y como se ven las cosas actualmente ese canal tiende a
guedar en manos extranjeras definitivamente.

Los demés canales como Tele corporacion Salvadorefia estdn dando cabida a mucha
programacion extranjera y no tratan de hacer un bloque mas fuerte pero que la
globalizacion no les vaya a fulminar, pues de todos es sabido que con este fendmeno de
la globalizacion es el mas fuerte y el mas audaz es el que sobrevive, ya que las empresas
desaparecen ante el poder de los grandes consorcios que dan los productos mas baratos y
con la misma calidad, asi que el publico consumidor prefiere a esas compafiias, y las
empresas pequefias se van a la quiebra. Otro grupo que se ha creado de Televisoras es el
Grupo de Mega vision, canales que tienen mas programas de la Region de Chile y el
resto de Sur Ameérica, acrecentando la influencia Cultural del Sur en El Salvador.
Detener la Globalizacion es imposible lo que debe hacerse, son las alianzas estratégicas
para no perder lo que por muchos afios se ha hecho hasta la actualidad, saber como
enfrentar el fenémeno, tener conciencia de que se deber ser competitivos, mas eficientes,
mas innovadores, emplear mejores estrategias para que nos se queden atras o excluidos

por el ritmo de la Globalizacién mundial.

La globalizacién econdémica en tiempos futuras va a entrar con mayor empuje ya que
tiene todas las facilidades para hacerlo con las politicas del gobierno, implicando una

mayor exposicion al aprendizaje de patrones culturales externos y estilos de vida ajenos.
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14 LA CULTURA, LOS PATRONES CULTURALES Y LA

IDENTIDAD

1.5 Origen

La cultura es un hecho historico. Esta sujeta a las leyes y a los acontecimientos
historicos que la redefinen en el devenir. Nada que suceda actualmente, en términos
culturales, es aislado ni casual. Todo tiene su origen en causas que vienen desde el
pasado: “La raza mestiza hispanoamericana tuvo un tragico comienzo... fruto de
vencedores y vencidos, trauma que permanecid en el subconsciente, no ser enteramente
ni una cosa ni otra sino diferente y sincrética, que a medida fue creciendo mas, trato de
acomodarse a los patrones de comportamiento europeo y no “volver” a lo indio, aunque

lo indio siempre ahi estaba”.’

De la misma manera, el presente en interrelacion al pasado condiciona el futuro de los
procesos culturales. Las culturas latinoamericanas han absorbido todo el impacto de la
conquista, la perdida de la identidad y memoria del mundo indigena. En el caso
salvadorerfio, estas secuelas se manifiestan en la predisposicién a la transculturizacion, al
no cultivar una identidad cultural sélida que parte del conocimiento y valoracion de la

historia coman. Replantearse esta problematica es tarea de las generaciones actuales

® Folleto de la Universidad Tecnoldgica de El Salvador “Entonrno” el pragmatismo ¢ Filosofia del
proyecto neolaboral?
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para que las generaciones futuras construyan procesos culturales que se enriquezcan en

la memoria ancestral.

En segundo lugar de la investigacion y el estudio que infiere la verdad que estd mas alla
de lo aparente, de la superficie, y conduce a una interpretacion propia y mas autentica,;
los conocimientos sobre historia, literatura, arte y ciencias, la experiencia atesorada por

la humanidad en los siglos de su existencia.

En tercer lugar — sin jerarquizar la importancia -, de la sistematizacion permanente de la
experiencia propia. La confrontacion constante con los obstaculos, la evaluacion de los
propios errores y aciertos. La revalorizacion de lo que se hace en el dia a dia, permite

conectar el hilo de la experiencia, convirtiéndola en una fuente de desarrollo.

La culturizacién consciente y la consolidacion del criterio propio, critico y propositivo
son dos factores vitales para que el individuo no sea un simple reproductor de patrones
culturales, sino, que los enriquezca con su aporte positivo. La educacién es basica para

lograrlo.

No existe un ser humano “inculto”. La humanizacién es un proceso de culturizacion. Sin
embargo existen diferencias entre la calidad y la riqueza de estos procesos. Por ejemplo,
una persona que desde su infancia se le estimulo a leer, a apreciar el aprendizaje de la

vida cotidiana, que ha estudiado con dedicacion y asimilacion consciente las expresiones
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culturales y cientificas de su pais y del mundo, tendra un mayor acervo cultural que otra
persona que no tuvo esa oportunidad, debido a no a su condicién econémica. Por
ejemplo un campesino formado por sus padres en el conocimiento ancestral de la tierra,
tiene mayor riqueza cultural para trabajar en ella que otra persona de ciudad

desarraigada del entorno natural.

Que es la Identidad

La identidad es algo que todos tenemos. Es la imagen y el concepto que tenemos de

nosotros mismos. Podriamos decir que es la respuesta a la pregunta ¢quien soy yo?

Cada persona tiene una imagen, consciente o inconsciente de si misma: de sus
cualidades, de su forma de ser, de sus capacidades. La identidad es algo que se
construye. No se nace con ella sino que se va haciendo a lo largo de los afios. Cada
persona va construyendo esa imagen de si misma, pero no lo hace sola, sino que los

hace con otras personas.

Por eso decimos que la identidad se va haciendo: es un proceso, y es un proceso
ecoldgico porque se realiza una interdependencia con el medio ambiente. “ De la misma
manera que la naturaleza de un arbol o una planta de maiz no crecen solos, sino que se

van haciendo en un proceso junto a otros arboles o maices, las personas nos vamos
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construyendo en un ambiente comunitario y familiar. La identidad es el resultado de esta

construccién: la imagen, la fotografia que tenemos de nosotros mismos”.*°

La Identidad Individual y Social

Individual, cada persona tiene una vida y unas caracteristicas individuales, desde el color
del pelo al caracter, sexo, gustos, edad, etc.

Social, pertenecen a uno 0 varios grupos, a convicciones sociales o politicas, se forma
parte de una lucha. Asi, podriamos decir que la identidad ayuda a mantener la seguridad
emocional y la capacidad de accién mediante la toma de conciencia de la situaciones que
vive la persona y su papel en ellas, la vivencia de ser uno mismo y el sentimiento de
pertenencia a un grupo o comunidad. La identidad de cada persona es por tanto la

sintesis de estas dos que hemos llamado identidad individual y social.

“La cultura es el conjunto de elementos de indole material y espiritual, organizado
I6gica y coherentemente, que incluye los conocimientos, las creencias, el arte, la moral,
el derecho, los usos y costumbres, y todos los habitos y aptitudes adquiridos por los

hombres en su condicion de miembros de la sociedad”.!*

La cultura es la vida humana articulada sobre convenciones, el modo de vida, la

produccion material y espiritual de las personas en interrelacion; asi como el complejo

19 Carlos Matlin Berestain, salud mental: La Comunidad como Apoyo, primera edicion, diciembre/92
1 «Diccionario Enciclopédico OCEANOQ?”, Espafia, 1997, Pagina 440.
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de ideas, y es ademas, el sistema linguistico (la lengua) que permite comunicar a los

seres humanos Yy generar, a Su vez, cultura.

“La cultura, entonces, es un fenomeno eminentemente social, son las instituciones
sociales como la familia, la escuela, la iglesia, el sistema juridico, los medios de
comunicacion, los que se encargan del proceso de socializacion que hereda a los nuevos

individuos los valores culturales de una época y de una sociedad”.*?

Las ideas, los suefios, los habitos de alimentacion, de vestir, de saludar y comportarse, la
vision del mundo, las maneras de amar y de odiar; es decir, el hecho de ser un individuo,
la construccion arquitectonica, la diversion, etc. es la cultura. La IDENTIDAD, de la
persona y de una nacion, esta determinada culturalmente a través de normas, valores y

codigos.

Este proceso de culturizacion es dinamico porque cada individuo y cada proceso de vida
es Unico, y la persona sintetiza y responde al aprendizaje de forma unica y diferente,

aportando y enriqueciendo su cultura con nuevos elementos.

12 http://www.campus-oei.org/3espacios/y coloquil0.htm.
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1.6 Caracteristicas Del Fendmeno Cultural

Corresponde a las instituciones del Estado y de la sociedad, la creacion de politicas y
medios de promocion de los valores nacionales que contribuyan a la formacion de la
identidad nacional. El escritor mexicano Alfonso Reyes, en 1932 decia “Que la unica
manera de ser provechosamente nacional consiste en ser generosamente universal, pues
nunca la parte se entendio sin el todo. Claro es que el conocimiento, la educacion, tienen

que comenzar por la parte... Nada puede sernos ajeno, sino lo que ignoramos”.*®

En efecto, actualmente hay fenomenos a nivel mundial que influyen profundamente en
las culturas nacionales, introduciendo nuevos elementos dinamizadores, como la

globalizacion, la tecnologia, la informatica y los medios de comunicacion.

“Consiguientemente, se puede concluir que el mundo, en efecto se ha transformado, se
ha vuelto plural. Se presentan, en consecuencia, no sélo un proyecto cultural, sino
maltiples proyectos, que no necesariamente son antagonicos. Por el contrario, estos
pueden tener componentes convergentes o complementarios. Pueden, asimismo,
contener valores e ideas que impulsen la construccién de una universalidad cultural que

efectivamente reconozca y respete las diferencias, que levante muros contra los

3 Cultura Turistica. Silvia Elena Regalado CORSATUR P4g.12
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maniqueismo y hegemonismos. Pueden en suma, propiciar el avance hacia la

cohabitacion de las diferentes culturas y hasta la articulacion dinamica de las mismas.”*

Los efectos negativos se manifiestan en el fendmeno de transculturizacion, como una
imposicion de normas de conductas y costumbres, a través de deferentes medios de
comunicacion, ejemplo: El gran porcentaje de programas televisivos con altos
contenidos de violencia para nifios, jovenes y adultos. Toda esta influencia es
determinante porque la identidad nacional no esta realmente cimentada. “Otros
elementos transversales de la cultura salvadorefia son: La marginalizacion y
discriminacion de los sectores minoritarios y que no representan grupos de poder
(ancianos, nifios, mujeres, homosexuales), y la fragmentacion de la mente y el cuerpo,
ya que a diferencia de la cosmovision oriental, los enfoques occidentales han
fragmentado la armonia entre el yo y el cuerpo, separando la espiritualidad del mismo.
Este hecho tan intimo e individual afecta a los seres humanos en cuanto a asumirse
plenos e integrales, en cuanto a asumir en el marco de paz, equidad y respeto las
relaciones con los demas seres vivos y a conectarse plenamente con la vida. Volviendo

sus relaciones enajenantes con altos grados de agresividad”.™

Herederos de una cultura que no se basa en la vision integral y armonica de los seres

vivos, una cultura con una baja estima y conocimiento de si misma, es decir, de sus

4 paredes, Korber, David. “La Cuestion de la cultura nacional”, Compilacion y Edicion de Pedro Ticas, El
Salvador, 1997, Pag. 25-26
1> Reyes Alfonso, “textos. Una Antologia General, Editorial sep-UNAM, México, 1981 Pag. 71
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propios valores, patrimonio y produccién cultural; que en consecuencia no se lee, no se
estudia, no se observa ni se analiza a si misma para conservarse, nutrirse y multiplicarse,
los salvadorerios se encuentran fragmentados en esa blsqueda de la identidad colectiva y

de si mismos.

La difusion cultural es precisamente extender y multiplicar el conocimiento y la
apropiacion de los valores culturales, del a cultura propia o de otras. A diferencia de este
concepto, “transculturacién” significa penetrar e imponer practicas, valores y

estereotipos de manera verticalista y solapada con fines de dominacion.

Otro concepto utilizado en relacion al tema cultural, es el de las “sub-culturas”, producto
de un enfoque errado y peyorativo que presupone que existe una cultura oficial y las
demas que no llegan a ese estatus, son desvaloradas. Este concepto es un calificativo
para las sociedades latinoamericanas o aborigenes, acufiado por Oscar Lewis (USA), en
1962. Sin embargo, es importantisimo distinguir que la cultura de un pais es diversa y
multiple, y coexisten formas culturales que no son menos importantes unas que las otras,
simplemente son diferentes, y todas son producto del medio en el que se desarrollan y
del grupo social que las recrea (campesinos, obreros, nifios, estudiantes, delincuentes,

maras, militares).

La cultura es un fenémeno fundamentalmente social e histérico, de ahi se desprenden

otras caracteristicas como su naturaleza cambiante, dinamica, unida a su contrario que es
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la conservacion, porque la cultura es hereditaria, crea sus propios mecanismos de
conservacion y de reproduccion, a traves de sus instituciones (como la familia, la
escuela, la iglesia, el Estado), pero ejerce a su vez una influencia dinamica en los
cambios econémicos.

Otra caracteristicas es la diversidad y la pluralidad de interrelaciones de los grupos

humanos, gque se establecen en su interior, y que son elementos, precisamente de cambio.

Se llega entonces, al punto ya mencionado anteriormente, que, la Cultura expresa las
relaciones del poder. La Cultura es opresiva, porque impone esquemas y obviamente
limites; impone los criterios morales y estéticos del grupo econdmicamente dominante
de una sociedad. Sin embargo la Cultura ofrece un sustento a la libertad individual de
trastocar, trascender, abrir nuevos parametros y establecer nuevos paradigmas, sobre

todo cuando son movimientos colectivos los que los proponen e instituyen.

En sintesis, la cultura son las formas de vida y de comunicacion que los seres humanos
articulan sobre convenciones. Un hecho social producto de la accién, de la convivencia,
del pensamiento y del sentir humano. De ella son parte la religion, el Derecho, la moral,

las costumbres, la historia, los ideales, el lenguaje, la ética y el arte.

La Cultura la hacen las sociedades, a partir de los individuos en su interrelacion

cotidiana, por eso es dinamica y cambiante. La Cultura es la identidad de los pueblos.
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Cuando se habla de cultura en un tiempo y espacio concreto, como un pueblo, una
nacion o un continente, es imposible hablar de una cultura homogénea y Unica. La
cultura es diversa por naturaleza. Asi como la vida se expresa en colores, sonidos,
formas y niveles de desarrollo diferentes, la cultura de una sociedad esta conformada por

culturas distintas, segun el grupo social donde se originan.

Por ejemplo en El Salvador, un pais pequefiito, pero con notables diferencias culturales
entre grupos de personas campesinas, estudiantes, empresarios, indigenas, profesionales,
maras, etc. Y es posible hacer una diferenciacion mas a fondo entre hombres y mujeres,
entre universitarios y estudiantes medios, entre cristianos de una u otra iglesia.

Es decir, las personas de un grupo social comparten valores, creencias y una manera de
ver el mundo. Crean lazos que la unifican, y que a la vez las diferencian del resto de

grupos sociales. Sobre este sentimiento de pertenencia, se edifica la identidad.

En este sentido, el termino “inculto” o “inculta” pierde su vigencia. Toda persona se
desarrolla dentro de un ambiente y proceso cultural. Aprende y expresa los valores,
conocimientos, costumbres y tradiciones aprendidas. Convirtiéndose en un puente entre
las generaciones precedentes, su generacion y las futuras.

Como nacion, sobre la diversa gama de fuentes y expresiones culturales, hay elementos
de enlace que unifican a los diferentes grupos: el idioma, las leyes, las tradiciones

festivas, culinarias, deportivas y artisticas.
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En sintesis, la cultura como proceso social, posee un mecanismo dual que la dinamiza: la

diversidad y la unidad.

La cultura es un hecho cambiante, es dindmica, se transforma en el tiempo y en el
espacio como producto de la interaccion social y, ademas, intercultural. Nuevos
descubrimientos cientificos, tecnoldgicos, cambios ambientales, cambios politicos,
educativos y economicos, modifican las relaciones culturales, y a su vez estas, expresan
y fijan los cambios. Otra dualidad de manifiesta: el impulso de la busqueda permanente
y la fuerza inamovible que fija, institucionaliza y perpetla los procesos sociales.

Thesing sefiala tres elementos que caracterizan las culturas latinoamericanas:

1. Elindividualismo. El machismo y el caudillismo son parte de sus facetas

2. Elidioma. Predominando el espafiol, el portugués.

3. El catolicismo.

Siendo la cultura son las formas de vida y de comunicacion que los seres humanos
articulan sobre convenciones, un hecho social producto de la accion, de la convivencia,
del pensamiento y del sentir humano, de ella son parte la religion, el derecho, la moral,
las costumbres, las tradiciones, la educacion, la historia, los valores, el lenguaje, la ética

y el arte.
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Es el ser humano quien reproduce la cultura. A través de los tiempos y sociedades, la
humanidad ha edificado instituciones que reproducen de manera organizada la forma de

ver el mundo, los valores y las tradiciones culturales.

La familia es la primera encargada de la socializacién, transmite el idioma, las creencias,
los afectos y todo lo que el nuevo individuo necesita para comprender e insertarse en la
sociedad donde le correspondid vivir. Contindan esta tarea, la calle, la escuela, la iglesia,

los medios de comunicacion y el aparato legal y juridico.

1.7 Patrones Culturales

Son los patrones de comportamiento que se tienen en la sociedad, ¢ Qué es un patron ?
Es un modelo de lo que se ensefia, de lo cual se va a hacer copias no se habla de un
patron en él sentido del que hace trabajar a la persona o un obrero, no se habla de ello

sino de un modelo. Que se asume y se repite en uno y otro de los individuos.

La culturizacién consciente y la consolidacion del criterio propio, critico y propositivo
son dos factores basicos para que el individuo no sea un simple reproductor de patrones
culturales, sino, que los enriquezca con su aporte positivo. La educacion es basica para

lograrlo.
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Diferentes Tipos de Patrones Culturales en El Salvador.

En fabrica o maquila el patron para hacer camisas es uno y de acuerdo a ese patrén se
hacen todas parecidas, algo similar sucede con la cultura; aungque este ejemplo es
grotesco comparado con la cultura.

Existe un patron que nadie sabe cual es su forma definida pero que existe y se pretende
sequirlo, tratar de imitarlo, porque este es un patron de vista funcionalista, conocido en
sociologia como pauta en las normas sociales.

En ese sentido la sociologia tiene pautas, tiene patrones. Pero volviendo a los patrones
culturales se habla de un modelo cultural a imitar por todas las personas, pues ya estan

establecidos y que nadie sabe quien los establecio, pero existen.

Un ejemplo: Decir buenos dias en la mafiana, es un patrén cultural el saludar y nadie
sabe quien puso ese patrén, ahora el saludo y la forma de darse se imita, pero se puede
llegar a dar porque se fue estableciendo como patrdn, por diferentes razones en la

sociedad.

Patrones Culturales Transmisibles

La familia transmite a sus hijos e hijas los patrones culturales los modelos a imitar, con
el ejemplo. Los patrones deberian encaminar a comportamientos positivos y a ensefiar a

ser personas valiosas, a tener valores de bondad,
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Comportamiento de la Sociedad Frente a un Patron Cultural Desnaturalizado

Esto causa impacto en la sociedad cuando es imitado, aqui entran otras series de
variables para decir que el patron se ha desnaturalizado y en lugar de tener un patrén que
significaria lo bueno, lo positivo a imitar, se va a tener un antipatron, pero que sin

embargo tiene muchos adeptos aungue la gente no quiera admitirlo.

La Televisién como Medio Hegemaénico

Es un medio que combina imagen y sonido y es el que tiene mayor impacto que
cualquier otro medio, ya que se tiene en el hogar. Se tiene que admitir que no esta en
todos los lugares. Si no que solo donde existe energia eléctrica; es decir, la television, no
estad en lugares rurales, porque es muy dificil, para operarlos, pues se necesita cierto tipo
de conexiones para hacerlo funcionar con una bateria de carro que ya esta se descarga
con rapidez, el numero de personas que pueden estar viendo television en bateria es

minimo.

Hay que enfatizar que para ver TV no se necesita saber leer y escribir, solo saber como

operarlo, si lo comparamos con la radio esta tiene mayor cobertura poblacional, llega a

mayor nimero de personas, pero no tiene el impacto que tiene la television.

34



Ya con este panorama de los medios se pueden saber cuando se transmiten diferentes
patrones de cultura, cuando se transmiten diferentes mensajes, estos no son accidentales,
poseen una estructura aunque la poblacion no los vea y son transmitidos de la misma
manera por la radio, la television y la prensa, para mantener determinada ideologia que

poseen los duefios y mantener una cultura determinada.

1.8 Los Patrones Culturales en El Salvador

1.8.1 Las Raices Culturales Y La Cultura Del Mestizaje

"La conquista y la colonizacion espafiolas cambiaron para siempre el destino de los
pueblos indigenas y promovieron el nacimiento de un nuevo proyecto histérico. La
invasion europea decapito el proyecto autbnomo de civilizacion americana e impuso a la
poblacion nativa un nuevo lenguaje y los valores religiosos y politicos del mundo

occidental”

"Simultdneamente a esa vasta transformacién comenzé una nueva forma de registro y
explicacion del pasado, seguida por la intrusion de un nuevo protagonista del relato
historico: el conquistador. La conquista expulsé al indigena del escenario historico e

instauro un discurso nuevo en casi todos los aspectos”.

16 Ramos Elsa, Breve eshozo histérico de los indigenas en El Salvador. Revista Entorno agosto-sept. 2001
P&g. 5-9
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El error cometido por Cristébal Colon al creer que América era parte occidental de la
India y por ende, llamar "indios" a los pobladores que conocio en el Nuevo Mundo, se
convirtio en una forma de negar la especificidad de cada una de las culturas
mesoamericanas”, agrega que el apelativo de "indio o indigena” se ha convertido en "una
condena, en un desconocimiento de la realidad social y humana de esos pueblos”; a
nuestros ancestros aborigenes, no se les puede Ilamar ni indios ni indigenas, ya que,
"cada uno de los pueblos que habitaban América antes de la llegada de los espafioles

tuvieron su propio nombre, el cual ignoramos por racismo”...

Durante el periodo colonial cuando se inicia el proceso de mestizaje, la dura division
entre los grupos sociales, pone en una posicion dificil a los mestizos, pues no eran
aceptados ni por los espafioles ni por los indigenas, pero dentro de la escala social, como
sabemos el escalon principal era ocupado por los espafioles peninsulares y los criollos
(6sea, los hijos de espafioles nacidos en territorio americano), por ello los mestizos
preferian acercarse mas a ellos, porque nos dice la Licenciada Ramos "los mestizos
nacieron y crecieron despreciando la cultura indigena porque los espafioles la

consideraban inferior, incivilizada e infiel”.

Presa de los prejuicios euro centristas, el mestizo desconocia sus raices maternas o
indias y por ello se avergonzaba y desvalorizaba. Segun tales prejuicios ser "indio™ era
ser ignorante, salvaje, haragan, malicioso, etc. Los mestizos, por consiguiente, se

desarrollaron dentro de una estructura colonial reclamando sus raices paternas o
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hispanas, tratando por muchos medios de ser aceptados por los blancos, imitandolos y
adoptando la cultura de estos. Pero los espafioles, criollos o peninsulares, ,los veian
como inferiores o bastardos. Este fendmeno creeria serios complejos de identidad
historica y cultural en este estrato étnico y social, del cual desciende la gran mayoria de

los salvadorefios.

Ese complejo de identidad histérica y cultural, de malinchismo, de complejo de
inferioridad, racismo, aun no se supera en El Salvador, el termino "indio” o "India", se
sigue utilizando de forma peyorativa y para ofender a una persona, queriéndole decir que
es maleducado e ignorante. No cabe duda que durante la colonia, al escribirse la historia,

el indigena quedo fuera de ella.

La historia en las épocas posteriores, ha sido escrita de forma episodica y casi
anecdatica, el tema de los indigenas y los restos arqueoldgicos dejados por ellos se tratan

como una curiosidad, durante el siglo XVI1II, X1X'y principios del siglo XX.

Durante el siglo XIX 'y XX, las personas que han escrito sobre historia generalmente son
profesionales, pero no precisamente historiadores, ello no implica bajo ningln punto de
vista, que ellos no hayan realizado ningin aporte, seria injusto verlo de esa manera. No
ha habido una linea conducente de trabajar la historia de una forma méas ordenada y

completa. La historia que se ha escrito se ha caracterizado porque ha llenado las
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necesidades de conocimiento superfluo para la celebracion de efemérides, ha sido una

historia elitista y n dirigida a las grandes masas y como reflejo de estas.

La investigacion histérica en El Salvador se ha caracterizado en general, por ser una
historia que describe antes que nada las grandes efemérides patrias, resaltar sus figuras y
principalmente a los grandes hombres, con el afan de afianzar el sentido de pertenencia y

por tanto de crear la nacionalidad e identidad salvadorefia.

En El Salvador, incluso ya en pleno siglo XXI, en muchos pueblos siguen bailando y
recitando la danza de los moros y cristianos, claro que ya con un tinte y connotacion
diferente, pero el nombre lo siguen conservando. Otro elemento curioso, de los

danzantes, en general ninguno quiere representar a los moros, pues representan los malo.

Falta comentar, que la mayoria de los jefes que comandaban los ejércitos de la conquista
eran hijos segundones e hidalgos, estos ultimos ocupaban dentro de la jerarquia feudal
espafiola el rango mas bajo, pues eran caballeros pero no ostentaban ningun titulo de
nobleza. Los hidalgos gustosos aceptaban unirse a las expediciones de conquista, ya que
si se quedaban en Espafia, estarian condenados irremediablemente a vivir en la pobreza.
En cuanto a los hijos segundones, recordemos que en Espafia aun subsistia la institucién
del mayorazgo, mediante la cual todos los bienes y riquezas de la familia las heredaba
los primogeénitos, por lo tanto los demas hijos se las tenian que arreglar como podian.

Asi, el riesgo que se correria en la conquista valia la pena, pues ofrecia honores, en
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algunos casos obtener un escudo para la familia, un titulo nobiliario, obtener tierras,

esclavos, indigenas en repartimiento de acuerdo a los méritos realizados.

1.8.2 Relacion Inseparable Entre Economia Y Cultura

“Ahora que la cultura esta en vias de transformarse en un importante motor de la
economia, el desarrollo y la promocion de industrias culturales competitivas en todos los
paises, resulta imperativo para prevenir los riesgos de la “monocultura” que amenaza la
diversidad, ese capital global que la comunidad internacional tiene el deber de hacer
fructificar, no sélo por razones econdmicas, sino también debido a imperativos éticos de
equidad y justicia. ’ La adopcion de reglas del juego globales que respeten la libre
circulacién de las ideas a traves de la palabra y la imagen pero que también tengan en
cuenta los principios fundamentales de un comercio armonioso en cuanto al acceso, la
diversidad y la competitividad de los productos, constituiria un entorno favorable para la
expansion de la diversidad creadora, la libre eleccion entre una oferta cultural y el
desarrollo del pensamiento critico; permitia crear las condiciones necesarias para un
debate plural y fecundo sobre el futuro de las sociedades y de las culturas, que es la base
del pluralismo democratico.

La cuestion de la preservacion de la diversidad cultural en un contexto de globalizacion
de la economia ha cobrado en los ultimos tiempos una importancia que dificilmente

hubiésemos imaginado hace tan s6lo unos afios. Ya figura, junto a las cuestiones
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medioambientales, de normativa laboral a las practicas anti monopolio de las empresas,
entre las interfaces de politicas que han de ser tomadas en cuenta para la buena marcha
futura del sistema comercial multilateral y la bdsqueda — por otro lado deseable y
necesario porque trae consigo el desarrollo — de la liberalizacion del comercio y de la

inversién en su seno.

Esta atencion es nueva, mientras que la liberalizacion del comercio nada tiene de
reciente. En este poderoso movimiento a largo plazo que, desde hace medio siglo,
pretende suprimir lo mas posible las barreras al libre ejercicio del comercio, numerosos
de acuerdos multilaterales o regionales se han referido a la cultura, explicitamente o no.
Esta ultima ha sido entendida de forma mas bien dispar, lo que remite a “la ambigtiedad

que todavia rodea a (su) condicién”.

Si la cultura ya es tomada en consideracion en la liberalizacion del comercio a los ojos,
no sélo de muchos profesionales y gobiernos, sino también de la opinion publica, los
progresos en la liberalizacion del comercio son, en parte, la causa de ello: mayor
institucionalizacion de la OMC durante la ronda de Uruguay y, sobre todo, ampliacion
de sus competencias en los servicios y en las inversiones, incluso en materia de

productos culturales.

" Rauda Rosales, Elmer Antonio (1998). Economia y Proceso Cultural en El Salvador. UES: Tesis
Profesional P4ag. 99-100
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Pero se debe, sobre todo, al hecho de que, como sefiala Francois Rouet, la globalizacién
atafie cada vez mas a la cultura con, en especial, esta contradiccion que parece
importante y creciente entre, por un lado, la cada vez mayor circulacion de productos
culturales a escala mundial y el desarrollo, en la cultura y la comunicacion, de empresas
de tamafio planetario que encarnan esta globalizacion y, por otro lado, unas aspiraciones
reforzadas de que se mantengan y se desarrollen expresiones regionales, nacionales o

locales.

¢Puede y debe la cultura insertarse en la logica general de la liberalizacion del comercio
y de la inversion al igual que los demas bienes y servicios? El hecho de que la cultura
cuestione de este modo la ldgica del comercio mundial conduce evidentemente a
preguntar a la cultura a qué campo considera pertenecer, las particularidades que
reivindica, hasta los objetivos de las politicas sectoriales que se realizan en su nombre
bajo la denominacién de “politicas culturales”. Indefectiblemente se plantean grandes
interrogantes: ¢Qué es la cultura? ¢Cual es su papel en la sociedad? ;Se puede delimitar
su campo, definir las actividades culturales? ¢(Por qué y como realizar politicas
culturales? Las evoluciones econdémicas en curso, ;Amenazan la diversidad cultural?

¢Qué formas de cooperacion internacional exige la promocion de la diversidad cultural?.

La diversidad cultural es una fuente de dinamismo social y econémico que puede
enriquecer la vida humana en el siglo XXI suscitando la creatividad y fomentando la

innovacion. Reconocemos y respetamos la importancia de la diversidad en la expresion
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lingliistica y creadora. La creciente interaccion entre los pueblos, los grupos y los
individuos aporta una mayor comprension y una mayor apreciacion de lo que es bueno e
interesante en cada cultura. La promocién de la diversidad cultural refuerza el respeto
mutuo, la inclusion y la no discriminacion y lucha contra el racismo y la xenofobia. Las
tecnologias de la informacion ofrecen a las personas unas perspectivas sin precedentes
para crear y compartir el contenido cultural y las ideas, a escala mundial y a bajo coste.
La experiencia demuestra que la diversidad puede despertar la curiosidad, engendrar la
iniciativa y aportar una contribucion Gtil en las comunidades que buscan mejorar sus
economias, en especial, mediante la utilizacion de los medios extraordinarios que la

sociedad de la informacion pone a su disposicion.

Para maximizar las ventajas de la interaccion cultural, debemos alentar a nuestros
pueblos a aprender a vivir juntos, favoreciendo el interés, la compresion y la aceptacion

de las culturas diferentes”.

En los Gltimos afios, los Estados miembros de la Francofonia también han mostrado un
vivo interés en el debate mundial en gestacion sobre la diversidad cultural. Ya en 1995,
durante la reunién de seguimiento de la Cumbre Ministerial celebrada en Moncton,
Canada, los debates trataron sobre la mejor forma de incorporar a la Francofonia un
esfuerzo de autopromocion. La ultima cumbre de paises francofonos, también celebrada
en Moncton en 1999, dio un importante impulso a esta reflexion y los jefes de Estado

sefialaron en su comunicado final su conviccion de que los bienes culturales en ningun
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caso pueden ser reducidos a su dimension econdémica. Afirmaron el derecho de los
Estados y de los gobiernos a definir libremente su politica cultural y los instrumentos de
intervencion que en ella concurren y subrayaron su determinacién a favorecer el
establecimiento de una unién lo mas amplia posible en apoyo de la diversidad cultural y

a promover la movilizacion de todos los gobiernos en su favor.

A partir de las discusiones mas recientes sobre la interrelacion entre diversidad cultural,
cultura 'y comercio, los participantes mostraron su interés en profundizar la nocion de un
instrumento internacional sobre la diversidad cultural capaz de proporcionar a los
gobiernos la flexibilidad necesaria para preservar y promover sus politicas culturales
respetando las reglas que regulan el comercio y la inversion internacionales. La
Francofonia decidio en 1999 establecer un grupo de trabajo permanente encargado de
realizar el seguimiento de las negociaciones que puedan tener una incidencia en la
cultura y en las politicas culturales y hacer avanzar la reflexion sobre la naturaleza de un
posible instrumento internacional apropiado. En el 2001, una Conferencia de Ministros
de Cultura Francofonos examinara la cuestion de la diversidad cultural y la proxima

Cumbre de la Francofonia, que tendré lugar en Beirut, estara centrada en la cultura.

Los procedimientos de trabajo que han elegido tomar los paises francfonos demuestran
una voluntad comdn por comprender, acompafiar y dominar mejor una de las
manifestaciones mas tangibles de la globalizacion. La influencia de esta ultima se ha

extendido I6gicamente al universo de las industrias culturales, especialmente sensibles a
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la convergencia de los soportes mediaticos y cuya dualidad cultural y economica es la
sefial distintiva, bien sea en el ambito de la concentracion empresarial o a través de la
aparicion de nuevos modelos de produccion, distribucién y consumo de bienes y

servicios culturales.

Por otro lado, lo que la UNESCO ha descrito como el binomio “cultura / comercio” ha
adquirido una nueva dimension estratégica en un contexto de globalizacion debido a que
los bienes y servicios culturales no sélo transmiten y construyen mensajes y valores que
pueden reproducir o hacer evolucionar las identidades culturales y contribuir a la
cohesion social, sino que también son factores de produccion que obedecen a su propia

I6gica mercantil en la nueva economia.

Ademas, como ha demostrado la jurisprudencia reciente de la OMC, las industrias
culturales no estan eximidas de las reglas y obligaciones del sistema comercial
multilateral, ni de su ldgica de liberalizacion. Esta observacion no hace mas que
reforzar, si no la urgencia, al menos la oportunidad de una reflexion concertada sobre el
alcance y el contenido de un instrumento internacional sobre la diversidad cultural que
pueda operar de forma util y eficaz en el punto de interrelacion entre economia y cultura

y reconciliar de forma mas adecuada los datos ldgicas que cuestiona esta interrelacion.

Aunque la nocion de diversidad cultural va mucho mas all4d del ambito de los

intercambios y de las reglas que regulan el comercio o la inversion internacionales, es
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indudable que la mayoria de los desafios planteados por la globalizacion — incluidos
aquellos que surgen en materia de politica cultural -, en buena parte, se derivan de los
efectos, directos o inducidos, de la liberalizacion del comercio y de los regimenes de
inversion. EI comercio no puede ser considerado enemigo de las culturas ya que tiende a
favorecer los intercambios y el crecimiento mutuos. Ademas, como en todos los sectores
donde se produce, la competencia puede servir para estimular la creacion. Sin embargo,
es importante que las consideraciones de naturaleza economica y comercial, a las que
todos los Estados deben ser sensibles, no perjudiquen el valor cultural de estos
productos, ni que marginen las formas de expresion cultural procedentes de horizontes

diversos.

La interrelacién comercio —cultura

Uno de los problemas fundamentales que plantea la interrelacion entre la economia y la
cultura se refiere al tratamiento a asignar a los productos culturales en los acuerdos
comerciales internacionales. Por ahora, el lugar asignado a estos Gltimos en los acuerdos
existentes se caracteriza por una ambivalencia muy clara. Tratados en principio como
cualquier otro producto, con bastante frecuencia, dependiendo de los contextos y
materias, disfrutan de clausulas derogatorias o de reservas. No obstante, los productos
culturales son objeto de un tratamiento especial en cierto numero de acuerdos

multilaterales vinculados a la OMC: el GATT de 1994 para el comercio de mercancias,
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el AGCS para el comercio de servicios y el ADPIC para los derechos de propiedad
intelectual relacionados con el comercio. Asimismo, cierto numero de acuerdos
regionales, como la Union Europea y el NAFTA, asi como diversos acuerdos bilaterales,
se han interesado por esta interrelacion, buscando circunscribir el alcance de disciplinas
comerciales en el sector, promover la produccion cultural local o incluso favorecer

diversas formas de cooperacion en el ambito cultural.

Asi pues, el debate a este respecto estd lejos de terminarse y, dadas las discrepancias
bastante abundantes suscitadas en este ambito desde el final de la ronda de Uruguay, ya
ha vuelto a surgir con motivo de las negociaciones en curso sobre el Acuerdo General
sobre el Comercio de los Servicios, lo que ha permitido a algunos paises, en especial a
Estados Unidos, reafirmar claramente sus ambiciones belicosas en materia de apertura

de los mercados audiovisuales bajo la tutela de la OMC.

Dos visiones radicalmente opuestas sobre los productos culturales estan implicitas este
debate. Una de ellas considera los productos culturales como productos de
entrenamiento similares, desde un punto de vista comercial, a cualquier otro producto y,
por tanto, totalmente subordinados a las reglas del comercio internacional.

La otra considera los productos culturales como bienes que transmiten valores, ideas y
conocimiento, es decir, como instrumentos de comunicacién social que contribuyen a

forjar la identidad cultural de una colectividad. Por ello, deberian quedar excluidos del
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ambito de los acuerdos comerciales internacionales. A decir verdad, ninguna de estas

dos visiones es aceptable en su totalidad.

Los Productos Culturales Como Objetos Comerciales

Como objetos comerciales, los productos culturales dificilmente pueden quedar
totalmente excluidos del alcance de los acuerdos comerciales internacionales. En efecto,
desde el momento en que son explotados con el fin de obtener un beneficio comercial y
que son objeto de intercambios en el plano internacional, hacen que entren en liza
intereses diversos y, en ocasiones, opuestos que solo pueden ser reconciliados dentro de
un marco juridico apropiado.

En especial, los principales paises exportadores de productos culturales se opondrian a
que estos ultimos quedaran excluidos del marco juridico que regula el comercio
internacional. A la cabeza de este grupo, encontramos en primer lugar a Estados
Unidos,® para quien el conjunto de bienes y servicios culturales supone un importante
sector de exportacion, asi como otros paises como Brasil, México y Japon. Estos Gltimos
seguramente no verian con buenos 0jos que su exportaciones pudieran ser objeto de
reconsideracién por motivos culturales y escapasen a todo control. Varios paises que han
desarrollado una presencia significativa en el mercado internacional de productos

culturales — incluidas naciones como Canada, Espafia o Francia que, por otro lado,

18 http://www.cultura.com.ec/
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luchan para que se reconozcan el caracter diferente de las industrias culturales en el
comercio internacional — también podrian mostrarse inquietos ante un desarrollo de este
tipo. Incluso a los paises en vias de desarrollo, cuya produccién cultural circula cada vez
mas en el mundo, les interesaria que se mantuviese una gran apertura mercantil en el

ambito cultural.

Por otro lado, a los paises cuyo mercado interno no puede sostener una produccién
cultural diversificada y que necesitan productos culturales extranjeros para responder a
su demanda interna, también les beneficia que se les asegure el acceso sin
discriminacion a la produccion cultural extranjera. Pero, este acceso no les seria
garantizado si los productos culturales tuvieran que ser totalmente excluidos del marco
juridico que regula el comercio internacional. Incluso un principio de no discriminacion
tan fundamental como el del tratamiento de nacion mas favorecida no podria ser

invocado en tales circunstancias.

La cultura mantiene, por naturaleza, una relacién ambigua con la economia, el comercio,
la inversion, la competencia y sus modos y reglas de funcionamiento. Por un lado, la
cultura como conjunto de actividades pertenece, a todas luces, al ambito de la economia
en el sentido de que todas las actividades calificadas como culturales — incluso las
menos mercantiles y subvencionadas por los poderes publicos — pertenecen a la
economia, conocen la articulacion entre oferta y demanda. Pero, por otro lado, la cultura,

en el sentido de la funcidn social que desempefia o del fundamento de identidad que

48



permite, se sale del &mbito econdémico ya que no es en absoluto una de estas funciones
econdémicas que relne un conjunto de necesidades humanas a satisfacer, como la

alimentacion, la salud, el cuidado de la persona o los transportes.

Asi pues, si realmente hablar de cultura implica no olvidar el punto de vista econémico,
a la inversa, no seria pertinente limitarse a un enfoque econémico de la cultura sin tener
en cuenta, simultaneamente, un punto de vista propiamente cultural. Esta eleccion de
una “doble mirada”, de tomar en cuenta al mismo tiempo las dimensiones culturales y

econdémicas se impondra cada vez mas como una necesidad.

Tras la conferencia de Seattle, las perspectivas que surgen a favor de un instrumento
especial que defina las reglas del comercio mundial de la cultura, dentro del respeto de
sus especificidades y de la diversidad cultural, demuestran que uno de los grandes temas
de los proximos afios sera la articulacion cultura / comercio y, de forma mas amplia, la
articulacion cultura / economia con lo que esto supone de interrelacion entre las politicas

respectivas.

Aunque ejerza una presion cada vez mayor sobre el sistema internacional (como prueba
el creciente nimero de litigios comerciales observados en los Gltimos afos) y suscite
verdaderas preocupaciones en la opinién publica de numerosos paises, podemos apostar
que la solucién a los problemas que el binomio economia — cultura plantea no

provendran unicamente del sistema comercial.
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Esta constatacion descansa en tres consideraciones. En primer lugar, porque la cultura es
ante todo un bien de identidad en la mayoria de las sociedades, un punto de anclaje que
une sus diferentes componentes y alimenta el sentimiento de pertenencia a una
comunidad de valores, costumbres e ideas. Como hacia observar recientemente el
informe Lalumiere — Landau elaborado por cuenta del ministerio francés de Economia,
Finanzas e Industria sobre los retos de la proxima ronda de negociaciones comerciales
multilaterales, “esta necesidad de identidad, de solidaridad y, por tanto, de proximidad
entre miembros de una misma comunidad cultural, se expresa hoy con tanta fuerza
debido a que, en un contexto de globalizacion de los mercados, choca con una tendencia
hacia la creciente homogeneizacion de los comportamientos, los habitos de consumo y
los estilos de vida. Una gestion armoniosa de las tensiones surgidas de este
enfrentamiento es fundamental. Sin ella, las mejoras en eficacia y en bienestar que
permite la creciente integracion de las economias podrian verse amenazada”.

Otra razon por la cual la consideracion de la interrelacion entre el comercio y la cultura
debe superar el &mbito por naturaleza restringido de la politica comercial se debe al
hecho de que, tal y como fue descrito con anterioridad, el juego normal de las fuerzas

del mercado no conduce a un ideal social en materia de diversidad cultural.

En efecto, las deficiencias del mercado que ocasiona la combinacién de economias a
escala y de estructuras mercantiles de oligopolio en materia de produccion y distribucion
de productos culturales (en especial, en materia de produccion audiovisual, pero también

en determinados segmentos de mercado relacionados con la edicién), no conducen
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forzosamente al mantenimiento de la diversidad de las culturas y de las producciones
culturales. Ademas, estas carencias justifican el recurso casi universal a medidas de
apoyo a favor de la creacion artistica y de los creadores nacionales. Seria oportuno que
el sistema comercial tomase nota de esta realidad y eliminase del ambito sancionador
basadas en los principios tradicionales de buscar la transparencia, no discriminar y

minimizar los efectos de distorsion en el comercio y la inversion.

1.8.3 Los Patrones Culturales en la Identidad Salvadorefia

En nuestra sociedad se ha consolidado historicamente la desigualdad entre mujeres y
hombres la transmision de estereotipos y la asignacion de papeles, valores y derechos a
las personas, en su diferencia sexual. Esta desigual asignacion ha identificado al género
masculino con el de autonomia, la fortaleza, la racionalidad, la dominacion y el trabajo
productivo, y al feminismo dependencia, la debilidad, la irracionalidad — emocionalidad,

la subordinacién, el cuidado de la esposa.

El paso dado en la equiparacion de derechos y libertades entre hombres y mujeres, asi
como las positivas a favor de la igualdad de oportunidades efectiva, chocan ain
frontalmente con los prejuicios y los estereotipos que tenemos los seres humanos por

razon de nuestra herencia.
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Solo la educacién dirigida a la formacion integral de la persona y al desarrollo de todas
las cosas humanas, sin distincion por razon de sexo, junto a un compromiso firme de
eliminar los estereotipos todas las actividades humanas, ira abriendo camino para la

equipotencia y la equivalencia de &ambito mas alla de la simple igualdad juridica.

El lenguaje, como proyeccion de la organizacion y los valores de la sociedad de la que
es parte estereotipos de género que se han construido culturalmente sobre la base de la
diferencia son también estructura pensamiento e identidad en las personas con arreglo a

estos estereoti pos.

Concepto de identidad ha cambiado al cabo de los siglos, asi como la forma en que las
ciencias ven el sujeto portador de la misma. El sentido tradicional de identidad
presupone unidad, homogeneidad interna, y, en algunos casos, la existencia de un “yo”

igual y estable al cabo de los afios.

Para la dptica post moderna, el sujeto posee multiples identidades que coexisten y se
manifiestan en funcién de factores diversos, externos a él o internos. El sujeto es parte
integrante de una sociedad, en gran medida determinado, moldeado por esta y por su
historia y, ademas, por su inconsciente. Por ello, no tiene un comportamiento ni una

postura siempre iguales a lo largo de su vida ni en todas las circunstancias.
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“La identidad es transformada continuamente de acuerdo a las maneras en que somos
representados y tratados en los sistemas culturales que nos rodean”.*® Al mismo tiempo,
se considera que toda formacion de identidad implica el reconocimiento de la diferencia

y se realiza por oposicion a ella.

Las instituciones que tienen la responsabilidad de transmitir la historia de una
determinada sociedad, tienen, por lo tanto, una gran importancia en la formacion de la
identidad del individuo, o sea, decirle de donde viene, mostrarle sus raices, sus iguales y
sus desiguales. Esto servird para que el individuo no sélo sepa quien es, sino para que,

sabiendolo, se instrumentalise para construir su futuro.

1.9 La Producciéon de Patrones Culturales por los Medios de

Comunicacioén Social.

Los medios de comunicacion tienen gran impacto en la sociedad, y acondicionan el
comportamiento humano a traves de la reproduccién de patrones culturales.
Los patrones culturales son reproducidos por las instituciones sociales, entre ellas los

medios de comunicacion juegan un papel importante.

19 Marliin,Berestain, Carlos, salud mental: La Comunidad como apoyo, primera edicién diciembre 1992
Pég. 20
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Patrones equivocados como la dominacién del varon, constituye un valor social positivo,
expresion de virilidad y fuerza, fuente de prestigio y reconocimiento, porque asi han sido

transmitido por estos medios.

Otro patron erroneo que se trasmite en la violencia social (la cual llega ser violencia
individual entre los hombres a través de un mecanismo socioldgico de aprendizaje por

imitacion), y abarca.

% Habitos de crianza

++ Patrones educativos equivocados

¢+ En el plano psicologico

¢ Frustracion

++ Baja autoestima personal.

++ Demostracién de poder, control y fuerza

% Reacciones de orgullo (la hostilidad misma, los insultos, el sarcasmo, pueden ser

causa de respuestas agresivas).

54



55 M - iy



CAPITULO 11
INVESTIGACION DE CAMPO SOBRE MEDIOS DE
COMUNICACION SOCIAL Y PATRONES CULTURALES, LA
PROBLEMATICA DE LA IDENTIDAD NACIONAL EN EL SIGLO
XXI.

2.1 Objetivo de la Investigacion.

Obtener la informacion necesaria y objetiva que permita establecer la relacion
existente entre los Medios de Comunicacion Social y la formacion de la Identidad

Nacional.

2.2 Técnicas.

En la investigacion se utilizaran posterior de la encuesta, la entrevista.

En el caso de la entrevista, sera de caracter selectivo, Unicamente se aplicara a las
personas del medio cultural y televisivo que sean expertas en el tema. Los
resultados de las entrevistas se utilizaran como insumos complementarios a la

encuesta, en la formulacion de la propuesta.

Por su parte, la encuesta sera de caracter , masivo ya que se le aplicara a un

significativo nimero de personas, determinadas en la muestra.



2.3 Instrumentos.

En el caso de la entrevista ésta estaran estructuradas con preguntas exclusivamente
abiertas, para captar toda la riqueza, datos e informacion que poseen las personas

entrevistadas.

Por su parte en el caso de las encuestas, en su mayoria las preguntas seran cerradas,

incluyendo algunas de opcion multiple, esto se debe a su caracter masivo.

Administrada: En este tipo los encuestados leen y contestan las diferentes
preguntas que contiene el cuestionario, limitdndose el investigador en hacer la

presentacion respectiva y servir de apoyo cuando el encuestado tiene dudas.

Suministrada: Aqui el investigador tiene participacion mas activa, es decir, hace las

preguntas al encuestado, le da opciones de respuesta y el marca las respuestas

dictadas.

2.4 Tipo de Investigacion.

La Naturaleza, o tipo de la investigacidn sera descriptiva, ya que se describira como

han ido evolucionando los Medios de Comunicacion Social y que efectos provocan



2.5

2.6

en la Identidad Nacional Salvadorefia y que patrones culturales se pueden inculcar
que sean ajenos a la poblacién salvadorefia, y por ende, tomar costumbres de otras

culturas.

Cabe mencionar que en la investigacion va inmerso el estudio exploratorio, ya que
la misma esté dirigido construir un diagnostico de las causas que puedan cambiar la

Identidad Salvadorefa.

Fuentes de Informacién

Se utilizaran fuentes primarias, es decir se consultard a las personas directa o
indirectamente involucradas en la problematica, ya que constituyen el objetivo de la
investigacion. Las fuentes secundarias seran la bibliografia, los resimenes y

listados de referencia publicados relacionados con el estudio.

Unidad de Analisis y Sujetos de Estudio.

La unidad de analisis de la investigacion seran los canales de T.V. salvadorefios, los
sujetos de estudio seran las personas que viven en el Municipio de San salvador,

tanto en los sectores urbanos como marginales.



2.7 Determinacion del Universo

Para la investigacion se considera como el universo todas las personas que ven

television, del departamento de San Salvador.

2.8 Determinacion de la Muestra

Poblacion (N): Es el conjunto de individuos, objetos o medidas que posee algunas
caracteristicas comun observable, en este caso los televidentes del departamento de
San Salvador.

Muestra(n): Es un subconjunto o parte de la poblacion, que lleva implicita todas las
caracteristicas del universo, es decir, los televidentes del municipio de San
Salvador, a partir del cual se aplicaran los instrumentos.

Como no se conoce la poblacion exacta, la formula que utilizaremos sera la infinita

Donde:
z = Nivel de confianza
P = Posibilidad de Exito
Q = Posibilidad de Fracaso
E = Error permisible
n = Tamarfio de la muestra

n = Z2 Pa




E2

n = 3.8416 X 0.5 X 0.5
0.0025
n = 0.9604
0.0025
n = 3.8416
n = 384  Personas encuestadas

2.9 Presentacion de Resultados
Para la investigacion de campo, se disefio instrumentos para recolectar la
informacion, tales como el cuestionario y la guia de entrevistas, a continuacién se

presenta los resultados de los cuestionarios

2.10 Resultados de las Encuestas

En esta etapa del trabajo de investigacion se disefio un formato de cuestionario para

presentar los resultados de forma ordenada y entendible.

Los datos de investigacién se presentan de la siguiente forma:
e NuUmero y enunciado de cada pregunta
e Objetivo de la pregunta

e Grafico e interpretacion de ello.



Analisis Global

Segun el estudio realizado, se observo que un considerable numero de personas no le
dan la verdadera importancia a lo que es nuestra cultura nacional, ya que al momento
de pasarles la encuesta, demostraban desgano, no le daban la importancia, no valoraban

su opinion para llegar al fondo del problema.

También se pudo observar que existe un tanto de holgazaneria de parte de algunas
personas, por que preferian que se les hiciera como una entrevista, muchos de ellos
expresaban que no tenian interés alguno en el tema que se esta estudiando, por que no
tenian un conocimiento profundo sobre las costumbres nuestras y que los medios de
comunicacion so6lo transmiten programas de otros paises, por que lo que les importa a
estas personas es vender y al pasar programas culturales pierden el raiting y no les
conviene. Este es un efecto por no inculcar desde la infancia el valor de la cultura que
debe tener cada uno de los salvadorefios, el arraigo de su propia identidad nacional y no

copiar o imitar a otros paises.

En algunas de las personas encuestadas no existe ninguna identificacion con las
tradiciones del pais; pero, para la mayoria, lo consideran de gran importancia por que es

un factor de su vida para la construccién de su autoestima.



Existe dos opiniones diferentes, pero complementaria con relacion a que los Medios de
Comunicacion Social promueven la perdida de valores, una es que ellos promueven
culturas ajenas a las nuestras, costumbres que poco a poco estan entrando en nuestro
diario vivir; la otra parte expresa que los Medios de Comunicacion Social, promueven
muy poco el valor y la identidad Nacional ya que en el pais solo existe un canal de T.V.

Nacional que pasa programas netamente culturales.

Las personas de mayor edad son las que dan una opinién favorable a las tradiciones
culturales, ya que no estan tan influenciadas por los programas extranjeros que estan
transmitiendo los medios mas que todo la T.V. que en la actualidad esta dando muchos
espacios a programas que nos dan a conocer muchos estilos de vida y costumbres, que
las personas jovenes estan adoptando en la sociedad moderna, pero no es del todo
negativo, ya que de esa manera la identidad nacional se va fortalecer o enriquecer con
nuevos elementos, pero no descuidar las raices de nuestros antepasados.

Esto contribuira a dar la pauta de lo que sera la Identidad Nacional de cara al siglo XXI
por los resultados obtenidos, seré respetuosa de la ideas u opinién de los demas, lo que
otras culturales es comdn, ya que se preocupan por lo que personas piensen o hagan
ellos representan la opinion de los demés, y ello deberia de sumarse a nuestra cultura

para beneficio de las futuras generaciones y de su convivencia democratica.

Con respecto a patrones culturales que transmiten los Medios de Comunicacion Social

son mas patrones negativos que positivos para la sociedad salvadorefia, ya que se



trasmiten programas inmorales y hasta bochornosos, como por ejemplo la pornografia y

la violencia.

Es una lastima que poco a poco se pierdan nuestras costumbres por no darles el valor
que deberian tener la nueva identidad salvadorefia de cara al nuevo siglo deberia ser:
respetuosa de la opinion de cada persona, son dejar que pierdan nuestras verdaderas

raices que es ahi donde se identifica la persona.



MEDICION DE LOS MEDIOS DECOMUNICACION SOCIAL Y
PATRONES CULTURALES, LA PROBLEMATICA DE LA IDENTIDAD
NACIONAL EN EL SIGLO XXI

Pregunta No. 1

Sexo
Alternativa Frecuencia  Porcentaje
Femenino 176 46%
Masculino 208 54%
Total 384 100%

Pregunta No. 2

Edad

Alternativa Frecuencia Porcentaje

17-20 89 23%
21-24 66 17%
25-28 63 16%
29-32 62 16%
33 ..... 104 28%
Total 384 100%




Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 3

¢, Cual es su estado civil?

Alternativa  Frecuencia  Porcentaje

Soltero 194 51%
Casado 109 28%
Viudo 25 7%
Divorciado 16 4%
Acompanado 40 10%
Total 384 100%

Pregunta No. 4

¢, Cual es su ocupacién?

Alternativa Hecuencia Porcentge

Enpleado 227 59%
Estudiante 103 27%
Anteriores %1 14%
Totd 334 10094




Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 5
¢, Cree que en EIl Salvador se estan perdiendo las tradiciones culturales?

Objetivo: Establecer si existe un nivel de conciencia sobre la perdida de tradiciones

culturales

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 338 88%
No 46 12%
Total 384 100%
No
12%
Si
88%
OSi ENo J

Unidad de Analisis
Tal como lo demuestra el grafico, la mayor parte de la poblacion encuestada, considera

que en el pais se estan perdiendo las tradiciones culturales.



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 6

¢, Como evalua la situacion actual de las tradiciones culturales?Objetivo

Objetivo: Conocer el arraigo de las raices culturales.

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Fortalecidas 30 8%
Empobrecidas 125 33%
Iguales 80 21%
Sustituidas 149 38%
Total 384 100%

Fortalecidas )
8%
Sustituidas Empobrecida
38% s
33%
Iguales
21%
O Fortalecidas W Empobrecidas OlIguales O Sustituidas D

Unidad de Anélisis

El sentir y pensar de las personas encuestadas, asegura en su mayoria que no se
valorizan las tradiciones culturales, ya que estan siendo sustituidas por otras
costumbres ajenas a la nuestra y en otro porcentaje casi igual, se refuerza esta

opinidn, al decir que se estan perdiendo.



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 7

¢ Tiene conocimiento sobre las costumbres de nuestros antepasados?

Objetivo : Detectar el nivel de conocimiento de las tradiciones de nuestros

antepasados
Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 216 56%
No 168 44%
Total 384 100%

/ R

No
56%
L OSi ENo )

Unidad de Anélisis

El mayor porcentaje de la poblacion asegura que si tiene un conocimiento de las
costumbres de sus antepasados. Conocimiento que se transmiten a través de los

programas educativos en las escuelas y los medios de comunicacion.



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 8

¢ Valora usted las tradiciones y costumbres populares?

Obijetivo: Conocer la valoracion de las tradiciones y costumbres culturales.

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 122 32%
No 262 68%
Total 384 100%
( Si A
&
No
68%
L O Si B No )

Unidad de Analisis

Queda demostrado que en nuestro pais no se le da la verdadera importancia a los valores
y tradiciones de la cultura nacional y poco a poco se pierde la Identidad Nacional



Medios de Comunicacion Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XX
|

Pregunta No. 9

¢, Cree que el fomento de las tradiciones culturales eleva la autoestima de la
sociedad?

Objetivo: Determinar la autoestima de los salvadorefios con relacion a la cultura.

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 171 55%
No 213 45%
Total 384 100%

4 )

Si

No (e 45%

55%

L _ @si ENo )

Unidad de Analisis
Es interesante, que para la mayoria de los encuestados, la identificacion con sus

tradiciones y costumbres es un factor determinante para su autoestima como sociedades-



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 10
¢, Cree que los Medios de Comunicacién promueven la perdida de valores?

Obijetivo: Identificar la opinidn publica respecto a la promocion de los medios de
comunicacion.

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 151 39%

No 233 61%

Total 384 100%
-

Si
39%
No
61%

O0Si mNo y

Unidad de Analisis

Segun los encuestados la mayoria considera que los medios de comunicacion no
promueven la perdida de valores



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 11

¢, Cree que una comida tipica como las pupusas fortalecen la Identidad Nacional?

Obijetivo: Conocer si las personas identifican algunos habitos alimenticios como parte de
la ldentidad Nacional.

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 31600% 39%
NoO 68 61%
Total 38400% 100%
R
No
61%
Si
39%
= ENo | )

Unidad de Analisis

Se puede observar que las personas encuestadas en su gran mayoria identifican con
algunos hébitos alimenticios autoctonos, como parte de los elementos que fortalecen la

Identidad Nacional



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 12

¢Cree que la T.V. ayuda a promover la Cultura Nacional?

Objetivo: Determinar si la T.V. promueve la Cultura Nacional

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Si 164 43%
No 220 57%
Total 384 100%
N
Si
(0)
57%
OSi BNo y

Unidad de Analisis

Es preocupante que la poblacion ha observado que la televisiébn no contribuye a
promover la cultura nacional, puesto que le dan mayor importancia a programas

extranjeros.



Medios de Comunicacion Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 13

¢Es usted una persona puntual en sus actividades?

Obijetivo : Conocer si mantiene o rompe que el patron salvadorefio de la impuntualidad.

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Siempre 150 39%
Casi siempre 141 37%
Raras veces 73 19%
Nunca 20 5%
Total 384 100%
é Raras Nunca )
VEEES 506 Siempre
39%
Casi
siempre
37%

Unidad de Analisis

Segun el estudio realizado se demuestra que rompe con el patron del salvadorefio, ya que

un buen porcentaje expreso ser puntual.



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 14

¢, De que manera los Medios de Comunicacion Social fortalecen la Identidad
Nacional?

Obijetivo: Evaluar la funcion de los Medios de Comunicacion en el fortalecimiento de la

Identidad Nacional.

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Trans. Prog. 163 41 %
Fiestas P at. 76 20%
Simb. Pat. 26 7%
Mem. Hist. 41 11%
Ninguna ma. 75 20 %
O tros 3 1%
Total 384 100%

~
Ninguna ma. Otros
0 1%
20% Trans. Prog.
0
Mem. Hist. g
11%
Simb. Pat.
7%

Eiectac Pat
O Trans. Prog. B Fiestas Pat. O Simb. Pat.
O Mem. Hist. H Ninguna ma. O Otros -

Unidad de Analisis

Consideran que los medios de comunicacion social, si contribuyen a fortalecer la

Identidad Nacional con programas culturales.



Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la Identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No. 15
Con relacion al ser salvadorerio, usted se siente:

Obijetivo : Valorar como la identidad es asumida por la poblacién

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Orgulloso 255 66%
Indiferente 95 25%
Avergonzado 34 9%
Total 384 100%
Avergonzad )

(0}

[0)
Indiferenteg/0

Orgulloso

66%

O Orgulloso M Indiferente O Avergonzado

Unidad de Analisis

A pesar de que algunos encuestados dicen sentir verguenza de ser salvadorefios, la

mayoria de personas demuestran su nacionalismo



Medios de Comunicacion Social y Patrones Culturales, la Problematica de la identidad Nacional en el

Siglo XXI

Pregunta No0.16

¢ Con cuales elementos de la salvadorefiidad se siente identificado/a?

4

Objetivo: Conocer con cuales elementos de la salvadorefiidad se

identifica la persona.

Alternativa

Frecuencia

Porcentaje

La comida tipica salvadorefia 188 28%
La valoracién de las raices indigenas 31 5%
La manera de hablar 71 10%
Los cuentos, leyendas e historias 51 7%
El catolisismo y fiestas religiosas 66 10%
El respeto a la familia 51 7%
El machismo 40 6 %
El abandono de los hijos 23 3%
Disfrute de las expresiones artisitcas 28 4%
El Futbol 139 20%
Total 688 100%

Unidad de Analisis

En este estudio demuestra que gran porcentaje ama la cocina nacional y otro aspecto

identifica al salvadorefio es el deporte.




Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales, la Problematica de la identidad Nacional en el Siglo XXI

Pregunta No.17

Segun su criterio: ¢ Cuales Patrones Culturales difunden los Medios de
Comunicacion?

Objetivo: Determinar los patrones culturales que difunden los Medios de
Comunicacion.

Frecuencia @ Porcentaje

Alternativa

Valoracionde fiestas patronales 145 25%
Comportamientos humanos 75 13%
Fe Cristiana 61 11%
Tradicion oral 49 8%
Reconoc. Y valorac. Raides indigenas 48 8%
Respeto a los adultos mayores 94 16%
Respeto y cuidado de la infancia 63 11%
Respeto vial 44 8%
Total 579 100%

g
P\ N

Unidad de Analisis

Es importante destacar que todos los medios de comunicacién promueven la

valorizacion de las fiestas patronales culturales






CAPITULO Il
CLAVES DE CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD NACIONAL EN EL
SIGLO XXI.
- PROPUESTA PARA TELEVISION -

3.1 Generalidades

Con el objeto de dar una contribucion a los procesos de formacion y fortalecimiento de
la identidad cultural salvadorefia, se ha realizado este estudio sobre la identidad, su
problematica en el siglo XXI y la transmision de los patrones culturales por los medios

de comunicacion , en especifico, la television.

Los medios de comunicacion son parte de la cultura y generan cultura. No siempre
contribuyen a fortalecer la identidad, muchas veces son sélo canales para transmitir
patrones culturales extranjeros, antivalores como la violencia, y en general, una actitud

que superpone lo extranjero sobre lo nacional.

Por mdltiples causas histdricas, econdémicas y sociales, la identidad cultural se ha visto
afectada; esto es percibido a simple vista: pérdida de costumbres, tradiciones,

desmemoria histérica, etc.

Sin embargo, y por esta misma realidad, que refleja la naturaleza cambiante de la
cultura, es posible replantearse un giro estratégico en la contribucion de la television al

desarrollo cultural y fortalecimiento de la identidad nacional.



3.2 Objetivos

1. Contribuir a que la television desarrolle su programacién , tomando en cuenta las
particularidades culturales del pais, fortaleciendo los valores y elementos

positivos.

2. Fortalecer desde la programacion televisiva, los patrones culturales que

replantean la identidad salvadorefia frente a los retos del siglo XXI

3. Ofrecer a los medios de comunicacion, concretamente la televisién una propuesta

para reflexionar sobre su compromiso con la culturay a la realidad nacional.

3.3 Desarrollo de la propuesta

3.3.1 Politicas

e Financieras

- Establecimiento en el presupuesto anual de un rubro destinado a la
difusion y fortalecimiento de la identidad cultural salvadorefia.
- Gestion con patrocinadores publicos y privados para la trasmision de

programas dirigidas a enriquecer la cultura y la memoria historica.



e De Programacién

Abrir la interaccion telefénica y virtual con el publico televidente sobre

diferentes topicos relativos a la programacion.
Introduccion de un minimo del 10% en programas dirigidos al

fortalecimiento de valores e identidad nacional.

Desarrollar una programacion que despierte la reflexion , el conocimiento

el gusto y aprecio por lo nacional

e De produccién

Destinar recursos financieros en la preparacion del recurso humano
técnico y profesional para desarrollar una produccién nacional televisiva

de calidad.

Desarrollar estrategias de formacion de publicos para la programacion

nacional.



3.3.2 Ejes trasversales

Fomento de tradiciones culturales salvadorefias, gastronomia, fiestas patronales,

deportes, juegos, tradicion oral , transmision de valores humanos y democraticos

universales.

Difusién de las manifestaciones artisticas y folkléricas salvadorefias.

Fomento de la lectura y la investigacion.

Investigacion y transmision del lenguaje y la cultura ndhuatl.

Difusién del conocimiento sobre el patrimonio arquitectonico, natural e

historico; valoracion y conservacion de los mismos.

Difusion del conocimiento sobre personajes sobresalientes en las artes, la cultura,

la religion, la historia salvadorefia, etc.

Incorporacion de los nuevos valores para la convivencia democratica: equidad de

género, conciencia ecoldgica, pluralidad politica y religiosa, respeto y cuidado de

la nifiez, la tercera edad y los grupos discapacitados y derechos humanos.

Apoyo a la creacidn y produccion artistica - cultural nacional.



e Fortalecimiento de la autoestima nacional e individual.

e Difusion y conocimiento de la Carta Magna salvadorefia.

3.3.3 Ventajas del Modelo

e Es una guia metodologica sencilla, de lo que se puede hacer en television para

promover los patrones culturales y la identidad nacional.

e Promueve la difusion de lo que son las costumbres culturales y su identidad

nacional.

e Brinda lineamientos basicos para la aplicacion de forma que contribuya a

fortalecer la identidad nacional.

e Promueve el que mas personas se incorporen a la practica de las tradiciones

culturales.

e Investiga en la historia para que asi se fortalezcan las raices de donde viene la

identidad nacional.



4. Obstaculos

e Leyes que no favorecen ni protegen la produccion de television y cultura

nacional.

e Prejuicios de los empresarios.

e Prejuicios del publico televidente

e Ausencia de instituciones que provean formacion académica y técnica para la

produccion nacional

e Cultura de “ la copia “ que no favorece la originalidad.



5. Patron de Ejucucién

GENERO SUGERENCIAS

. Transmisién de Spot que conceptualicen
y reflexionen sobre temas tratados.

NOVELAS . Realizacion de foros de discusion en torno
a las novelas.
. Bxposicion didactica de los capitulos
NOTICIEROS . Incluir reportajes sobre el lugar, costumbres
GENERAR Y/O y el testimonio personal en noticias relevantes
CUBRIR NOTICIAS . Dar cobertura y relevancia a la noticia cultural
CULTURALES

. Realizar ciclos de produccion cinematografica Salv.
PELICULAS . Realizar sondeos sobre conocimientos de

artistas y cultura cinematografica

. Narrar historias de lugares donde se encuentra
DEPORTES el estadio, quienes fueron los primeros habitantes

del lugar, nimero de habitantes en la actualidad.

. Incluir reportajes sobre opiniones de aficionados

. Insentivar a los nifios a conocer los lugares donde
DIBUJOS ANIMADOS fueron asentamientos indigenas.

. Mostrar dibujos que llamen la atencion de los

nifios y que dejen un mensaje positivo.

. Encuestar la opnion infantil sobre la violencia

PROGRAMA NACIONAL . Concurso del mejor traje tipico del Salvador
DEENTRETENIMIENTO . Fiestas patronales
FAMILIAR . Estudio del ndhuatl
. Mostrat objetos indigenas, herramientas, oro
alfareria.
TELEREVISTA . Historia Salvadorefia

. Biografia de personajes indigenas

. Su estilo de vida, organizacién politica indigena.
CAPSULAS CULTURALES . Con una duracién de 5 minutos que lleven un

mensaje de la identidad y patrones culturales.

PROGRAMAS DE . Hacer debates entre personas conocedoras del
ENTREVISTA tema y que brinden alternativas de como fortalecer
la identidad nacional
. Entrevistas a artistas nacionales.




CONCLUSIONES

La sociedad salvadorefia posee una identidad cultural difusa y poco sustentada
debido al desconocimiento de su propia historia y cultura, la desvalorizacion de
sus raices y la transculturizacion a través de los medios de comunicacion social y

otros canales asi como el ritmo de vida que impone la sociedad actual.

La desvalorizacion cultural se entrelaza a los factores de baja autoestima y
complejo de la identidad que por razones de violencia econdmica, politica y

educativas se han incrustado en el subconciente de la sociedad salvadorefia.

Instituciones gubernamentales y privadas realizan esfuerzos importantes para la
dinamizacion cultural; Canales de television como el 10 y en alguna medida el

12 y el 33 también contribuyen a cimentar la cultura nacional.

Si ha sido posible un proceso de deterioro de la cultura y la identidad nacional, es

posible un proceso inverso de reconstruccion.

El reto del siglo XXI, determinado por la globalizacion demanda el

fortalecimiento de la cultura nacional y la incorporacion enfatica de  valores



que garanticen una convivencia humana armonica, como: respeto al
medioambiente, respeto a la diferencia, equidad de género, participacion de la

sociedad civil y solidaridad.

6. La cultura nacional se enriquece también con el conocimiento universal.



RECOMENDACIONES

La problematica de la identidad y la cultura nacional, no se puede solucionar
aisladamente, toda solucidn debe ser parte de un plan nacional que involucre al
gobierno, empresa privada, instituciones educativas y a los medios de

comunicacion.

La Television como los otros medios de comunicacion, juega un papel muy
importante en la transmision de valores y patrones culturales por lo tanto, debe
administrar y regula mas concientemente la transmision de valores, patrones y

tradiciones dirigidas a dinamizar la cultura y la identidad nacional.

Por el grado de credibilidad y formacion de criterios que desempefia la
television, deberia minimizar los programas que estimulan la violencia, los

antivalores y la transculturizacion.

Todo genero televisivo transmite cultura, por lo tanto es susceptible de
desarrollar una proyeccion cultural consciente y regulada a partir de objetivos
como el fortalecimiento de la identidad nacional y el enriquecimiento de la

cultura.



La interaccion entre culturas puede orientarse positivamente, es decir, no
fomentando una copia y asimilacion mecanica de patrones y costumbres
extranjeras, sino, estimulando el conocimiento reflexivo y respetuoso de la
historia y cultura de otros pueblos, el estudio de las culturas ancestrales y la

incorporacion de principios, que por su naturaleza, son universales.
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ENTREVISTA

Objetivo: Indagar sobre Medios de Comunicacion Social y patrones culturales
en las programaciones de la television de TCS y canal 12.

1. ¢, Cree que los Medios de Comunicacion estan contribuyendo a fortalecer

la Identidad Nacional Salvadoreia?

2. ¢, Por qué en la programacion n se incluyen microprogramas, para

promover los patrones culturales?

3. ¢,Cree que perderian reating al pasar programas culturales?
4. ¢, Que politicas tiene este canal para incluir o no programas culturales?
5. ¢, Cree que benefician a la nifiez al trasmitir programaciones que

muestran otras culturas diferentes a la nuestra

6. ¢, Qué intereses impiden no promover la Identidad Nacional?

7. ¢, Cual es el objetivo del canal trasmitir programas extranjeros?

8. ¢, Qué lineamientos culturales se tienen para organizar la programacion?
9. ¢Como se podria promover la Identidad Nacional desde los >Medios de

Comunicacion Social?
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Entrevista del Lic. Israel Escobar Noyola
Catedratico de la UTEC ( CINE)

Cree que los Medios de comunicacion estan contribuyendo a fortalecer la

Identidad nacional salvadorena?

No estan fortaleciendo la identidad salvadorefia, lo que se hace es algun trabajo

minimo.

No estan fortaleciendo la identidad salvadorefia, lo que se hace es algun trabajo

minimo.

De la sociedad latinoamericana, si nos referimos a la televisiébn es mas solo los
programas privados dan unas capsulas o solo son productos elaborados fuera
del pais, que con el tipo de programa no se hace mayor cosa.

¢, Se beneficia a la nifiez salvadorefia y a la juventud a trasmitir programas que

muestran otras culturales diferentes a la salvadorena?

Depende de la cultura a la que se refiera, por que hay algunas trasmiten al
estilo de dicovery chanell, si nos referimos a ese tipo de programas entonces

es cultura,

Que tipo de programa a que se refiere por que todo es cultura y en este sentido
serian todos los programas desde novelas, peliculas programas de Mis
Universo, si tomamos a ellos nos dan patrones que no son de nuestro medio,
muchos de ellos nos muestran culturas y la figura de anti héroes de anti pautas
en lugar de pautas que rigen la cultura salvadorefias y si se le agrega con

lamente del nifio es mas mundiable y facil de penetrar. el impacto resulta mas
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negativo y ese impacto queda para toda la vida por que no se habla de un
programa sino de una serie de programas que el nifio ve a cualquier hora del
dia, se supone que los padres juegan un papel importante para que los nifios
puedan seleccionar su programas de television, pero en la practica no sucede
asi hay algunos padres que si se preocupan por los programas que ellos ven y
les sugieren que vean Cartén Network y esos mufiequitos estan cargados de
tanta violencia sicolégica y de patrones culturales que promueven y siempre
hacen dafo, entonces el nifio esta preso de ese gran problema y no se hacho

gran cosa para poderlo corregir.

Todos los programas que hay en nuestro medio, transmiten dos aspectos que
no pueden desligarse es por que estan presente siempre por ser parte de la
vida y esto es la violencia y sexo, los grados en que se trasmiten la violencia y
el sexo varia desde el menos negativo a mas negativo y esta violencia puede
ser de tres tipos caracteristicos: fisica, sicolégica y verbal, en cuanto al sexo
este como es el amor expresion de abrazo, beso y puede llegar hasta una
imagen desnuda lo cual se clasifica como pornografia, siempre estan estos dos
ingredientes y como no existe un cddigo que regule lo que sea mas adecuado o
menos dafino para que sea visto por nifios o0 adolescente se vuelve mas
problematico en ninguna pelicula existe que no tengan esos 2 aspectos le y aun
se le puede agregar otro y que se a puesto de moda y se clasifica como un
genero sino parte de la naturaleza humana la accion y por eso aplican el
dinamismo cargado de esos ingredientes de violencia y sexo.

¢,Considera usted que es importante promover la identidad nacional atravez de

la television?
Claro gque si, es tan importante ya que hablamos que debemos conocernos

antele mundo sino tenemos identidad nacional no podemos darnos a conocer,

pero resulta complejo el fendmeno o decimos que todos lo programas deben de
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estar fortaleciendo la identidad nacional caeriamos sen un error no podremos
decir que trasmita programas de religion todo un dia por que aburriria, es
necesario programar diferentes contenidos que afiancen y lancen la imagen de
lo que es el territorio se promueve un desarrollo a nivel local internacional es
necesario u se debe dar y para eso deberd de interferir instituciones del
gobierno que es la que mas debera de preocuparse para promover la identidad
nacional que nos identifica ante el mundo, fuera de que nos identifico hace
miles de cientos de afios lo que era ser del territorio de los pipiles que era el
salvador de la actualidad fuera de que se hablo ante el mundo del afil que nos
vino a dar identidad nacional en Europa o le tefliimos de color azul la tela que
producian en Europa y luego logro una identidad con la produccion del café que
hay ahora que no produzca y que digan que en el Salvador lo que Unico que se
puede decir son la pupusas y algun tipo de artesania que es la Palma, pero se
llega dos productos de exportacion, eso es en el campo cultural la musica el
arte, las letras no tenemos mayor cosa que seria necesario una mejor
programacion implica también una coordinacion a nivel nacional para lograr una

idea que debiera de darse

¢Como podria promover la Identidad Nacional desde los medios de

comunicacion.?

Tal vez tendria que haber una toma de decision de los canales de Tv. en los
cuales los productores de los diferentes programas tengan el interés de formar
la identidad nacional tomar la cultura como un vehiculo que pueda venderse y
esto es parte posible si se tuviera esa vision a toda la gente le gusta un hecho
cultural que desconozca para ser conocido cuando vemos algunas imagenes
gue suceden en otros paises donde se ven tradiciones y que estan presentando
una manera viva y convincente y en los medios de comunicacion de ese

programa se puede lanzar una publicidad de produccién comercial que
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patrocinan el programa y asi poder respaldar estos programas y despertar el

interés publico del televidente.

Como no es facil un cambio tendrian que intervenir otras instancias en este
caso seria instancias oficiales o instituciones privadas, tenemos que irnos a la
gubernamentales como el Ministerio de Educacién a través de concultura que le
compete bastante lineas que organizar todo este tipo de cosas u deberia de
asumir esta institucion como un vehiculo que usamos estos medios de
comunicacién sobre aspectos culturales que reduce y que un medio
determinado fuera para presentarlos al publico u se necesita el apoyo de las
leyes y todas las instituciones del salvador por que desde una sola persona no
se puede hacer, tienen que estar integrados e intervenir tanto las instituciones

publicas como privadas
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Entrevista del Lic. Guillermo Cuellar
Director de Coro de la UTEC

¢, Cree que los Medios de Comunicacion Social estan contribuyendo

a fortalecer la Identidad Nacional?

Los medios de comunicacion, es un término bastante amplio.

A nivel de television, se puede identificar algunos esfuerzos muy limitados de
algunos canales, pero la mayor parte del tiempo de programas nacional son de
tipo extranjera que muestran una realidad distinta a nuestro pais y a la vez

trasmiten una serie de valores que no estan acordes con la realidad nacional.

Desde el punto de vista musical ¢ puede ayudar la musica a mejorar nuestra

cultura?

Si puede ayudar, la musita, el arte ayuda a forjar una identidad en un pueblo,
en el caso nuestro a partir de la musica esta contribuyendo en gran medida a
forjar un identidad, no tan salvadorefa en general, existen esfuerzos de algunas
agrupaciones o0 personas solas, pero enfrentan una mentalidad que esta

bastante arraigada de otros gustos musicales.

Existes paises que son muy fuertes en sus costumbres musicales como
ejemplo: México, Brasil, Nicaragua Cuba. En el caso nuestro por ser un pais
bastante débil a nivel cultural cualquier novedad es facil de penetrar en la
poblacion.

¢, Se beneficia a la nifiez y a la juventud al transmitir programas que muestran

otras cultural diferentes a la salvadora?
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Si, siempre y cuando el nifio(a) tengan una orientacion adecuada de parte de
sus padres . En la actualidad estamos mas conectados a otros mundos, asi los

nifios tiene un mundo mas amplio.

Hace cincuenta afios nuestros padres tenian una visidn estrecha, no existian

canales extranjeros que inculcaban costumbres diferentes a la nuestra.

¢, Como podria promover la ldentidad Nacional por medio de los Medios de

Comunicaciéon Social?

La television es el medio de comunicacion mas fuerte y el mas extendido, en
todos los paises, hoy en dia se tiene una comunicacion actualizada, si este
estuviera orientado a fomentar valores nacionales en el cado de El Salvador y

forjar una vision de lo propio, de los valores que tenemos seria muy valioso.

Es dificil, por que la identidad es una palabra muy amplia y tiene muchos
campos, las artes, las actividades cotidianas, la comida, los juegos, Yy los
gustos forman parte de lo que es una identidad nacional. Como podrian hacer
los medios de comunicacion: Primero tienen que hacer un balance en la
informacion que brinden entre que tanto difunden de noticias o de reportajes
sobre aspectos nacionales o internaciones, luego el lenguaje mismo que utilizan
para transmitir la noticia o para proyectar reportajes los temas que escogen
para darle atencion al desarrollo de los artistas nacionales en las diferentes

ramas.
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Entrevista Licenciada Marta Rosales

Jefe de area de Investigaciones / musicologia (Concultura)

¢Cree gque los Medios de comunicacion estan contribuyendo a fortalecer la

Identidad nacional salvadorena?

Es dificil dar una respuesta concreta. Los medios de comunicacion son
diferentes unos a otros y existen ciertos espacios que faltan que recorrer, hay
espacios en concreto la television es el medio que menos promueven cultura
nacional, este tiene lineamiento de trabajo, politicas de canales donde se
incluye muy poca produccién nacional, exceptuando el canal 10, y aun asi el
canal tienen gran produccién enlatada que es producida de otro pais.

El canal 12 lo que esta promoviendo es una cultural netamente mexicana y

otros canales promueven cultura estadounidense.

Los programas del grupo Mega vision enfocan mas su programacion a los

paises del sur.

Con respecto a los periddicos, es muy poco el aporte que estos brindan a la
cultura, quizas solamente los dias domingos presentan suplementos en que
algunas veces muestran sitios arqueoldgicos, turisticos y recetas de comidas
tipicas y algunos artistas donde publican poemas o se les hace algun reportaje,

pero la mayoria de artistas que se publican son extranjeros.

¢, Se beneficia a la nifiez salvadorefa y a la juventud al transmitir programas que

muestran otras culturas diferentes a la salvadorena?
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No solo a la nifiez ni a la juventud , el tema es general cuando se es tan
negativo, abrirse sin ningun tipo de regulacién, puede llegar a ser tan nocivo, es
bueno que la nifiez conozca la cultura de otros paises, para que en un futuro

conozcan las diferencias que existen y nuca compararlas.

Esto es muy complejo, porgue no todo lo que entra al pais es bueno, ni todo lo
que tenemos aqui adentro es bueno tan poco, por que las culturas no son

positivas ni negativas.

¢,Considera usted que es importante promover la identidad nacional a través de

la television?

Reorientado la forma de exponer la informacion la cual tiene que llevar un
contenido muy cultural, tanto de demostrar o que somos que es lo que tenemos

como somos y que estamos haciendo por salir de donde estamos.

Esto tiene mucho que ver, las promociones que tienen las universidades que
ninguna de ellas esta proveyendo a los alumnos de periodismo vy
comunicaciones de una formacion cultural de hecho deberian de tener una
asignatura donde vean diferentes maneras de abordar culturalmente una
tematica, porque cultura no es solamente hablar de arte que es parte de ella,
pero la cultura incluye la culinaria salvadorefia, es como enterramos a nuestros

muertos, las fiestas patronales, lo antiguo y lo nuevo.

¢, Como podria promover la Identidad Nacional desde los medios de

comunicacion?
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Sino se tiene una herramienta para darle un enfoque cultural a la noticia, al
reportaje o la cronica que se escribe no le puede exigir el periddico que se haga
asi, ni tampoco el publico al periédico, eso es una responsabilidad que va mas
alld donde se trabaja o del periodista en si, porque la universidades no le estan
dando la herramienta de una metodologia, para ser mas responsable en cuanto
a lo que se esta planteando, ya que en los programas de educacién no estén
materias donde se prepare al estudiante adecuadamente para que salga

hablando de cultura en un amplio sentido porque no se preparan para ello.
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Entrevista con el Lic. Jorge Alberto Jiménez
Coordinador el Proyecto de reapertura en Teatro DELUXE

Actor, Director de teatro ( Independiente).

¢,Cree que los Medios de Comunicacion estan contribuyendo a fortalecer la

Identidad Nacional?

Los medios de comunicacion en si mismos son parte de nuestra cultura, la

radio, la television, la prensa escrita contribuyen a formar una cultura.

Los medios de comunicacion no nos han dado la oportunidad de ser mejor, por

lo tanto el medio mismo opaca nuestra identidad por la misma forma que usan.

Al hablar en el pais de situacion conflictiva como las que hemos vivido la cultura
como queda en segundo plano, le dan prioridad a la politica que también es

parte de la cultura, en concreto no la apoyan en un cien porciento.

¢ Por que en la programacion no se incluyen microprogramas para promoverlos

patrones culturales que fortalezcan la Identidad Nacional?

Porgue en nuestro pais la cultura como la concebimos, el problema es que el
término cultura es demasiado amplio, muchas veces lo ligamos al arte y
decimos que no hay apoyo a la cultura ni al arte, por lo tanto debemos
considerar que el pueblo requiere o amerita un cuidado especifico sobre los

aspectos artisticos.

Cultura en nuestro pais son las sefioras que venden frutas en el mercado, el

hombre que anda barriendo las calles, es todo lo que somos, pero en el arte si
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podriamos decir que los medios de comunicacion han dado poca importancia a
la difusién artistico culturas, y esto obviamente nos ha mantenido a oscuras en

cosas de cultura, teatro artistico.

Podemos ver que en otros paises como Costa Rica, la cultura, la masica, danza
y teatro son parte de su identidad y esta bien arraigada, en cambio en nuestro

pais apenas comienzan a darle apoyo.

Cuando hay presentaciones en el Teatro Nacional no hay publico, y el mismo

medio hace su reportaje del mismo, pero en una forma superficial.

¢, Cree que los canales televisivos perderian rating al transmitir programas

culturales?

Esa es la tesis que tienen los canales comercial, de radio, prensa y television,
como un gerente en una oportunidad le comento a un amigo sobre un programa
cultural, le contesto que la cultura no se vende. Hay una especie de tendencia a
pensar que los programas culturales, los religiosos bajan la audiencia a una
radio o un canal. Existe una selectividad mayor de la gente que escucha o mira
ese tipo de programas, entonces si hay publico, pero es la minoria.

Tiene que crearse una audiencia particular, luego hacerla crecer y hacerle

conciencia para que no perdamos nuestra propia identidad.

Desde el referente dado por los retos del siglo XXI ¢ Como considera usted que

debera ser la identidad de los salvadorefos?
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Hay que ver cual es el referente, porque éste tiene que ser objetivo, visual,
tangible, o por lo menos tiene que ser comprensibles desde el referente cultural
y de nuestra identidad.

Entonces en la actualidad ¢ como considera usted que debemos tener la

identidad nacional?

Nuestra propia raza podria ser un referente, pero que pasa con ella, que con la
llegada de los Espafioles nuestra raza se contamino, se mezcla y a estas
alturas somos producto de una mezcla racionales que no nos permite decir que
somos pipiles, es sera una referencia, la raza, el origen, luego tenemos la

referencia de la conquista puede ser un punto de partida.

A partir de 1492, podemos decir que nuestra identidad cambid, pero luego ya
tenemos afluencia de personas de Francia, Italia, Espafia y Estados Unidos,
por consiguiente aqui Yya existen varias costumbres que nos han venido a

cambiar nuestra propia identidad.

Ahora, al hablar de Identidad Nacional?, pero cual, si vamos a tomar como
referencia la actualidad que es una mezcla de costumbres y de culturas
encontraremos que los salvadorefios ya no tenemos nada que pueda decir que
es nuestra identidad. Con referente a la madsica tuvimos a sefior Paquito
Palaviccini, quiso crear el XUC, pero nos servird para dar una referencia de
nuestra identidad, claro que no.

Cuando a la gran bailarina de Danza Clasica, Morena Celerié, directora de la

Escuela Nacional de danza, la becaron a México, a su regreso vino a ensefar

una danza méxicana, entonces ¢, donde queda nuestra identidad?
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¢, Cual es verdaderamente nuestra identidad nacional?

¢ Se beneficia a la nifilez y a la juventud al transmitir programaciones que

muestran otras culturas diferentes a la salvadorefia?

Claro que se benefician, porque entonces en ese proceso de globalizacion el
nifio tiene que ir metalizdndose en que El Salvador esta en el mundo, que
estos nifios que van creciendo en todos los paises tanto no por nuestra cultura

sino por el conocimiento general del mundo.

Uno de los problemas que han tenido los americanos en sus escuelas es que
han sido muy localistas, han estudiado su historia, su geografia
especificamente lo que a ellos les concierne, pero hasta ahora comienzan a
abrirse al conocimiento y al entendimiento universal, pero recuerdo que cuando
yo era niflo, yo sabia que los estudiantes delos primeros afios les ensefaban
especificamente literatura americana, no se leia a Alejandro Dumas, Victor

Hugo, no tenian acceso a estos grandes escritores universales.
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TEMA : Medios de Comunicacién Social y Patrones Culturales

La problematica de la Identidad Nacional en el siglo XXI.

PROPOSITO :

Dar a conocer su opinibn acerca de los Medios de Comunicacion
Social y Patrones Culturales, también conocer si estamos familiarizados
con la identidad nacional , por la que pedimos su valiosa colaboraciéon
contestando las siguientes preguntas . La informacién sera confidencial .
INDICACIONES .

Se Te pide contestar de la manera mas objetiva posible las siguientes
preguntas .

Marque con una “X” la respuesta que le parezca conveniente .

SEXO Masculino Femenino

¢, En cual de los siguientes rangos utiliza su edad ?
EDAD 17-20 21-24 25-28 29-32 33 en adelante

¢, Cual es su estado civil ?

Soltero (a) casado (a) Viudo (a) Divorciado acompafnado

4. ¢ Cual es su ocupacion ?

a) Ejemplo b) Estudiante c) Los anteriores
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5.¢ Cree que en ElI Salvador se estan perdiendo las tradiciones
culturales?
a) Si b) No

6. ¢,Como evalla la situacion actual de las tradiciones culturales
Salvadoreiia ?
a) Se estan fortaleciendo gracias alos Medios de Comunicacion
b) Se estan perdiendo
C) Sigue Igual

d) Estan siendo sustituidos por las tradiciones extranjeras

7. ¢ Tienes conocimiento sobre las costumbres de nuestros antepasados ?
a) Si b) No

8. ¢ Valora usted las tradiciones y costumbres populares ?
a) Si b) No

9. ¢Cree que los patrones culturales elevan la autoestima ?
a) Si b) No

10. ¢ Cree que los Medios de Comunicacion, promueven la perdida de
valores ?
a) Si b) No

11. ;Cree que una comida tipica como las pupusas fortalecen la identidad?
a) Si b) No
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12. ;(Cree que la T.V.ayuda a promover la cultura nacional ?

a)

Si b)  No

13. ¢ Es usted una persona puntual en sus actividades ?

a)
b)
c)
d)

Siempre
Casi siempre
Raras veces

Nunca

14.;, De qué manera los Medios de Comunicacion fortalecen la identidad

nacional ?

a)
b)
c)
d)
e)

f)

Transmitiendo programas culturales

Promoviendo fiestas patronales

Divulgando la importancia de los simbolos patrios
Promoviendo la memoria Historica

De ninguna manera

Otros ( Especifique )

15. Con relacidén al “ser salvadorerio”, usted se siente:

Orgulloso

Indiferente Avergonzado

16. ¢ Con cuales elementos de la salvadorefiidad se siente identificado/a?

La comida tipica salvadorefa

La valorizacion de las raices indigenas
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La manera de hablar

Los cuentos, leyendas e historias de la tradicion oral
El catolicismo y fiestas religiosas

El respeto a la familia

El machismo

El abandono de los hijos

Disfrute de las expresiones artisticas salvadorefias
El fatbol

Otras

17. Segun su criterio, ¢ Cuales patrones culturales difunden los medios de
comunicaciéon?

Valoracién de las fiestas patronales y tradicionales

Comportamiento humanos

Fe cristiana

Tradicion oral

Reconocimiento y valoracion de las raices indigenas

Respeto a los adultos mayores

Respeto y cuidado de la infancia

Respeto vial

18. ¢Cdmo considera usted que deberia ser la identidad salvadorefia de cara
al Siglo XXI?

Respetuosa de la diferencia

Valoradora de las raices culturales

Favorecedora de la violencia

Respetuosa del medio ambiente
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No democratica
Valoradora del potencial y talento salvadorefio
Competitiva

Cooperadora, formadora de alianza

POR TU COLABORACION GRACIAS

Uso exclusivo del Encuestador :
Nombre:

Fecha:

Lugar:
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