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INTRODUCCION

El indice de Precios al Consumidor(IPC), es uno de los indicadores de mayor
peso para medir la variaciéon de precios en los diferentes bienes a disposicion

de los hogares salvadorefos.

El IPC tiene gran demanda e impacto para una serie de toma de decisiones
dentro del sector publico, privado y social. Es por ello, que se hace necesario
conocer la importancia que tiene este indicador, para el caso particular del
presente documento, muestra la importancia que puede tener un bien en la
determinacién del indice inflacionario del area Metropolitana de San Salvador,
midiendo el nivel de incidencia positiva o negativa dentro del indice general,
partiendo que es necesario el proponer cambios sustanciales que ofrezcan

resultados mas apegados a la realidad salvadorefa.

El contenido de la primera parte del trabajo de investigacién para determinar la
importancia que tiene el grupo vestuario, subgrupo prendas para mujeres
mayores de quince afos, producto jeans’s de la marca Buffalo en las tallas de la
12-16 en la determinacion del indice inflacionario en el area Metropolitana de
San Salvador(AMSS) se presenta informacion base referente al tema y, soporte
para la investigacion de campo entre la que se pueden destacar, diferentes

formas de calculo de la inflacion, causas, efectos y hasta una justificacion para



que la Universidad Tecnolégica forme base para implementar un indice de

Precios Testigo de mucha utilidad para los usuarios de las cifras en mencion.

El segundo capitulo comprende la presentacion y analisis de los resultados
obtenidos mediante la investigacion de campo, realizada en los municipios del
AMSS considerados al afo de 1992, donde se consultaron precios de los
bienes en diferentes establecimientos que forma parte de la muestra que

maneja la Direccion General de Estadistica y Censos.

De los resultados y analisis obtenidos, se inicia el tercer capitulo, destacando la
necesidad de contar con una mejor canasta de mercado que considere una
gama de productos mas amplia que la actual y, de igual forma gustos y
preferencias de los hogares los cuales se han incrementado considerando
nuestro mundo globalizado y la tendencia que manejamos de ser consumistas.
La investigacion del equipo de trabajo, ha permitido comparar la canasta de
mercado de muchos paises latinos con caracteristicas similares a las de
nuestro pais, facilitando de tal forma, proponer la estructura que deberia tener

al existir un cambio de base en el actual sistema de calculo.



CAPITULOI

Marco tedrico conceptual de referencia

1. Antecedentes

La situacibn macroeconémica de El Salvador, considerando la informacién
econdmica en el medio y las diferentes posiciones de entidades
gubernamentales, no gubernamentales y organismos internacionales de

acuerdo a la experiencia en dichos analisis, es una de las mejores en la region.

1.1.Situacion actual.

Las autoridades monetarias ejercieron en el aiio 2001 un mejor control sobre la
inflacion. Las expectativas para la inflacién fueron bastante pesimistas en un
principio, sobre todo con la entrada en vigencia de la Ley de Integracion

Monetaria.

La inflacibn es un fendmeno, que pocas veces se puede controlar y
generalmente se tienen muchas consecuencias. La mayor parte de los paises
del mundo experimentan altas y variables tasas de inflacion, las cuales
representan altos costos para la economia de un pais, principalmente si no
tienen politicas econdmicas bien definidas y planes de contingencia que
permitan hacerle frente. Pero, algunas veces la inflacion no es por si sola un

parametro para generalizar sobre lo bueno o lo malo que esta una economia,



de lo contrario la poblacion en Costa Rica no seria calificada como la que
tiene el mejor nivel de vida en Centroamérica. Esto confirma la sensacion de
que existe un sesgo entre la realidad y el IPC. Para el caso de El Salvador, dos
dificiles pruebas han sido superadas. El proceso de dolarizacion y los dos
terremotos acaecidos a principio de afo 2001. Ninguno de los dos golped

severamente el bolsillo de la poblacién.

A partir de esto, se puede evaluar los beneficios de contar con una adecuada
politica monetaria, crediticia y cambiaria como paliativo contra factores

adversos de orden enddgeno y exégeno. .

El Salvador, a juzgar por las cifras, es el unico pais de Centro América que
muestra una aceptable gestion macroecondémica, a pesar de los danos
ocasionados por los terremotos de enero y febrero del 2001 que afectaron
terriblemente su economia, el ritmo inflacionario parece estar controlado a
pesar de que esta un punto arriba de la meta oficial que es de un 3% para final
del 2001(encontrandose entre los parametros establecidos por el BCR, que
contemplé una inflacién entre 2% y 4% para finales del afo), a lo cual ha
contribuido el alza en los precios de las gasolinas y la electricidad, asi como de

los granos basicos producto de la grave sequia que afecta a la regién.2

! ¢,Coémo erradicar la Inflacién?(http://www.moneda.terra.com/moneda/noticias/mnd4368.htm)
2 (Metas e Indicadores del PIB e Inflacion?(http://www.cmca.or/Rem1/Metas/Indicadores_metas.htm)



Por otra parte, si se hace referencia al comportamiento de la inflacion segun los
grupos que componen el indice de Precios al Consumidor (IPC), se puede
percibir de manera obvia, que durante el periodo no tuvieron un

comportamiento homogéneo.

Los rubros de ALIMENTOS, MISCELANEOS Y VIVIENDA registraron
variaciones positivas, aunque este ultimo rubro con una tendencia decreciente;
por el contrario el rubro VESTUARIO continud registrando variaciones negativas
siendo especificos en prendas para mujeres mayores de 15 afios, tal y como se

habia comportado durante todo el afio 2001 amortizando el indice General.

Este comportamiento se puede atribuir a las importaciones a gran escala de
ropa usada, considerando que contribuyen a reducir las preferencias por los
almacenes, si tomamos de referencia que unos jeans nuevos para mujeres
mayores de quince afos de la marca BUFFALO en las tallas de la 12-16, su
precio promedio es de US $37.00° y el de un usado es de US $5.00, la
variacién es significativa, de acuerdo al poder adquisitivo de la moneda o que

las familias estén dentro del grupo de extrema pobreza.*

3 Castillo, Osmin. Evolucion de los precios medios del producto jeans, S.S. agosto/2001.(Entrevista)
* El Salvador, DIGESTYC, Encuesta de Hogares de Propésitos Mdltiples, S. S, 1999, Pag. 408



Lo anterior, permite cerrar a diciembre de 2001 con las tasas de inflacién
siguiente: Acumulada y Punto a Punto de 1.4% respectivamente y Promedio
anual 3.8%.°

Cuadro No. 1

EVOLUCION DE PRECIOS 3
(JEAN PARA MUJERES MAYORES DE QUINCE ANOS)

MARCA TALLA CANT. | ARO PROTZDI0
BUFFALO 12 -16 1.00 1993 ¢284.49
BUFFALO 12 -16 1.00 1994 312.41
BUFFALO 12 -16 1.00 1995 342.62
BUFFALO 12 -16 1.00 1996 376.26
BUFFALO 12 -16 1.00 1997 370.94
BUFFALO 12 -16 1.00 1998 360.11
BUFFALO 12 -16 1.00 1999 364.20
BUFFALO 12 -16 1.00 2000 348.43
BUFFALO 12 -16 1.00 2001 328.56

FUENTE: DIGESTYC, tabulado especial de la base de datos del IPC,

A través del cuadro se puede observar que los precios del producto descrito,
cada ano se ha incrementado en un 9.2% aproximadamente respecto al afo
anterior hasta el afio de 1997 vy, desde el afio 1998 el comportamiento
descendente que muestra, puede atribuirlo al factor de la expansion de los

negocios de ropa usada, lo cual obliga por diferentes razones a variar los

SEI Salvador, DIGESTYC, indice de Precios al Consumidor. S.S. diciembre/2001. 14 Pag.



gustos y preferencias. Con ello se puede reforzar un supuesto del porque

obtenemos variaciones negativas en el grupo vestuario.

Realizando un analisis de forma sencilla cada situacion que produce inflacion,
se determina que esencialmente es un desplazamiento de riquezas de los
acreedores hacia los deudores; y que reduce la capacidad adquisitiva de sus

ingresos principalmente a los perceptores de las rentas fijas.

1.2.La inflacién y el indice de precios al consumidor.

Uno de los temas que muchas personas desconocen es el mecanismo para
calcular el porcentaje de inflacién de una economia. Esa ignorancia permite que
muchos sectores especulen con la opinion publica y proporcionen noticias

alarmistas sobre posibles espirales inflacionarios incontrolables.

La inflacion es un fendmeno econdmico caracterizado por un continuo,
persistente y generalizado aumento en los precios de todos los bienes vy
servicios ofrecidos en una economia. Lo anterior se mide a través del llamado
indice de precios al Consumidor(IPC) que es un indicador que refleja las
variaciones producidas a lo largo de un periodo, en un grupo de bienes y

servicios comprados por los hogares.



El gasto familiar promedio en el que se basa el IPC actual, proviene de la
Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de 1992 efectuada por el
Departamento de Investigaciones Muéstrales®. Esta encuesta es representativa
de todos los hogares salvadorefios del area urbana y de sus patrones de

consumo de bienes y servicios, sin distincion de los niveles de ingresos.

Por medio de esta encuesta se obtiene toda la informacidn sobre el gasto de las
familias salvadorefias en un conjunto de bienes y servicios de consumo que se
le denomina “Canasta de Mercado” del IPC. Es importante destacar que no es
posible elaborar un indice de Precios sin la encuesta anteriormente mencionada
porque es ésta la que refleja la estructura del gasto de los hogares en nuestro

pais.

La canasta de mercado del IPC vigente es de 241 bienes y servicios
distribuidos de la siguiente manera: 78 rubros en alimentos, 35 en vivienda, 53
en vestuario y 75 en miscelaneos. La formula utilizada para el célculo es la del
indice de Precios de Laspayres que es universalmente conocida y utilizada por

todos los paises del mundo.

La informacion de precios recolectada por medio de una muestra de 1005

establecimientos localizados en el area metropolitana de San Salvador y en las

8 5)| Salvador, DIGESTYC, Metodologia de Actualizacién del IPC base dic./92. Pag. 1



cabeceras departamentales de Santa Ana, Sonsonate y San Miguel. Los
establecimientos visitados cumplen ciertos requisitos tales como: ser
frecuentados por la poblacion, ofrecer garantia de continuidad en las ventas y

representatividad de las zonas comerciales con mayor volumen de ventas.

Los datos sobre los precios de los bienes y servicios se recolectan mediante
visitas personales a los establecimientos sefalados en las fechas
correspondientes, segun una programacion mensual. Sin embargo, hay que
enfatizar que los precios que se registran son los de venta al publico y en
ningun caso se toman en cuenta los precios de liquidaciones, ofertas o rebajas

en articulos defectuosos.

Los resultados que se obtienen periédicamente con el IPC son obtenidos de la
investigacién sobre el comportamiento de los precios en general y no estan
orientados a ciertos articulos en particular. El resultado global, es por lo tanto
determinado por las alzas y las bajas que permanentemente experimentan los

precios.

Los bienes agricolas se caracterizan por presentar el comportamiento mas
irregular de todos los bienes y servicios que conforman la canasta de mercado

debido a su estacionalidad. Pero es importante aclarar que en un mismo



momento algunos presentan alzas y otros presentan bajas que a veces

contrarrestan los incrementos registrados.

Este comportamiento es el que impide calificar las variaciones observadas en
los ultimos meses del afio recién pasado y al inicio del presente, como un
proceso inflacionario incontrolable ya que no estamos experimentando una

generalizada e insostenible alza de los precios.

‘Lamentablemente hay instituciones no gubernamentales que llevan a cabo sus
propias investigaciones pero violentando Ila metodologia universal
anteriormente expuesta y por consiguiente obtienen, como es de esperar,

resultados poco confiables.

Es compresible que el interés general por la evolucion de los precios de los
bienes y servicios motive a diferentes instituciones para efectuar sus propios
sondeos pero, es incompresible que se divulguen los resultados en forma

alarmista, con poca seriedad y falta de profesionalismo’.”

Lo anterior es de mucha importancia y debe tomarse en consideracion al
realizar una investigacion de este tipo a fin de no tropezar con errores ya

seflalados.

" Aleman Ramirez, Francisco. Como relacionar la inflacion e IPC, S.S. enero/2002. (Entrevista)



1.3.¢,Quién mide la variacion de precios en El Salvador?

Actualmente nuestro pais, ha venido experimentando desde el afio 1993 una
inflacion en estado de recuperacion. Dando buenas sefiales a nuestra

economia.

Hoy en dia, la institucion encargada de medir las variaciones de los precios en
la canasta de mercado es el Ministerio de Economia a través de la Direccion
General de Estadistica y Censos (DIGESTYC), mediante el IPC, la cual nos
informa del comportamiento de los precios en forma mensual; por el trabajo e
inversion que este tipo de investigacion requiere no existe otra institucion que lo
mida de igual forma. Dichos resultados son de mucha utilidad para los expertos,
cuando nos referimos a los ajustes de salarios, fijacion de pensiones y

actualizacion de primas de seguros entre otros.

Podemos decir que es la determinacion del IPC, que permite conocer un
panorama mas amplio y en un periodo corto la evolucion temporal del nivel de
precios de bienes y servicios de consumo pagados realmente por los hogares

en El Salvador.

Lo anterior permite estar bien informados y dar un giro acertado en el momento

oportuno a nuestra economia.
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1.4.Conveniencia de la elaboracion de un IPC testigo

En algunos paises, las ONG’S, las Universidades(como la UTEC), Sindicatos o
Instituciones de Estudios Privados, calculan sus propios IPC, ya sea referidos al
IPC general, o un IPC social, o un IPC de los pobres, etc. Generalmente hay
mucha coincidencia en la captacién del movimiento de precios (tendencia) con

el IPC oficial.

La metodologia de estos indices testigos es muy facil y consiste en utilizar las
ponderaciones del gasto de los estratos sociales que interesa medir,
provenientes de la misma Encuesta de Ingresos y Gastos en que se basa el

IPC oficial.

Esto es bueno que se haga, pues al existir un “indice Testigo” que se publique,
se evitan los riesgos de manipulacién del IPC oficial, que alguna autoridad
quisiera ejercer. En otros paises ha habido presiones groseras de parte de

autoridades econdmicas por querer manipular el IPC.

Por otra parte esta investigacion permitira a la Universidad Tecnoldgica,
conocer el indice de inflacion real, poder comparar resultados y comentar con
base respecto a la tendencia econdmica del pais, como también hacer
presencia en la medicién de las variaciones de los precios de los bienes del

pais con bases firmes entre otros dandole mas peso cada dia.
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Con el nuevo mundo globalizado, el monitoreo econdmico es de gran
importancia para poder ser competitivos, por tanto, debe ser fiable. Por lo
anterior y en vista a las exigencias de la Sociedad, la UTEC pretende crear
estos indicadores que proporcionen mucha mas confianza a los usuarios de los
mismos. Logrando con esto, dar a la sociedad garantia y seguridad en la toma

de decisiones, porque adquiere un parametro mas de comparacion.

Ademas:

e La investigacion sera de gran utilidad para la UTEC a razén que le permitira
conformar la base para un monitoreo adecuado a la economia nacional a
través de la evolucién del nivel de precios en los bienes y servicios de

consumo.

e También podra determinar que productos, tienen mayor incidencia en los
altos y variados indices inflacionarios del Area Metropolitana de San
Salvador, hasta el grado de proponer una nueva composicion de la canasta
de mercado, en vista de los cambios en los gustos y preferencias de las

familias en el transcurrir de tiempo, considerando el afio base del actual IPC.
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2.Base teorica

La base tedrica permitira formar un ambiente de adaptacion en relacion al tema

que se esta desarrollando, a manera que todo se haga mas comprensible.

2.1.Antecedentes

A través de la historia, desde los afios de Aristoteles, se ha comprobado que la
inflaciéon tuvo su origen en un aumento exagerado de la cantidad de dinero

circulante.®

En la actualidad, sigue siendo cierto que un aumento excesivo de la cantidad de
dinero es una de las causas de un aumento sustancial de los precios. Se dice
que la inflacion es y ha sido siempre un fendbmeno monetario, un fenédmeno
causado por el dinero; porque asi como aumentar la oferta de bienes baja su
precio en términos de dinero, al aumentar la oferta de dinero también baja el
poder adquisitivo de compra, es decir, baja la cantidad de bienes que se puede

comprar con el dinero.

La inflacion es un proceso durante el cual el dinero pierde su valor; con la

misma cantidad se puede comprar cada vez menos bienes.

“En los siglos XV y XVI, la mayoria de los paises Europeos utilizaban el oro y la

plata como dinero. A raiz del descubrimiento de América, con sus grandes

8 Cortes, Hernan. Economia Principios y Problemas, Chile, TELEDOC. 1980. Pag. 189.
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cantidades de plata y oro, los conquistadores Espafioles enviaron inmensas

remesas de los preciados metales a Europa™.

La cantidad de plata y oro (dinero) se incremento sustancialmente en el
continente Europeo. Como resultado, la inflacion fue del 312%, su causa fue el
aumento de la oferta del dinero, resultado del traslado de plata y oro de América

a Europa.™

Por lo anterior, la tasa de inflacidn se ha convertido en uno de los indices
estadisticos mas consultados para apreciar la situacion econémica general de
un pais, cuyos efectos sociales y econdmicos pueden ser negativos o positivos;
por lo que es importante destacar su origen, concepto, tipos, causas y efectos,
asi también la forma del calculo, caracteristicas y su comportamiento en El

Salvador.

En EI Salvador, se puede destacar que en estos dias, el alza general de los

precios puede ser causado por dos unicas razones:

e Escasez de bienes y servicios, debido a una catastrofe que afecte casi

toda la produccion econdémica del pais o en ausencia de esto.

9
Id.
10 Cortes, Hernan. Op.Cit.P.190



14

e La emision de nuevas cantidades de medios de pago, puesto en
circulacion por un gobierno para cubrir su déficit presupuestario causado

por una guerra o programas que excedan a sus ingresos.

En conclusion estos son dos aspectos que por hoy se apegan a la realidad de
El Salvador y de una u otra forma son de gran incidencia en la variacién de los

precios.

2.2.Causas de la inflacion en El Salvador.

Histéricamente han existido varios acontecimientos que ha propiciado en alguna
medida, tanto en forma individual como colectiva la generacion de un proceso
inflacionario en El Salvador, dentro de estos se pueden mencionar los

siguientes:

e Causas Internas'".
v' Emision excesiva del papel moneda en relaciéon con las necesidades la
circulacion de mercancias y servicios.
v' Oferta insuficiente de mercancias industrializadas en relacién con la
demanda.

v' Excesivo afan de lucro de los capitalistas industriales

! Causas de la Inflacién (http:www.bccr fi.cr/ci/infoenlace/mar-abr99/inflacion.html)
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La especulacién y el acaparamiento de mercancias

La espiral de precios — salarios

Altas tasas de interés bancario que encarecen el crédito

Desequilibrada canalizacién de crédito bancario que no ayuda a las
inversiones productivas, estimulando actividades especulativas.

La devaluacion

La inflacion misma (no hay que olvidar que la inflacion es un proceso) por

las manifestaciones psicoldgicas de la gente.

Causas externas:'?

v

v

Importacion excesiva de mercancias a precios altos

Afluencia excesiva de capitales externos, sea en forma de crédito o de
inversiones que no se canalizan a la produccion.

Exportacion excesiva de ciertos productos que incrementan la entrada de
divisas al paisy, por lo mismo, la cantidad de dinero en circulacién.
Especulaciéon y acaparamiento al nivel mundial de mercancias basicas,
sobre todo productos alimenticios y petroleo.

Excesivo servicio de la deuda externa que no permita la formacién

interna de capitales productivos.
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Se han enumerado algunas de las principales causas internas y externas de la
inflacion, pero hay que tener presente que la inflacién existira siempre que
exista una economia monetaria donde circule dinero. Es decir, la inflacion es un
problema estructural multiforme. Algunos hechos histéricos asociados a estas
causas son las siguientes:
e Aumento de los precios del petroleo
e La inflacién mundial
e Disminucion de precios del café debido a que El Salvador es un pais
mono-exportador y su principal fuente de divisas la constituye la venta
de café en los mercados internacionales.
¢ Reduccion de las exportaciones, principalmente las tradicionales
¢ Financiamiento a actividades no productivas
e Escasez de divisas
¢ Devaluacién de la moneda
e Factores climaticos
e Impuesto al valor agregado mas los incrementos experimentados en

la dltima década.

Cada uno de estos factores ha influido en mayor o menor medida y las

explicaciones sobre el origen de la misma son varias.
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2.3.Efectos de la inflacion en El Salvador.

Para examinar y evaluar las consecuencias de la inflacion es de fundamental
importancia considerar la intensidad del proceso. Actualmente nos encontramos
con una inflacion moderada que se caracteriza por una lenta subida de los
precios la cual no conduce a consecuencias tan nocivas como la derivada de
las inflaciones galopantes u otras. Clasificamos entonces, con arbitrariedad las
tasas anuales de un digito, tal y como a esta fecha se estan divulgando las

cifras estadisticas a dic./2001.

Evidentemente, la estabilidad de los precios traduce una situacion ideal; el
sistema econdmico enfrenta un conjunto de problemas que se agravan a
medida que el nivel general de los precios se aleja de la estabilidad deseable.
Sin embargo, en las economias en desarrollo, las inflaciones moderadas han
sido consideradas como ejerceran efectos destructivos sobre la economia

interna del pais.

Las inflaciones intensas, agudas y galopantes, situadas sobre los limites criticos
de tolerancia, son indeseables por las consecuencias que acarrean a los
sistemas econdmicos.

Entre las principales, generalmente destacan las siguientes:
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e Sobre el Poder Adquisitivo. ElI desencadenamiento de un proceso
inflacionario reduce el poder adquisitivo de la moneda, sea cual fuere su
intensidad. Los procesos mas intensos ejercen, desde un punto de vista,
efectos mas acentuados que los procesos moderados. La reduccion del poder
adquisitivo de la moneda alcanza sobre todos los que viven de ingresos
temporalmente fijos, como los asalariados y los beneficiarios de los sistemas de
seguridad social, que encuentran dificultades para reajustar su poder de compra
a la progresiva expansion del costo de la vida. También sufren las mismas
consecuencias las instituciones, cuyos rendimientos provienen de intereses
prefijados, recibidos a través de titulos de crédito emitidos por el gobierno o por

empresas del sector financiero.

e Sobre el mercado de crédito. Un proceso inflacionario intenso puede
provocar distorsiones en el mercado de crédito, sobre todo cuando el alza de
los precios, debido a su rapidez y aceleracion, no era esperada por los
prestamistas y los prestatarios. En este caso, los acreedores se perjudican
notablemente y los deudores de benefician. Cuando las tasas de interés son
negativas, aumentan las presiones sobre las fuentes de crédito. Pero éstas, en
contrapartida, no dispondran de recursos suficientes para satisfacer la

demanda.
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En el sistema bancario, por ejemplo, como sefala Simonsen, “la oferta de
fondos privados para crédito privada de mediano y de largo plazo virtualmente
desaparece por falta de suministros. Solo el gobierno puede seguir ofreciendo
esos creditos a plazos mas largos. Debido a esto, pasa a disponer de un
ingenioso instrumento de redistribucion de propiedad a favor de ciertos grupos
privilegiados, pues los créditos de largo plazo, con intereses inferiores a los de

la inflacién, son subsidios sin responsabilidad juridica” **.

e Sobre las Inversiones Productivas. Una de las consecuencias mas nocivas
de la Inflacion es del desvio gradual de recursos que podrian aplicarse en
actividades productivas, pero que determinan canalizandose hacia fines
puramente especulativos. La inflacion intensa y acelerada destruye la
previsibilidad financiera de las empresas, genera ingresos ilusorios y desalienta
al sector privado en industrias de base, debido a los largos plazos de
maduraciéon de ese tipo de empresas. Esos desvios reducen la posible
expansion del empleo e inducen a inversiones que permitan ganancias en el
corto plazo o que protejan el patrimonio personal, del que son tipicos ejemplos

las transacciones inmobiliarias.

e Sobre la Balanza Internacional de Pagos. El sector externo también es

alcanzado por los procesos inflacionarios acelerados e intensos. La expansion

'3 CONSECUENCIAS DE los sistemas econémicos. Pag. 16
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interna de los precios, a tasas mas aceleradas que las de otros paises con los
cuales se mantienen relaciones comerciales, en el caso de que no se devalue
rapidamente la tasa de cambio, podra fomentar las importaciones vy
desestimular las actividades de exportacion. El desequilibrio resultante de la
balanza comercial podra desnivelar la balanza internacional de pagos, asi como
los niveles globales de empleo. Evidentemente, ese efecto pernicioso puede
evitarse mediante devaluaciones realistas de tasa de cambio, aunque estas
pueden provocar nuevos movimientos inflacionarios, a medida que producen al
aumento de los precios de los productos de importacidn que tengan alta

representatividad en la composicion de los costos de la produccion interna.

e Sobre le papel orientador del mercado. En las economias basadas en la libre
iniciativa empresarial, los movimientos de los precios y el libre juego de las
fuerzas de mercado tienen la funcién de orientar las actividades productivas.
Con los precios estables, el aumento de valor de determinado producto es una
sefal que los niveles de su oferta esta siendo insuficientes para atender las
presiones de la demanda de ese articulo; y viceversa, la reduccion del precio,
es sefial de que existen niveles excesivos de oferta. Como los empresarios
tratan de mejorar el resultado de sus activadse productivas, seran estimulados
a canalizar recursos para la elaboracion de los bienes senalados como escasos
y no para los disponibles en cantidades superiores a las exigidas por el

mercado. Sin embargo, ese papel de orientador ejercido por el sistema de
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precios puede ser distorsionado notablemente por la inflacion, desorientando el
sistema empresarial y conduciendo a un sistema menos eficaz de aplicacion de

los recursos existentes.

El efecto de esas consecuencias ha caracterizado a la inflacion como de los
mas graves problemas econdémicos de los paises. Al debilitarse temporalmente
el poder adquisitivo de los rendimientos fijos, al causar distorsiones en el
mercado de crédito, al desestimular las inversiones productivas (y, por tanto, al
propio crecimiento economico), al ocasionar desequilibrios en las balanzas
internacionales de pagos vy, finalmente, al provocar la inoperancia del papel

orientador.

La distribucién del ingreso se afecta, ya que tanto los asalariados como los que

reciben rentas fijas se veran cada vez mas reducido.

Los niveles de ahorro e inversion, debido a que el ahorro sé disimula por una
moneda que continuamente se deprecia, produciéndose una disminucion en la

actividad econdmica.

En la Balanza de Pago, con una tasa fija de cambio, el efecto puede ser una

reduccion de la diferencia de cuentas exportaciones menos importaciones.
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Al principio, la inflacidon provoca un aumento de los beneficios, puesto que los
salarios y los demas costos se modifican en funcion de las variaciones de
precios, y por lo tanto se alteran después de los precios se hayan variado lo que
provoca aumentos en la inversion de capital y en los pagos de dividendos e

intereses.

2.4.Marco histérico del grupo vestuario

El grupo vestuario se ha caracterizado por sus considerables variaciones
negativas dentro del comportamiento del indice inflacionario, atenuando las
variaciones positivas de los demas grupos. Este comportamiento se inicio en
forma mucho mas obvia desde 1997, tal y como lo reflejan las revistas del

IPC™,

La historia de la necesidad de vestirse y desde luego las modas, el JEANS
surge por los afios de 1853 en EUA, inventado por el emigrante aleman, Levi's
Strauss. Era la época de la “fiebre del Oro" californiana y los mineros

necesitaban ropa resistente.

Luego Marilyn Monroe viste el primer jeans en su vida privada, completando el

respaldo que Hollywood dio a la industria de los JEANS.

14 El Salvador, DIGESTYC, indice de Precios al Consumidor. S.S. diciembre/1972 — 2001.
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Por otra parte, si hablamos del producto JEANS de la marca BUFFALO en las
tallas 12-16, en el subgrupo prendas para mujeres mayores de 15 afios, nos
podemos dar cuenta que su demanda en nuestro pais es “poca”, por razones
que inician desde la publicidad, cultura y modas. Mas aun si hablamos del valor
de adquisicidon. Actualmente es la empresa CIMER, S.A. DE C.V. ubicada en
Col. Santa Lucia, calle a Cuscatancingo, 500 mts. Al oriente de la iglesia de
Mejicanos, quien elabora este producto proporcionado derechos exclusivos
para algunas tiendas de renombre en el pais, como la Levi’'s, Saint Honere, etc.
Para la distribucion. Lo cual hasta cierto grado resta accesibilidad por

considerarse que puede tener mayor costo.

2.5.Marco historico de la inflacion en El Salvador.

La Economia Salvadoreia, se ha visto afectada por una serie de fenomenos
adversos de diferente naturaleza de tipo politico y econémico, a los que ha

tenido que ajustarse para poder sobrevivir.

En 1960 a 1972 lo mas relevante de la Economia Salvadorefia fue su desarrollo
dentro de un marco estable, no se experimentaron mayores dificultades con la

deuda externa y el aumento de precios paso inadvertido.

De 1973 a 1978 se dieron varios fenomenos que afectaron la economia

Salvadorena:
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e La inflacibn mundial y las devaluaciones del US dodlar debido al
derrumbamiento del sistema de tipo de cambio fijo (Breton Woods) del
Sistema Monetario Internacional.

e El aumento del precio del petroleo

e La liquidez interna provocada por los mayores precios del café, debido a

las heladas que sufrio Brasil.

En 1979 la inflacidn ya no fue solamente motivada por factores externos, sino

que por perturbaciones socio-politicas.

e Una desconfianza generalizada por parte del sector productivo, lo que
motivo una fuga de capitales y una marcada reduccién de la inversion
privada, conduciendo a una disminucién de la produccion.

e Reduccion de las exportaciones debido a menores precios de los
mMismos.

¢ Elfinanciamiento interno del déficit del sector publico.

e El resultado neto de la politica crediticia en la que cada vez cobro mayor

importancia el financiamiento de actividades no productivas.

Por 1985 a 1990 florece la incertidumbre sobre el futuro del pais ocasionada
por:

e |a escasez de divisas.
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e Devaluacién en el poder adquisitivo, ocasionado por una tasa de cambio
diferente a la oficial.
e Factores climaticos variables y las condiciones politicas y sociales existentes

limitaron el desarrollo normal del proceso de ajuste de la economia.

Y desde 1991 hasta la fecha la Economia Salvadorefia ha tenido una notable
mejoria debido al manejo prudente del crecimiento de la emision monetaria; la
estabilidad del tipo de cambio lograda a través de un sistema cambiario flexible,
unificado y realista. Una mayor oferta interna de bienes y servicios origino

satisfacer el mercado de productos.

Especulacién en torno al Impuesto al Valor Agregado (IVA), origind una
aceleracion de precios en el rubro de alimentos de la Canasta Basica. Hubo una
reduccion de la oferta en productos agricolas, debido al aumento en los precios
del rubro alimentos de la canasta basica, dado que la demanda fue insatisfecha

porque hubo menos cantidad de productos en el mercado.

El aumento en los precios del rubro alimentos que es el de mayor participacion
en la canasta basica, fue originado por la reduccién de la oferta de productos
basicos debido a la sequia, por tanto fue necesario la importacion de granos

basicos.
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El incremento de tres puntos al impuesto al valor agregado (IVA).

2.6.Medicion de la inflacion

La medicién de la inflacion puede realizarse sobre la base de tres indicadores:
e El deflactor implicito del Producto Interno Bruto(PIB) o simplemente
deflactor del PIB.
e Las tasas de variacién del indice de Precios al por Mayor(IPM) y
e Las tasas de variacion del indice de Precios al consumidor(IPC); de los

cuales es este ultimo indicador el de utilizacibn mas generalizada.

2.6.1.Deflactor del producto interno bruto(PIB)

El calculo del PIB nos permite contar con un util indicador de la inflacion
conocida con el nombre de deflactor del PIB. El deflactor del PIB es el cociente
entre el PIB nominal de un determinado afio y el PIB real de ese afio. Mide la
variacién que han experimentado los precios entre el afio base y el afio que se
trate. Este indicador tiene amplia cobertura, en tanto incorpora en su estimacion
a la totalidad de bienes y servicios producidos en la economia durante el

periodo de un ano, y tiene la ventaja que las variaciones de precios esta
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referidas a los bienes y servicios efectivamente producidos en el afio base de
las cuentas nacionales y no por un periodo fijo de referencia.™

Pese a que el deflactor del PIB es el indicador ideal para la medicién de la
inflacion interna, en nuestro medio tiene muy poca utilidad, posiblemente
derivado de la falta de oportunidad y el desfase con que se publican las cifras
de la contabilidad nacional, o también estimulo por falta de credibilidad en las

estimaciones que esta realiza.

La férmula para calcular el deflactor implicito del Producto Interno Bruto es la

siguiente:

PNB NOMINAL |56 DEFLACTOR
PNB REAL

DEFLACTOR—-100 = VARIACIONDE PRECIOS

2.6.2.El indice de precios por mayor (IPM)

Por otra parte, el IPM registra el comportamiento de los precios en la primera
transaccion, de tal forma que capta los precios de una canasta de bienes en el

ambito de mayorista, aislando la presencia de los intermediarios en los canales

15 Dornbush, Fischer, Macroeconomia, Sexta Edicién, Madrid, Mc Grag Hill/Interamericana de Espafia S.A. DE C.V.,
1994, P&g. 39
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de comercializacion; en este sentido, es de esperar que la inflacion medida a

través del IPM reporte siempre niveles inferiores a los que registra el IPC.

Para realizar la estimacion del IPM, se calcula un indice general, el cual integra
dos grupos basicos: el indice general propiamente dicho y el indice general
excluyendo el café. Este ultimo es el que proporciona la posibilidad de excluir
del indice general las distorsiones generadas por las fuertes oscilaciones en los
precios internacionales del café. ElI IPM esta constituido por tres grupos:

Importaciones, exportaciones y productos consumidos en el pais.'®

2.6.3.El indice de precios al consumidor (IPC)

El indice de Precios al Consumidor, es uno de los indicadores de mayor
importancia en la medicion del comportamiento de los precios. Su medicion
requiere el conocimiento y utilizacion operativa de la estructura real de consumo

de los hogares.

En nuestro pais, en los ultimos afos, los cambios en la economia han
modificado las prioridades y preferencias del gasto de consumo de las familias,
originando la desactualizacion de la estructura y composicion de la canasta de
mercado, lo cual provoca la necesidad del cambio de base, completamente

actualizada.

16 FUNDE, Inflacién y Capacidad Adquisitiva, Actualidad Econémica, San Salvador, Boletin mensual No. 2, paginas 18, diciembre/96.



29

El fendbmeno de la inflacion esta caracterizado por un continuo aumento en los
precios de bienes y servicios ofrecidos en una economia durante un periodo de

tiempo.

Es el indicador comunmente utilizado para la medicién de la inflacién. En El
Salvador, la direccion general de estadisticas y censos (DIGESTYC),
dependencia del ministerio de economia, es el organismo encargado de

recopilar los datos para calcular el indice de precios al consumidor.

El IPC se construye a partir de los precios de una canasta de bienes y servicios
consumidos normalmente por una familia. En otras palabras esta herramienta
capta las variaciones de los precios de los bienes y servicios que integran la
canasta de mercado. Estos precios se recogen en la transaccién final, de tal
forma que integran las intervenciones de los diferentes intermediarios que
participan en la cadena de comercializacion, inflando los precios mayoristas

hasta llegar al consumidor final."’

El IPC también se puede utilizar como un instrumento para ajustar los salarios y

los arrendamientos, o como deflactor del nivel de consumo extraido de las

gl Salvador, DIGESTYC, Metodologia de la Actualizacion del IPC base diciembre/92, Pag. 9
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cuentas nacionales. Del mismo modo es un recurso importante para medir la
capacidad adquisitiva de los salarios y el poder de compra de la moneda.

Para hacer el calculo se recopilan y procesan mensualmente 3, 423 precios de
241 productos y servicios en 100 establecimientos, en promedio se investigan
15 precios por cada bien o servicio'®, distribuidos en los departamentos de San
Salvador, Santa Ana, San Miguel y Sonsonate; todo esto es la muestra que se

obtiene para analizar el comportamiento de los precios en el pais.

Para la investigacion apreciaremos la variacion de la alza o baja de precios de

los productos, separandolos en cuatro grandes grupos o rubros:

e Alimentos

e Vestuario y servicios relacionados

¢ Vivienda

e Miscelaneos (gastos de medicina, educacién, cuidado personal,

recreacion, transporte, comunicacion, bebidas y tabaco).

Como esta orientado a medir el consumo de las familias promedios, se le da
mayor importancia a los productos del grupo alimentos, dado que, es el que

mas influye en la tasa de inflacién, porque representa el 41.44% del total de

18 Melgar, Salvador, Conferencia sobre el procesamiento y calculo del IPC, UTEC, 13/10/2001.
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todos los productos de la canasta, por otra parte la vivienda representa el

22.95%, vestuario el 7.04% y el resto en el grupo miscelaneo con el 28.57%.

Para realizar el calculo del IPC, se hace mediante la formula del indice de
precios de Laspeyres, cuya base real esta referida al periodo en que se realizo
la Encuesta Nacional de Ingresos y de Gastos de los Hogares(ENIGH) y se
expresa de la siguiente manera:

“Relativos de Precios Eslabonados con Ponderacion Fija”"®

> Pni  q,.i

ZPmi do-l

x 100

In,o =

DONDE:

In,o :indice del periodo n referido al periodo base

Pn,i : Precio del rubroi en el periodo n
qgo,i : Cantidad del rubro i en el periodo base
Po,i : Precio del rubroi en el periodo base

1% E| Salvador, DIGESTYC. Op. Cit. Pag. 12
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Es la denominacion para esta formula y estima los cambios en los costos de la

canasta de mercado, al relacionar la canasta del periodo 71 con el costo en el
periodo base, aunque en la practica se puede utilizar la férmula de Laspeyres
modificada, que permite estimar el indice considerando unicamente los gastos

en el periodo base y relaciones de precios entre periodos.

El numero de rubros para cada grupo, que integran la canasta de mercado base

1992=100 son:

El grupo Alimentos incluye 78 rubros.

Vivienda 35 rubros

Vestuario 53 rubros

Miscelaneos 75 rubros

ElI IPC da a conocer las variaciones en los precios de los articulos y servicios de
una canasta de consumo que inciden en el gasto en que incurren las familias
Salvadorefias, pero al mismo tiempo es el indicador econdmico que sirve a
diferentes propdsitos, por ejemplo, para disenar la politica monetaria fiscal,
hacer ajustes salariales, asi como también para realizar la comparacion

internacional de la economia del pais.
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CUADRO No. 2
INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
BASE DIC.1992=100

IPC 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Variacién anual(%) 121 | 89 | 114 ) 74 | 19 | 42 | 10| 43 1.42
Alimentos 212 | 108 | 58 | 118 04 | 69 | -5.2 | 21 2.64
Vestuario 5.2 8.5 4.8 15| 00 | -08 | -1.5| -09 | -3.97
Vivienda 42 | 102 ) 223 | 48 | 47 | 46 | 1.7 | 99 | 263
Miscelaneos 6.8 5.1 13.0 | 5.1 24 0.7 3.6 3.4 | -0.58

Fuente: DIGESTYC, Boletin del Indice de Precios al consumidor, dic/2001.

Existen tres clasificaciones que determinan el numero de articulos a que se

tiene acceso de acuerdo al nivel de ingreso por familia:

2.6.4.La canasta basica

Esta constituida por un rubro de alimentos basicos que garantizan la
supervivencia del ser humano, de acuerdo a nutricionistas, el hombre debe
recibir como minimo para vivir 2189 Calorias y 46 gr de proteinas. En El
Salvador la lista de alimentos es: tortillas, frijoles, arroz, carnes, leche, huevos,

verduras, frutas, azucares, grasas y pan franceés.
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La canasta basica comprende el rubro minimo de alimentos y deja fuera otros
que no se consumen regularmente, y otro requerimiento como salud,

educacion, vivienda, vestuario y demas servicios.?

2.6.5.Canasta ampliada

En El Salvador esta cubre dos salarios minimos, incluye los productos de la
canasta basica y otros alimentos no considerados como de consumo
indispensable, como bebidas no alcohdlicas, pagos de servicios, de salud,

educacion, electricidad y agua.”’

2.6.6.Canasta de mercado

En esta estan comprendidos los bienes y servicios que no se consideran
esenciales, pero son de uso cotidiano por cada familia, como, el teléfono,
vehiculo, bebidas alcohdlicas, cigarrillos, gastos por ocasiones especiales
(vacaciones, navidad, matrimonio, etc.). Esta comprende un total de 241
productos y servicios en los que mas gasta la poblacién y no se tiene limite

financiero.??

La canasta de mercado, se utiliza como instrumento de medicién, que sirve

para la toma de decisiones macroecondmicas, pues en esta se observa desde

2 Panamefio Medrano, Tania Lizeth. Propuesta de Politicas y Estrategias para contrarrestar el Impacto de la Inflacion
en la clase media baja de la Sociedad Salvadorefia. S.S. Universidad Tecnoldgica, Facultad de Economia, 1991.(Tesis)

24,
24,
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el movimiento de los precios, el tipo de cambio, contemplando la evolucion del
salario minimo hasta los indices de la construccién y el nivel de liquidez de la

economia; con esta canasta se origina el IPC.

2.7.Aspectos relevantes del comportamiento de Ila

economia Salvadorena.

El proceso inflacionario en El Salvador ha sido muy complejo, especialmente en
las ultimas décadas, en los afios 60 la inflacion era casi imperceptible, entre los
anos 70 y 80 se dio un periodo critico, aunque ya muy alarmante en las ultimas

dos décadas.

En este momento el objetivo de la economia salvadorefia y en toda América
Latina, esta orientado a buscar la estabilizacion econémica. Para ello es muy
importante tener control sobre la inflacion, el cual crearia un clima de confianza
e incentivo para la inversion, necesaria para un crecimiento sostenido. La
incertidumbre que generan los procesos inflacionarios, destaca como un
elemento negativo para la produccion, esta misma incertidumbre, dificulta los
controles y los calculos de rendimiento de las inversiones con los consecuentes
efectos adversos en el crecimiento econémico de un pais; sumando a esto que
la inflacién actia como un impuesto, afectando en gran manera a los

asalariados y a los de recursos mas escasos. Al buscar la estabilidad y
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controlar la inflacion, el pais mantendra tasas de crecimiento mayores y un nivel

de vida o bienestar para la sociedad.

A través de historia, la economia salvadorefia ha tenido variaciones en su
comportamiento; provocados por fendmenos naturales, socio-politicos y

econdmicos.

El Salvador, ha tenido en el transcurrir del tiempo una trayectoria econdmica
marcada por sucesos trascendentales los cuales han impactado de forma
directa en las familias. El pais desde 1960-1972 gozo de una estabilidad en la
variacién de los precios, fue hasta 1973 que dieron inicio fuertes aumentos en
los precios del petréleo, y variaciones en el tipo de cambio del US $ afectando a
la economia nacional, es entonces que se tiene el inicio de la inflacion en El
Salvador ademas, se obtuvo en 1979 perturbacion socio-politicas y reformas

estructurales en la trayectoria econémica.

La crisis socio-econdmica de la regién ha sido un factor de peso en el
agravamiento de la economia, es de reconocer que el conflicto armado ha
tenido un gran protagonismo en el deterioro de la economia regional y
particularmente en El Salvador, ya también a través de este hubo incremento

descontrolado del déficit fiscal.
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2.8.Economia Salvadoreia después de la ofensiva final,

sustentada en datos del Banco Central de Reserva.

En 1990, la tasa del Producto Interno Bruto(PIB), registro un 3.4% indicando un
incremento del 1.3% con respecto al mismo periodo del afo anterior,
considerada la mas elevada desde 1978. Y, El Salvador el unico pais de la

region centroamericana que experimento un crecimiento real del PIB.

Para 1991, los principales resultados econdmicos, mostraron un crecimiento
global de la economia y una disminucién en la tasa de inflacion como resultado
de la mayor disponibilidad de bienes y servicios durante el periodo y el mayor
bienestar de la poblacion, comprobandolo a través del PIB que registro un
3.5%.

En 1992, las reservas internacionales netas mostraron una posiciéon de
solvencia internacional, ya que se aumentaron en un 18.7% con relacion al ano
anterior, fue hasta este periodo que se inicio el pago de la deuda externa. Pero,
también se hicieron las primeras erogaciones para dar cumplimiento a los
acuerdos de paz y para la ejecucion del plan nacional de reconstruccién, esto

vino acrecentar el nivel de la inflacion en 9.8% sobre el ano anterior.

Obviamente disminuyo completamente el poder adquisitivo de las familias, a
pesar de ello el PIB registré un crecimiento del 9.0%. El déficit fiscal en el mes

de abril mostré6 un aumento del déficit de la balanza comercial del 11.8%
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respecto al mismo mes del ano anterior, a efecto de la expansion en el valor de

las importaciones, siguiendo la tendencia al consumismo.

Y en 1993, es aqui donde se reconoce que la inflacion entra en estado de
recuperacion a razon que el comportamiento econdémico se vuelve estable y se
marca un crecimiento sostenido del 5.0%, como obra de una mayor
participacion de los sectores de servicios, agricola y comercio en un promedio

del 24.3% respecto a los afios anteriores®.

3.Definicidon de términos basicos

Los términos basicos que se definen a continuacion, son los mas utilizados en
el desarrollo del documento y que permiten ampliar el sentido de cada termino

empleado.

3.1.Tipos de inflacién

La inflacion generada en un pais puede clasificarse de la siguiente manera:

3.1.1.Por su influencia geografica

Desde el punto de vista geografico tenemos dos tipos de inflacion:

% BANCO CENTRAL DE RESERVA, INFORME ECONOMICO, 1990 — 2001. REVISTAS
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3.1.1.2.Inflacion local

Que es provocada internamente por la economia de cada pais, esta es
reconocida como inflacion domestica, implica que es el alza inmoderada de los
precios de los bienes y servicios internos sin tomar en consideracion factores

externos.

3.1.1.3.Inflacién importada

La cual viene incorporada a los precios de los bienes que un pais importa de
diferentes paises. Cada uno de los paises exportadores incorpora un porcentaje
de inflacion y lo traslada a los paises importadores; en este proceso, juegan un
papel importante los tipos de cambio de cada una de las monedas de los paises
que intervienen en el intercambio. En el caso de los paises de América latina
para importar de cualquier pais, se considera como moneda intermediaria el
dolar de los Estados Unidos de América. Este proceso contribuye a

incrementar el porcentaje de inflacion importada.

3.1.2.Por las variables del mercado

Existen varios tipos de inflacion, y de acuerdo a su nivel de gravedad, unos mas

dafinos que otros.
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3.1.2.1.Inflacién por demanda

La cual es provocada por un exceso de demanda sobre la oferta, donde como
resultado los precios del mercado aumentan, reduciendo la capacidad de

compra de la poblacién.

3.1.2.2.Inflacién por costos

Esta se da en la estructura de costos de produccion de los bienes. EI aumento
de los costos puede ser producto de escasez de materia prima, lo que obligaria
a pagar precios mas elevados, incremento de impuesto a la produccion y
aumento salarial, manteniendo el mismo nivel de productividad y otros factores
relacionados con los costos de produccion como las deseconomia de escala
que se refiere al incremento al largo plazo del promedio de los costos de
produccion que sobreviene cuando aumenta la escala de produccion en todos
los paises de América Latina, la inflacion ha estado influenciada por diversos

factores.

3.1.2.3.Inflacién por oferta

La cual se da cuando se produce una reduccion en la oferta de bienes en el
mercado, lo que puede ser producto de factores climatologicos, factores
tecnolégicos, especulaciones, escasees de materia prima y otros factores

sociales.
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La inflacion para el empuje de la oferta, puede ser originada por el empuje de
los beneficios. El mecanismo de los aumentos de los precios conocido por
empuje de los beneficios es semejante al empuje de los salarios. La diferencia
fundamental es que en este caso los precios de los productos de las empresas
son administrados, mientras que los tipos salariales, vienen determinados por la

oferta y la demanda de trabajo.

3.1.2.4.Inflacion tendencial

Surgido por las perturbaciones de la demanda y la oferta, la cual se da en la
economia industrial moderna; es aquella que tiende a mantenerse en su taza
anterior hasta que sufre unas perturbaciones motivadas por acontecimientos
econdmicos como una demanda alta o baja, la variacién en los precios del
petrdleo, una mala cosecha, las oscilaciones del tipo de cambio, las variaciones
de la productividad e innumerables acontecimientos econdémicos, y puede

persistir por mucho tiempo.

3.1.2.5.Inflacion mixta

La cual es una combinacién de la inflacibn demanda y la de costos; que da
como consecuencia una especie de promedio causal que surge de la situacion

dada por los distintos sectores actividades y agentes econémicos.
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3.1.2.6.Inflacién sobre precios

Derivada de la inflacion de costos y resulta del traslado que hacen los agentes
economicos al precio final de los bienes y servicios en igual o diferente
proporcion, y esto se da con mayor facilidad en los mercados imperfectos de los

bienes y servicios de trabajo.

3.1.3.En cuanto a su intensidad, duracién y formas

de manifestarse.

La inflacion se puede reconocer por diferentes caracteristicas tipicas de cada

una de ellas, por ello se clasifican de la siguiente manera:

3.1.3.1.Inflacion moderada

Esta se refiere al tipo de inflacion en la cual los precios suben lentamente. Se
puede clasificar arbitrariamente en esta categoria las tazas de inflacion de un
digito. Cuando los precios suben relativamente estables, él publico confia en el
dinero. Esta dispuesto a tenerlo en el banco, a firmar contratos a largo plazo
expresado en términos monetarios; no se trata de invertir la riqueza en activos
reales en lugar de activos monetarios. En conclusién el sistema monetario

funciona bien.
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3.1.3.2.Inflacién galopante o hiperinflacién

Es aquel tipo de inflacion en el cual los precios empiezan a subir cada vez con
mayor frecuencia: primero por meses, después por dias y hasta por horas,

alcanzando tasas de 2 a 3 digitos anuales.

La inflacion galopante trae graves distorsiones econdmicas. El dinero pierde

valor deprisa, por lo que él publico evita tener mas del minimo necesario.

3.1.3.3.Inflacion latente

Esta inflacién esta referida a las variaciones de los precios de los bienes y
servicios que aun no han sido puestos en evidencia en el mercado, es decir que
los niveles son los mas bajos que por lo general se encuentran en el inicio del

proceso inflacionario.

3.1.3.4.Inflacién reptante
Se refiere al tipo de inflacién que es tolerable y no es percibida por el grueso de
la poblacién, esta inflacion no afecta en gran escala los salarios fijos lo cual,

hace irrelevante su estudio.
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3.1.3.5.Inflacion abierta

Este tipo de inflacion se refiere a la que ya es palpable por la poblacion, por lo
cual vuelve su estudio de mucho interés para los planificadores de la politica

economica.

3.1.3.6.Inflacién reprimida

Se refiere a la que se trata de contener por medio del control de precios y de
politicas macroecondmicas que se establecen en la economia de un pais

orientadas a frenar los procesos inflacionarios.

Los resultados reales del control de precios son la perdida del calculo
econdémico, aumento de la escasez, la aparicion del mercado negro y el
racionamiento. Mas que una medida econdémica, el control de precios es una
medida politica, pues da la impresion que el gobierno esta luchando y haciendo
todo lo posible para mantener un bajo nivel de precios a fin de evitar la

devaluacion de la moneda?®.

3.2.Teorias de la inflacion

Las teorias de la inflacion son un parametro para poder comparar la situacion
actual y de acuerdo a sus caracteristicas poder manifestar a cual de las teorias

se apega mas a la realidad de los Salvadorefios.

* POZO, LUIS. CIENCIA Y TEORIA ECONOMICA, MEXICO DF, 1987, EDITORIAL DIANA, PAG. 327.
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3.2.1.Teoria monetarista

La inflacion se trata de un desajuste entre la oferta y la demanda monetaria. El
exceso de demanda de bienes y servicios genera un aumento inflacionario de
los precios y al estar los salarios reales vinculados con esos precios, para
mantener su poder adquisitivo se hace necesario aumentar los salarios,
aumento que se traduce en mayores costos, lo que trae aparejado un nuevo

aumento de precios (inflacion de costos).

3.2.2.Teoria Keynesiana

La teoria keynesiana intenta demostrar que el objeto de la economia debia
centrarse en la investigacion de las fuerzas que gobiernan el volumen de la
produccion y del empleo en su conjunto. En cierto sentido, esta teoria, retomo
uno de los caminos clasicos para colocarse en el plano de la produccién, al
tratar especificamente de los factores determinantes de las fluctuaciones del
ingreso nacional y del volumen de empleo. Los keynesianos consideran que la
causa habitual de la inflacidén es el exceso de demanda. Los componentes de la
demanda agregada son el consumo de las familias, la demanda de inversion de
las empresas y los gastos del gobierno. La suma de estos tres componentes

puede ser superior a la capacidad productiva del pa|'325.

% WANNACOT, PAUL. MACROECONOMIA . . . .. PAG. 42
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3.3.Conceptos vinculados con la inflacidon

Estos son conceptos que de una u otra forma se utilizan cuando hacemos

referencia a la economia en general.

3.3.1.Inflacion

Es el proceso que refleja el incremento acelerado de los precios de bienes y
servicios de la economia de un pais, también como un fendmeno econdémico
que se manifiesta en el incremento del precio de los bienes y servicios que se
ofrecen en el mercado. La inflacion es un fendmeno que esta presente en las

economias capitalistas contemporaneas, especialmente las subdesarrolladas.

El Diccionario Econdmico de Salvador Oswaldo Brand, menciona que la
inflacion es un “fendmeno econdmico que se manifiesta a través de una
reduccion en el poder adquisitivo del dinero a causa de una elevacion de los
precios; ademas afirma que en términos generales un proceso inflacionario se
inicia cuando la demanda global es mayor que la cantidad de bienes y servicios

disponibles al consumidor”.

El Diccionario Larrouse lo define a la inflacion “como un desequilibrio

econdmico caracterizado por una subida general de los precios y provocado por
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una excesiva emision de billetes de banco o una falta de educacion entre la

oferta y la demanda”.

Desequilibrio producido por el aumento de los precios o de los créditos. Provoca

una circulacion excesiva de dinero y su desvalorizacién.?®

Al analizar las definiciones anteriores se determina que la inflacion es un
desequilibrio que puede ser entendido desde el punto de vista de la circulacién

monetaria y de la produccion de mercancias.

Desde el punto de vista de produccion, la inflacion es un desequilibrio entre la
oferta y la demanda de mercancias y servicios; es decir, existe exceso de
demanda ante una insuficiente oferta, lo cual provoca un incremento
generalizado de precios, reduciendo el poder adquisitivo de compra de la

poblacion.

3.3.2.Ahorro

Es el excedente dela renta sobre los gastos de consumo corriente. Los gastos
de consumo de las economias domésticas normalmente son iguales o inferiores

a su renta, lo cual da lugar a que se mantenga una porcidon de la misma

% Oceéano Uno, Diccionario Enciclopédico llustrado, Edicién 1991, Bogota, Grupo Editorial Océano.
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apartada, en general como precaucidon ante posibles necesidades futuras de

consumeo.

3.3.3.Deflacion

Proceso en el que el valor de la unidad monetaria estd aumentado a
consecuencia de una caida en los precios. En la practica constituye una
situacion en la que la disminucion de la demanda monetaria global se debe a
una menor produccién de bienes y servicios, lo que provoca una inferior
demanda de factores productivos, una disminucion de la renta monetaria y una

caida del nivel general de precios.

Es el fendmeno contrario a la inflacion, el cual se define como el ajuste de una
variable, econdmica medida en términos de dinero por un indice de precios, con
el objeto de dar una apreciacion del cambio en la variable en términos
verdaderos o reales. Ademas puede definirse como la reduccion en el nivel de
la actividad econdmica de una encomia la deflacién dara por resultado niveles
mas bajos de la renta nacional, empleos, importacion y tarifas mas bajas de
aumento de los salarios y aumento de los precios.

Puede provocarse por medio de politicas monetarias tales como aumento en los
tipos de interés y reduccion de la existencia de dinero circulante y/o por politicas
fiscales, tales como un aumento en los impuestos (directos e indirectos) o

reducciones en los gastos del gobierno.
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3.3.4.Deflactar

Transformar una magnitud econdmica expresada en términos corrientes a los
precios de un ano base. El valor de un bien o servicio es igual al producto de su
cantidad por el precio del mismo (V=QxP), por tanto, la operacién de deflactar
consiste en separar o disgregar Q (la cantidad) de P (el precio). El resultado
muestra pues, el valor real del flujo o fondo correspondiente a la variable

econdmica considerada, es decir, el valor a precios constantes.

3.3.5.Deflactor

indice de precios utilizado para deflactar una magnitud o un valor monetarios.

3.3.6.Demanda

Deseo o plan de adquisicion de un bien o de un conjunto de bienes. En general
se admite que la demanda depende del precio del bien, de la renta del sujeto y
de los precios de los bienes que son sustitutivos o complementarios del

primero.

3.3.7.Demanda agregada

Conjunto de la demanda dirigida a todos los bienes existentes en el mercado de

una economia nacional.
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3.3.8.indice de precios al consumidor

indice ponderado de acuerdo con el consumo que una unidad familiar media
realiza y que mide el nivel general de precios con respecto a un periodo

anterior. Es el indicador mas usado para medirla inflacién y su acronimo es IPC.

3.3.9.Producto interno bruto

Conocido como PIB, es el valor total de los bienes y servicios producidos en un
pais en un periodo de tiempo determinado, deduciendo lo consumido en la

produccion.

3.3.10.Bien econémico

Es cualquier cosa que se busca por creerse que satisface, directa o

indirectamente, necesidades o deseos del hombre.?’

3.3.11.Cambio

Es el precio de una moneda expresado en otra moneda.

27Ricossa, Sergio, Diccionario de Economia, México DF, 1982. Siglo veintiuno Editores S.A. de C.V. Pag. 62
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3.3.12.PIB real

Mide las variaciones que experimenta la produccion fisica de la economia entre
periodos diferentes valorando todos los bienes producidos en los dos periodos a

los mismos precios, ésea en dolares constantes.

3.3.13.PIB nominal

Mide el valor de la produccion correspondiente a un determinado periodo a los

precios de ese periodo o como se dice a veces, en dolares corrientes.

3.3.14.Deflactor del PIB

Es el cociente entre el PIB nominal de un determinado afo y el PIB real de ese

ano.

3.3.15.Tasa de variacion mensual

Es la comparacion de los precios entre dos periodos en el tiempo. En este caso
se comparan los cambios que han tenido los precios promedio del mes
actual(M) en comparacion con los precios promedios del mes anterior(M-1) de

un bien o servicio(i). Esta tasa puede ser positiva o negativa.
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3.3.16.Tasa de variacion anual

Es la comparacion del indice de precios de un aio, entre el indice de precios de

un afo anterior(mismo mes).

3.3.17.Tasa de variacion anual acumulada

Es la variacion en términos conceptuales, que han experimentado los precios
en lo que va del ano en referencia, y se estima mediante la division del indice
del mes actual entre el indice de precios experimentado en el ultimo mes del

ano.

3.3.18.Tasa promedio anual

Es la sumatoria de los ultimos doce indices, divididos en igual numero

obteniendo asi, el indicador sefnalado.

4.Marco normativo

Dentro del contexto normativo de la investigacion, podemos sustentar en lo
referente a la variacion de precios de los productos de la canasta de mercado,
publicacién de las cifras estadisticas, caracteristicas o requisitos minimos que

debe poseer un articulo para su comercializacion.
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Dado lo anterior, se puede mencionar que la ley de oferta y demanda tienen un
papel espectacular con relacién a la variacion de los precios, su interrelacion
permite generar un nivel de produccién y de precios deseados. Dicho de otra
forma, la demanda agregada nos permite conocer la combinacién del nivel de
precios y el nivel de produccion con los que, los mercados de bienes y servicios
se encuentran simultdneamente en equilibrio, y la oferta agregada nos permite
describir la cantidad de produccién que estan dispuestos a ofrecer las empresas
a cada uno de los niveles de precios, resolviendo los tres famosos problemas

de la economia.

Dentro de los aspectos legales existen varios documentos que regulan al grupo
vestuario sin embargo, en la Ley de Proteccién al Consumidor y su reglamento
respectivo, no especifica nada respecto al subgrupo; estos especialmente

orientan y regulan los referente a medicamentos, bebidas y alimentos.

La inflacidon es un fendmeno estrechamente ligado a la politica econdmica de
los paises desarrollados y sus instituciones que controlan y regulan la economia
en el ambito mundial, es evidente que dentro de la economia nacional la
capacidad y eficacia de los gobiernos de turno para manejar la economia a
través de las leyes y decisiones, es la clave para la estabilidad y bienestar de

los pobladores.
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También tenemos que Segun el decreto N° 1784 de La Asamblea Legislativa de
la republica de El Salvador, se crea la ley organica del servicio estadistico
(creacidn de la Direccion General de Estadisticas y Censos, DIGESTYC), cuyas

funciones, segun el articulo 8 son:

(a) Planear, recolectar, compilar y publicar las estadisticas continuas siguientes:
Demogréficas, Culturales, Judiciales y Politicas, de Construcciones, de
Transportes y Vias de Comunicacion, Agropecuarias, Industriales, de
Comercio Interior y Exterior y de Costo de Vida. Podra ampliar sus campos
de investigacion Estadistica cuando las conveniencias y necesidades

publicas asi lo exijan.

(b) Planear, levantar y publicar los censos de poblacion, edificios y vivienda,
Agropecuario, Industrial y Comercial y cualesquiera otros que demanden las

necesidades del pais.?®

- Proteccién de la propiedad industrial

Art.7 Para los efectos del presente convenio, marca es todo el signo, palabra o
combinacion de palabras, o cualquier otro medio grafico o material, que por sus

caracteres especiales es susceptible de distinguir claramente los productos,

% Decreto 1784, Ley del Servicio Estadistico, Capitulo II, Articulo No 8, Numeral a) —d)
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mercancias o0 servicios de una persona natural o juridica, de los productos,

mercancias o servicios de una misma especie o clase, pero de diferente titular.

Art.9 Las marcas se clasifican en Marcas industriales o Marcas de Fabrica;

Marcas de comercio y Marcas de servicios.

Marcas Industriales o de Fabrica son las que distinguen las mercancias

producidas o elaboradas pro determinada empresa fabril o industrial.

Marcas de Comercio son las mercancias que distinguen las mercancias que
expenden o distribuyen una empresa mercantil, no importa quien sea su

productor.

Marcas de Servicios son las que distinguen las actividades que realizan las
empresas dedicadas a dar satisfaccion a necesidades generales, por medios

distintos a la manufactura, expendio o distribucion de mercancias.

Art.16 Todos los productos naturales o manufacturados por Estados
Contratantes que se distingan con marcas, registradas o no, deberan llevar
leyenda: “HECHO EN...” (pais de origen) o “PRODUCTO
CENTROAMERICANO HECHO EN...” (pais de origen). Ademas, deberan

indicar el nombre del propietario o usuario de la marca.
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Las marcas registradas en cualquiera de los Estados Contratantes deberan
llevar al aplicarse a los productos, mercancias o servicios que distingan la

leyenda “MARCA REGISTRADA” o su signo equivalente R.

Las marcas o leyendas obligatorias indicada en los parrafos procedentes,
deberan emplearse en forma ostensible sobre los productos, mercancias o
servicios que amparen. Si los productos, mercancias o0 servicios no se
prestaren a ello, las menciones a que se refiere este articulo debera aparecer
en las envolturas, cajas envases, empaques o recipientes en que se contenga

al expenderse al publico.

La omision de las anteriores leyendas no afectara la validez de las marcas
registradas, pero dara lugar a que se aplique al infractor una multa de cincuenta
pesos Centroamericanos. En caso de una reincidencia la multa sera de
doscientos pesos Centroamericanos y las posteriores infracciones tal multa sera
de quinientos pesos Centroamericanos. Para efectos de este convenio, el Peso
Centroamericano es una unidad de cuenta equivalente al délar de los Estados

Unidos de América®®

% Convenio Centroamericano para la Proteccion de la Propiedad Industrial, decreto N° 85 publicado en D.O. N° 218,
Tomo N° 301 del 24 de noviembre de 1988.
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CAPITULOIII

Investigacién de campo

Investigacion de campo, sobre la importancia del grupo vestuario y servicios
relacionados, subgrupo prendas de vestir para mujeres mayores de 15 afios,
producto JEANS en las tallas de la 12-16 en la determinacion del indice de

inflacion en el area metropolitana de San Salvador.

1. Generalidades.

El producto JEANS, por décadas ha sido una de las prendas que no pasa de
moda, su tejido lo hace muy resistente, aun en las actividades mas dificiles, y a
través de los gustos y preferencias de cada hogar salvadorefio, permiten

incluirlo entre los grupos y subgrupos que componen la canasta de mercado.

1.1. Importancia.

El JEANS segun la composicién del gasto total del pais es el cuarto producto de
peso, dentro del subgrupo prendas de vestir para mujeres mayores de 15 afos
considerando que se conforma por 29. De acuerdo al Art. Seleccionado, en la
actual canasta de mercado representa un gasto promedio de ¢ 4.53 con una
importancia relativa dentro del grupo de 0.34 y una importancia relativa dentro
del indice de 0.14. Existen 11 productos que conforman el subgrupo en estudio

y las variaciones que existian en los precios de los JEANS para mujeres
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mayores de 15 afos tienen mucha incidencia al momento de determinar el

indice del grupo.

1.2. Objetivos de la investigacion de campo.

1.2.1.0bjetivo general.

Medir la importancia del grupo vestuario y servicios relacionados a través de la
recopilacion de precios del producto JEANS para mujeres mayores de 15 anos,
mediante entrevistas que garanticen confiabilidad de los datos y mantengan la
integridad al determinar el indice inflacionario en el area metropolitana de San

Salvador.

1.2.2.0bjetivos especificos.

¢ Investigar la variacion de precios de los 62 productos seleccionados que
integran la canasta de mercado, y especificamente el del producto

JEANS para mujeres mayores de 15 afios en las tallas de la 12-16.

e Realizar un analisis de los resultados obtenidos que permitan la

comprensién de la misma y facilite las conclusiones al respecto.
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1.3. Delimitacién de la investigacion.

En la determinacion de la investigacion estan considerados los siguientes

criterios:

1.3.1.Delimitacién espacial.

La investigacion sobre la importancia del grupo vestuario y servios relacionados
en la determinacién del indice inflacionario se realizd en el area metropolitana

de San Salvador.

1.3.2.Delimitacién temporal.

El estudio de la informacién dio inicio en septiembre/2001 y finalizara en el mes
de junio del presente afo, dentro de los cuales de diciembre/2001-marzo/2002
se visitaron los establecimientos, una ves cada mes par recolectar los datos

segun lo propuesto por la UTEC.

1.3.3.Delimitacion social.

La investigacién esta orientada de acuerdo a la seleccion de establecimientos,
que utiliza la DIGESTYC para el calculo del actual IPC. Dichos establecimientos
son del area metropolitana y distribuyen el producto JEANS para mujeres

mayores de 15 afios de la marca BUFFALO en tallas de 12-16.
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1.4. Limitantes de la investigacion.

En toda investigacion por sencilla 6 compleja que sea siempre se tienen
limitantes que inciden de una u otra manera en los resultados obtenidos, la
diferencia se encuentra en el impacto que este tenga.

Depende de los cuidados que se tengan y medidas adoptadas en el desarrollo

de la investigacion; para el presente caso se tienen:

e Bajo nivel de orientacién en el desarrollo de la investigacion como efecto
de la peculiaridad del tema.

e La metodologia de la actualizacion del IPC, no fue asimilada por todos, lo
que permitié aplicar diferentes criterios al momento de sustituir 6 de no
encontrar un producto, en el mes de la recoleccion de precios, asi mismo
la sustitucion de establecimientos.

e La importancia que cada grupo participante le dio al proceso de
recoleccion de precios facilito que muchos de estos se dispararan sin
cuestionamiento alguno.

e Desde el inicio del proceso no se expreso concretamente lo que se
pretendia con la investigacidon lo que permiti6 hasta cierto punto,
improvisar algunas cosas Yy ajustar otras.

e El hecho de no haberse presentado avance de los resultados de la
primera recoleccion de precios bloquea las sugerencias posibles para

mejorar el proceso.
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1.5. Metodologia de la investigacion.

En el siguiente tema se describen los métodos, técnicas e instrumentos
utilizados en esta investigacion, las unidades de analisis a las cuales se les
paso el cuestionario, el establecimiento del universo y la muestra considerada,
la recoleccién y el procesamiento de los datos y el analisis e interpretacion de

los resultados obtenidos en la investigacion.

La metodologia que se utilizo no fue dificultosa, ademas ha sido dirigida con el
cuidado de no perder las caracteristicas de una investigacion cientifica que
aporte a la sociedad informacion util para la toma de decisiones que contribuyan
a monitorear la situacién econémica de los hogares Salvadorefios y de igual
forma a la UTEC para contar con la informacién idénea para darle seguimiento

a dicho estudio y hacer las comparaciones respectivas.

1.5.1.Tipo de estudio.

La investigacion contempla un tema poco estudiado a razén de los altos costos
en que se incurren para desarrollarlo. Sin embargo, nos permite examinar una
situacion real respecto a la variacion de precios y, como este afecta a las
familias del Area Metropolitana de San Salvador. Por lo anterior, la

investigaciéon se tipifica como exploratoria, ya que nos permitira familiarizarnos
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con una cuestion relativamente nueva, pero que a la vez exigiendo gran
receptividad al indagador.

Esto nos faculta para excluir los estudios descriptivos, correlacionales y
explicativos, justificando que, no se busca medir con la mayor precision posible
una situacion o evento, no vamos a predecir el comportamiento de ciertas
variables y tampoco se van a responder causas que originen las variaciones en

los precios.

1.5.2.Poblacion de estudio.

La poblacién en estudio, esta considerada por todos los establecimientos
comerciales del area metropolitana de San Salvador que cumplan las
caracteristicas especificadas por la actual metodologia de actualizacion del IPC,
a razon que se realizaran comparaciones de los resultados obtenidos a través
de la investigacién respecto a la DIGESTYC, y para este caso que sean
distribuidores de vestuario, y especificamente JEANS para mujeres mayores de

15 anos en tallas de 12-16.

1.5.3.Tamano muestral.

El tamafo muestral esta dado por 62 productos, que conforman parte de la
actual canasta de mercado calculada por la DIGESTYC; tales productos fueron
seleccionados considerando la importancia relativa en cada grupo, como

también gustos y preferencias que se tienen en el mercado actual. Dado el
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tamafio muestral, la investigacion se maneja a través de un censo para la

recopilacion de la informacion y obtener resultados mas confiables.

2. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion.

2.1. Métodos y técnicas.

Para esta investigacion se utilizara la encuesta, con el sano propdsito de
recabar informacion a cerca de la variacién de los precios en la Canasta de

Mercado.

El método utilizado fue la entrevista directa a empleados o duefos de los
diferentes establecimientos visitados, que pudieran suministrar informacion

fidedigna sobre los precios del bien jeans para mujeres mayores de 15 afios.

Sin embargo, dado que el grupo investigador tenia asignada la investigacion de
precios de un grupo de otros bienes que completaban la canasta de 62 bienes y
servicios a analizar, se tomaron en consideracion las siguientes indicaciones

para la recoleccion de precios:

2.1.1.Instrucciones generales.

El informante puede ser: el propietario del establecimiento, la persona

encargada, o bien la que ellos designen; pero en todo caso, para fines de las
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visitas realizadas, la entrevista se debe realizar con el propietario
preferiblemente ya que es la persona idénea para suministrar informacién dado

el conocimiento que tiene sobre el negocio y/o producto.

2.1.2.Especificaciones de los Articulos.

El recolector de precios, debe preocuparse por conocer de manera amplia las
especificaciones de los articulos o servicios que son objeto de la investigacién.
Entendiendo por esto, todas aquellas caracteristicas que permiten distinguir un
articulo de otro y definirlo perfectamente. Estas caracteristicas incluyen: marca,

capacidad o peso, tamafo, presentacion y otras.

2.1.3.Manual de especificaciones.

Los articulos y servicios que se investigan directamente en los diferentes
establecimientos de compra deben estar definidos en el “Manual de
Especificaciones” que contiene la descripcién de las caracteristicas generales
de cada uno de los articulos. El precio que se debe anotar es el que esta
vigente al momento de la entrevista y debe corresponder exactamente a la

unidad, peso, medida o marca.

Esta norma es indispensable para asegurarse que los precios registrados
corresponden a los articulos seleccionados, ya que al existir desviaciones se

cae en un grave error que incidira negativamente en el calculo del indice.
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2.1.4.Diferentes precios de venta.

Existen otras situaciones que puede enfrentar el investigador que son
importantes mencionar:

v' El caso de establecimientos que acostumbran hacer descuentos, ya
sea al crédito o al contado. En estos casos, si el descuento se
mantiene durante un periodo considerable, debe incluirse el
descuento, pero por el contrario si se trata de una promocion corta
con alguna fecha definida o una venta especial, el precio que se toma

es el normal, sin tomar en cuenta el diferencial descontado.

v' Cuando se trate de articulos con precios al crédito y al contado, como
electrodomésticos, debe tomarse el precio al contado, porque el

primer caso, el valor se incrementa al incluir otros gastos adicionales.

v Para las situaciones de precios por regateo, el recolector debe actuar
con cautela y sentido comun para obtener el verdadero precio, al que

finalmente llegara a vender el comerciante.

v' Otras caracteristicas especiales en la investigacién de precios, se
observa en las verduras, las cuales en las horas de la mafiana en que

se conservan frescas, se cotizan a un precio mas elevado que por la
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tarde. Se recomienda que las cotizaciones de precios se realicen en
la mafiana.

Venta especial, cuando el producto tiene marcado precio especial al
dia de la cotizacion, pero después tendra su precio regular, se tomara
el precio en condiciones normales. No se debe informar precios
especiales cuando se trate de promocion de articulos nuevos porque
causan distorsiones en el valor del indice.

Si el producto esta en liquidacién y estara disponible durante un
proximo periodo de cotizacidbn a precios normales, no debe ser
tomado en cuenta. Esta situacion debe anotarse en el espacio
correspondiente a las “observaciones” del instrumento de captura de

datos.

Instrumento de captacién de la informacion.

Las diferencias que se observan en las distintas categorias de la muestra de

bienes y servicios que conforman la canasta de mercado del IPC, requirio el

diseno de cuatro formatos diferentes para la recolecciéon de precios (Ver

Anexo), adecuados a las caracteristicas propias de cada articulo identificados

como sigue:

e Formulario No. 1: Alimentos.

e Formulario No. 2: Vivienda.

e Formulario No. 3: Vestuario.
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e Formulario No. 4: Miscelaneos.

Los componentes de los formularios se presentan a continuacion:
e Formulario No. 1: Grupo Alimentos.

— Datos de Identificacion (Mes, Afo, Dia).

— Cddigo del Articulo.

— Nombre del Articulo.

— Datos del Establecimiento.

— Caracteristicas (Precio, Cantidad, Marca, Variedad o Clase, Procedencia,
Tamano, Presentacion y Porcentaje de grasa)

— Nombre del Asesor Técnico.

— Observaciones.

— Nombre del Alumno.

e Formulario No. 2: Grupo Vivienda.

— Datos de Identificacion (Mes, Afo, Dia)

— Cddigo del Articulo.

— Nombre del Articulo.

— Datos del Establecimiento.

— Caracteristicas (Precio, Cantidad, Marca, Procedencia, Modelo y Estilo,
Tamano, Presentacion, Material / armazén, Material / complemento, Clase

de Madera, Componentes y Tipo de Vivienda)
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Nombre del Asesor Técnico.
Observaciones.

Nombre del Alumno.

e Formulario No. 3: Grupo Vestuario y Servicios.

Datos de Identificacion (Mes, Ano, Dia)

Caodigo del Articulo.

Nombre del Articulo.

Datos del Establecimiento.

Caracteristicas (Precio, Cantidad, Marca, Procedencia, Modelo / estilo, Talla,
Clase de Tela, Composicion del Articulo, Presentacion, Manga, Cuello o
Escote)

Nombre del Asesor Técnico.

Observaciones.

Nombre del Alumno.

e Formulario No. 4: Grupo Miscelaneos.
Datos de Identificacion (Mes, Afio, Dia)
Caodigo del Articulo.

Nombre del Articulo.

Datos del Establecimiento.
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— Caracteristicas (Precio, Cantidad, Marca, Procedencia, Modelo / estilo,
Presentacion, Punto de Origen, Punto de Destino, Linea o Ruta, Dia de la
Semana Clase de Servicio, material Armazén y Componentes)

— Nombre del Asesor Técnico.

— Observaciones.

— Nombre del Alumno.

2.3. Prueba piloto

Una vez elaborado el cuestionario se procedio a realizar la prueba piloto de la

siguiente manera:

e La validez del formulario se realizo con los grupos y consistio en
preguntas y respuestas a fin de lograr comprender y dominar dicho

instrumento de captacién de informacion.

2.4. Operacién de campo

Esta actividad estuvo relacionada con la recopilacion de la informacion en los
diferentes centros o establecimientos comerciales previamente designados,
mediante el llenado del instrumento de captacion de la informacion, de acuerdo

a las instrucciones y procedimientos establecidos.
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Para la ejecucion de ambas tareas, se dispuso de desplazamiento a los lugares
indicados mediante una distribucién de rutas por grupos, dependiendo de la
zona donde se iba a obtener la informacion y se contd con el apoyo logistico de
la Universidad Tecnologica, especialmente con el del Centro de Investigacion
sobre la Opinién Publica Salvadorefia (CIOPS)’

La encuesta se realizo en cuatro visitas a los lugares indicados la primera fue el
15 de Diciembre, la segunda el 23 de Enero, la tercera el 23 de Febrero y la
cuarta el 16 de Marzo, una visita por mes en las cuales con la supervision de la
CIOPS se tomaron los precios de los productos que correspondian a cada
establecimiento mediante una pregunta cerrada o por la compra del producto
dependiendo del interés del encuestado en proporcionar la informacion

deseada.

2.5. Consistencia y procesamiento de la informacion

2.5.1.Codificacion

El trabajo de codificacion y procesamiento de la informacion estuvo a cargo del

Centro de Investigacion sobre la Opinién Publica Salvadorefia (CIOPS)? de la

' EL Centro de Investigacion de la Opinién Publica Salvadorefia (CIOPS) tiene como funcién
basica realizar estudios en las diferentes areas del sector econémico, politico y social de El
Salvador, asi como también realizar investigaciones de los sectores nacionales que inciden en
el desarrollo del pais para tener una vision real y posteriormente informar a la poblacién de los
2aspectos mas relevantes que suceden a diario.

Idem.
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Universidad Tecnoldgica, quien procesa la informacion proporcionando reportes

de cada una de las visitas efectuadas por el grupo de investigacion.

2.5.2.Entrada de datos

Para la entrada de los datos se utilizo una aplicacion creada especialmente
para esta investigacion, la cual fue desarrollada sobre la base del software
Visual Fox. Esto permitié depurar la base y eliminar inconsistencias como datos
erroneos o repetidos.

2.5.3.Consistencia de la informacion.

Ademas del filtro establecido por el programa utilizado se hizo un analisis
general de los mismos a fin de determinar valores atipicos en las series de
precios y consistencia del producto con el establecido en el Manual de

Especificaciones.

2.5.4.Indicadores a obtener para la evaluacion del impacto
Los indicadores a obtener para la determinaciéon de la importancia de los
precios de los bienes y servicios analizados en el indice de inflacion se

presentan a continuacion:

e La variacién mensual en términos porcentuales que muestra el indice del

producto o servicio analizado con relacidon al mes inmediato anterior.
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e La variacion del indice del producto con relacion al periodo base.
e El valor del IPC general de todos los productos.
e Laimportancia relativa del producto o servicio analizado dentro del indice

General de Precios al Consumidor en la economia.

3. Evaluacion de la encuesta.

3.1. Analisis de la informacion.

De acuerdo al reporte proporcionado por la CIOPS de cada una de las visitas
efectuadas por el grupo de investigacion, se parte para efectuar el analisis de la

informacion.

El reporte esta conformado por las diferentes variaciones de precios del
producto JEANS para mujeres mayores de 15 afos, en los seis
establecimientos: Constantino Chain, Tienda OK, Mega Selectos, dos
sucursales de Almacenes Schwartz y Kismet Escalon, y en las cuatro fechas

creadas para la investigacion.

El informe nos presenta recoleccion de precios en forma completa esto facilitara

el analisis de la informacion dado que no se hara uso del calculo de precios
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faltantes y que al mismo tiempo se espera obtener mejores resultados dado a

la veracidad de la informacion.

Con respecto al reporte se pueden hacer algunas observaciones acerca de los
cambios o saltos de precios que existen por establecimientos, esto debido a
que se opto por productos sustitutos en tres establecimientos, Constantino
Chain, Mega Selectos y Kismet Escalon, dado que estos no contaban en

existencia con la marca BUFFALO.

Cabe mencionar, que el cambio del producto era necesario para continuar con
la investigacion tomando en cuenta que para realizarlo, el producto sustituto

tenia que presentar las caracteristicas similares al producto en estudio.

Al conformar un promedio por cada investigacion, también se puede observar
gue en la segunda investigacion correspondiente para el mes de enero/2002 se
tuvo un mayor aumento de los precios esto, debido a que en Constantino Chain
y en Almacenes Schwartz existié incremento en los precios y, en la tercera y
cuarta investigacion disminuyeron en Tienda OK, Mega Selectos, almacenes
Schwartz y Kismet Escalén, mientras que en Constantino Chain se
mantuvieron los precios a partir de la segunda investigacién; todo esto se puede
visualizar de una mejor manera en la presentacién de los resultados, en los

cuadros conformados como también en la presentacion.



3.2. Presentacion de los resultados.

Cuadro N° 3
Variacién de precios del producto JEAN para mujeres mayores de 15 aios

, . Periodos de la Investigacion
Codigo | Establecimiento 15-Dic.-0123-Ene.-02|23-Feb.-02(16-Mar-02
5010109 Almacenes Schwartz | 345.00 394.00 344.84 340.83
6010144 Almacén Schwartz 353.15 355.25 347.00 345.28
6010147 [Tienda Ok 225.00 225.00 148.75 148.75
6010155 |Constantino Chain 258.65 369.95 369.95 369.95
6010308 Kismet Escalon 393.66 393.70 393.31 350.00
6030006 Mega Selectos 121.60 121.60 103.00 99.05

Cuadro N° 4

Precios promedios y porcentajes por periodos

Investigacion | Periodos | sumatoria) | X(Promedio)| %
1era 15-Dic.-01 1,697.06 | 282.84 | 24.53
2da. 23-Ene.-02 1,859.50 | 309.92 | 26.88
3ra. 23-Feb.-02 1,706.85 | 284.48 | 24.68
4ta. 16-Mar-02 1,653.86 | 275.64 | 23.91
6,917.27 1,152.88 100.00
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Cuadro N° 5
Precios promedios y porcentajes por establecimientos

Codigos| Establecimiento |X(sumatoria) | X(promedio) %

5010109 Almacenes Schwartz | 1,424.67 | 356.17 20.60
6010144 |Aimacén Schwartz 1,400.68 | 350.17 20.25
6010147 [Tienda Ok 747.50 | 186.88 10.81
6010155 |Constantino Chain 1,368.50 | 342.13 19.78

6010308

Kismet Escalén

1,530.67 | 382.67 2213

6030006

Mega Selectos

445.25 111.31 6.44

6,917.27 1,729.32 100.00
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4.Conclusiones

La variacion de precios del bien en estudio, representa un

comportamiento atipico, interviniendo de gran manera la forma de
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recoleccion de precios y al respecto de las caracteristicas asignadas de
cada bien al grupo de entrevistadores, no es considerado dentro de un
margen normal, una variacion del 235% de un establecimiento a otro. Sin
embargo, al tomar precios de los lugares que con certeza tienen el
producto en investigacion, encontramos variaciones de un mes respecto
al anterior que pueden ser aceptables, tal y como lo reflejan el grafico

No. 4.

Las variaciones de los precios de cualquier producto, se pueden medir
de mejor forma si consideramos al pie de la letra la metodologia para el
calculo del IPC, al existir un mayor compromiso de los grupos de trabajo
en cuanto a la recoleccion de la informacién necesaria para los calculos
respectivos del indicador econdmico y poder contar con la base
necesaria para poder comparar cifras con la DIGESTYC vy, de tal forma

constituirse en un indice de Precios Testigo.
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CAPITULO 1l

Determinacion de la importancia del grupo vestuario, subgrupo prendas
para mujeres mayores de 15 afos, producto JEANS, en las tallas de la 12-

16 en el indice de inflacidon en el area metropolitana de San Salvador.

1.Generalidades.

1.1.Importancia del bien.

El jeans para mujeres mayores de 15 afos en las tallas de la 12-16, se
constituye en un insumo importante para la gran mayoria de los hogares
salvadorefios. En la actualidad de acuerdo a la DIGESTYC existen mas mujeres
que hombres, esto da la pauta para valorar el uso que esta prenda puede tener,
ademas, influye en el bienestar de la poblacién en el sentido que ofrece

comodidad, moda y economia a través de su disefio y tela resistente.

En la historia contemporanea de la sociedad los jeans han venido cobrando
mayor importancia, en cuanto al uso con la mujer salvadorefia, se ha vuelto
indispensable para casi todas las ocasiones, sean estos casuales, de trabajo,
etc. Implementada a la vez por una moda. La utilidad del jeans, depende de la

moda y la ocasion evidentemente que son multiples.
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2.0bjetivos

2.1.0bjetivo general.

Presentar un informe sobre los resultados obtenidos de las variaciones de los
precios dentro de los productos que conforma la canasta de mercado en

especial el grupo vestuario, subgrupo prendas para mujeres de 15 afos.

2.2.0bjetivos especificos.

- Analizar el comportamiento histérico del bien en estudio.
- Determinar la importancia del grupo respecto al indice general

- Proponer una reestructuracion de la actual canasta de mercado.

3.Comportamiento histérico de los precios del bien.
El costo de un jeans de la marca Buffalo en las tallas de la 12-16 reflejan a
través de la investigacion un valor maximo de ¢345.28 y un minimo de ¢148.75,

obteniéndose un rango de variacién de ¢196.53 durante el periodo analizado.
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Cuadro N° 6
Costo de un JEANS en colones Salvadoreios en la determinacion

mensual, segun ano

Meses 1997 1998 1999 2000 2001
Enero 390,20 358,17 365,60 349,98 325,52
Febrero 395,41 353,63 369,34 349,98 329,41
Marzo 370,44 358,76 367,37 349,98 334,28
Abril 373,30 357,71 363,55 348,25 328,65
Mayo 369,28 355,82 376,44 353,48 338,57
Junio 367,53 361,89 368,41 353,77 338,07
Julio 365,02 358,23 367,74 353,77 339,45
Agosto 377,91 364,63 367,80 368,21 323,44
Septiembre 361,98 364,63 367,80 330,00 322,56
Octubre 361,73 359,01 367,80 330,00 322,56
Noviembre 361,01 359,01 351,93 342,38 327,46
Diciembre 357,44 359,83 349,84 332,38 321,78
Precio
promedio 370,94 359,28 365,3 346,84 329,31
anual

Fuente: DIGESTYC, Tabulado especial, indice de precios al consumidor

En la grafica N° 5 que se muestra a continuacion se puede apreciar este
comportamiento, en donde se puede ver que los precios promedios para estos
niveles de consumo se han mantenido relativamente estables, para cada ano,
auque con una disminucidén evidente desde el afo 97 al afo 2001. En la
realidad este comportamiento depende de los niveles de gustos y preferencias
y/o demanda y oferta. Entre menor es la demanda, mayor puede ser el costo

del mismo.
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Grafico N° 5
Representacién de la variacion de precios de forma mensual
desde el afio 1997 a 2001
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En términos de incrementos mensuales se puede apreciar en la grafica N°

6

que han existido oscilaciones entre los precios promedios mensuales,

refiriendose a un analisis especifico para el aino 2001, estos incrementos

mensuales han sido calculados como la tasa de variacidn mensual del mes

analizado con respecto al mes inmediato anterior y aunque esta variable no ha

mostrado un comportamiento uniforme se pueden destacar los siguientes

puntos importantes:
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El primero, en el mes de Mayo que es cuando alcanza un aumento significativo

y que registro un 276% con respecto al mes de Abril del mismo afio.

Cuadro N°7
Variacion acumulada (%) afio 2001
Meses 2001
Marzo 25%
Abril -216%
Mayo 276%
Junio -105%
Julio 376%
Agosto -1260%
Septiembre -95%
Octubre 0%
Noviembre 490%
Diciembre 16%
Grafico N° 6

Variacion acumulada (%) Ano 2001
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Sin embargo, en términos de variacion acumulada, es decir, la variacion mes a
mes consecutivamente, muestra un cambio sustancial a partir del mes de

Agosto de 2001.

La variacion fue positiva de forma bastante clara unicamente en los meses de
Mayo a Junio/2001, manteniéndose dentro de un nivel de variacion que oscilo
entre el 276% y el 376% que fueron los datos minimos y maximos reportados

para los meses de Junio y Julio respectivamente.

A partir de este mes se experimento una disminucién brusca que registro un -

1260% en Agosto y un -95% para Septiembre y Octubre del mismo afo.

Esta disminucién es el resultado de las estrategias de venta donde se busca
superar el periodo de “cuaresma” y, tienden a bajar los precios del bien,
buscando cubrir los gastos fijos. Ademas, es una época donde se promueven
ingresos de diferentes clases de jeans y que, de una u otra forma reducen el
margen de utilidad de las empresas que se mantienen durante todo el afo en el

mercado.
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4.Determinacién de la importancia del precio del producto en el

indice de inflacion.

4.1.Definicion de variables.

El impacto o influencia que puede tener un producto o servicio dentro del indice
de Precios al Consumidor, esta determinado al menos por las siguientes

variables:

e La variacién mensual en términos porcentuales que muestra el indice del
producto o servicio analizado con relacion al mes inmediato anterior.

e La relacion del indice del producto o servicio analizado con respecto al
periodo base.

e El valor de IPC general de todos los productos.

e Laimportancia relativa del producto o servicio analizado dentro del indice

general de precios al consumidor en la economia.

4.2.Derivacion de la formula.

En base a esto la determinacion del impacto o influencia de las variaciones de
los precios de un producto o servicio dentro del IPC general seria una funcion
de cada una de las variables mencionadas anteriormente, de tal forma que su

expresion funcional podria plantearse de la siguiente manera:



Impactoy=

86

VM; * AIPC; * IRy (i)

IPCg

j

Impacto Acumulado (IA) = £ Impactoym

Donde:

Impactoy =

VM| =

A|PCi =

n=1

Impacto Mensual

(Expresada en términos porcentuales el impacto o la influencia
que tienen las variaciones de precios del bien o servicio en el mes
analizado).

Impacto Acumulado

(Es la suma de los valores calculados mensualmente en concepto
de influencia o impacto sobre el IPC desde el periodo 1 hasta el
periodo “". Expresa en términos porcentuales acumulados el
impacto o la influencia que tienen estas variaciones de precios del
bien o servicio en el periodo analizado).

Variacion Mensual

(Expresada en términos porcentuales que muestra el indice del

producto o servicio analizado con relaciéon al mes inmediato

anterior).

Variacion del IPC = [ AIPC; (i) / AIPCy, (i) ]
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(Expresa la variacién que tiene el IPC del producto o servicio i
analizado con respecto a la base del mismo indice.

IPC: (i)= indice de Precios al Consumidor del producto o servicio analizado
en el periodo “t”
(Indica el indice de Precios del producto o servicio analizado en el

periodo actual “t” o periodo analizado).

IPCyy, (i)= indice de Precios al Consumidor del producto o servicio “” en el
periodo base.
(Indica la base de comparacion del indice).

IRy (i) = Importancia Relativa del producto o servicio “i’ en el indice
General de Precios del periodo Base.
(Indica la ponderacion que el producto o servicio “i” tiene en el

indice General de Precios del periodo base).
IPCg = indice de Precios al Consumidor General
(Es el indice General de Precios de todos los productos y servicios

durante el periodo analizado).

4.3.Determinacion de la importancia.

Sobre esta base se puede determinar la importancia que tiene el precio del bien
analizado en la configuracién del indice de Precios al Consumidor.
A continuacién se presentan los calculos efectuados para la cuantificacion de

este impacto.



Cuadro N°8
Determinacioén de la importancia del precio del jeans para mujeres

mayores de 15 afios en las tallas de la 12-16 en el indice de inflacion.

Impacto Impacto
Meses IPC general IPC Producto | Incrementos | IPC Base | Ponderacion Mensual Anual
Dic-97 148,76 128,97 100,00 0,55  0,00%
Ene-98 150,60 128,97 0,00% 100,00 0,55  0,00%
Feb-98 150,99 128,83 -0,11% 100,00 0,55  0,00%
Mar-98 151,65 128,83 0,00% 100,00 0,55  0,00%
abr-98 153,51 129,24 0,32% 100,00 0,55  0,00%
may-98 154,32 129,10 -0,11% 100,00 0,55  0,00%
jun-98 154,46 129,10 0,00% 100,00 0,55  0,00%
jul-98 155,15 129,24 0,11% 100,00 0,55  0,00%
ago-98 153,26 129,24 0,00% 100,00 0,55  0,00%
sep-98 151,66 129,24 0,00% 100,00 0,55  0,00%
oct-98 151,76 129,38 0,11% 100,00 0,55  0,00%
nov-98 155,12 129,38 0,00% 100,00 0,55  0,00%
dic-98 155,03 129,10 -0,22% 100,00 0,55 0,00% 0,00%
ene-99 155,31 130,07 0,75% 100,00 0,55  0,00%
feb-99 154,94 129,66 -0,32% 100,00 0,55  0,00%
mar-99 154,61 129,66 0,00% 100,00 0,55  0,00%
abr-99 153,74 127,86 -1,39% 100,00 055 -0,01%
may-99 152,73 128,28 0,33% 100,00 0,55  0,00%
jun-99 152,61 128,28 0,00% 100,00 0,55  0,00%
jul-99 153,49 126,90 -1,08% 100,00 0,55  0,00%
ago-99 153,46 127,59 0,54% 100,00 0,55  0,00%
sep-99 153,86 128,00 0,32% 100,00 0,55  0,00%
oct-99 154,73 128,41 0,32% 100,00 0,55  0,00%
nov-99 154,04 128,41 0,00% 100,00 0,55  0,00%
dic-99 153,45 128,55 0,11% 100,00 0,55  0,00% 0,00%
ene-00 154,46 128,55 0,00% 100,00 0,55  0,00%
feb-00 155,23 128,55 0,00% 100,00 0,55  0,00%
mar-00 155,36 129,38 0,65% 100,00 0,55  0,00%
abr-00 155,48 129,38 0,00% 100,00 0,55  0,00%
may-00 156,42 129,38 0,00% 100,00 0,55  0,00%
jun-00 158,17 129,38 0,00% 100,00 0,55  0,00%
jul-00 157,97 129,38 0,00% 100,00 0,55  0,00%
ago-00 158,65 128,69 -0,53% 100,00 0,55  0,00%
sep-00 158,94 128,69 0,00% 100,00 0,55  0,00%
oct-00 158,93 128,00 -0,54% 100,00 0,55  0,00%
nov-00 159,28 126,34 -1,30% 100,00 0,55 -0,01%
dic-00 160,03 126,76 0,33% 100,00 0,55  0,00% -0,01%
ene-01 162,92 125,52 -0,98% 100,00 0,55  0,00%
feb-01 162,63 124,69 -0,66% 100,00 0,55  0,00%
mar-01 162,96 125,52 0,67% 100,00 0,55  0,00%
abr-01 163,18 125,52 0,00% 100,00 0,55  0,00%
may-01 163,44 124,69 -0,66% 100,00 0,55  0,00%
jun-01 163,66 124,69 0,00% 100,00 0,55  0,00%
jul-01 163,61 124,69 0,00% 100,00 0,55  0,00%
ago-01 164,16 124,69 0,00% 100,00 0,55  0,00%
sep-01 164,16 125,24 0,44% 100,00 0,55  0,00%
oct-01 162,65 124,69 -0,44% 100,00 0,55  0,00%
nov-01 164,09 124,69 0,00% 100,00 0,55  0,00%
dic-01 162,31 124,69 0,00% 100,00 0,55 0,00% -0,01%
ene-02 162,92 124,83 0,11% 100,00 0,55  0,00%
feb-02 162,63 124,83 0,00% 100,00 0,55 0,00% 0,00%

Fuente: Tabulacion de CIOPS, UTEC



&9

Al observar la informacion del cuadro anterior, se determina que el bien en
estudio no representa alzas ni bajas significativas, para el total del indice de
Precios al Consumidor (IPC), indicando que a nivel agregado no se ha
generado ningun efecto inflacionario, y esto lo expresa abiertamente en
términos generales el Grupo Vestuario, indicando que no ha tenido mayores
variaciones desde 1997, funcionando como un atenuador del indice General.
Otra forma de reforzar el impacto que tiene este producto es revisando en el
Capitulo | y cuadro No. 1 el comportamiento de los precios medios, obtenidos a

través de la DIGESTYC.

Es importante reconocer que la fuerte competencia del mercado globalizado y la
apertura de un buen numero de maquilas ha permitido reducir costos y por ende

ofrecer el jeans a menor costo en el mercado local.

4.4 Efectos sobre el poder adquisitivo.

A razdn que ha existido cierto efecto inflacionario y que ello tiene repercusiones
sobre el poder adquisitivo de los hogares salvadorefios, es necesario cuantificar
este valor. En virtud de ello, a continuacion se presenta un cuadro resumen del

efecto sobre el poder adquisitivo:



Determinacién del impacto en el IPC, producto JEANS

Cuadro N° 9

Poder
Poder adquisitivo|  adquisitivo
Meses General producto Promedio
Dic-97 ¢0,67 ¢0,78
Ene-98 ¢0,66 ¢0,78
Feb-98 ¢0,66 ¢0,78
Mar-98 ¢0,66 ¢0,78
abr-98 ¢0,65 ¢0,77
may-98 ¢0,65 ¢0,77
jun-98 ¢0,65 ¢0,77
jul-98 ¢0,64 ¢0,77
ago-98 ¢0,65 ¢0,77
sep-98 ¢0,66 ¢0,77
oct-98 ¢0,66 ¢0,77
nov-98 ¢0,64 ¢0,77
dic-98 ¢0,65 ¢0,77 ¢0,77
ene-99 ¢0,64 ¢0,77
feb-99 ¢0,65 ¢0,77
mar-99 ¢0,65 ¢0,77
abr-99 ¢0,65 ¢0,78
may-99 ¢0,65 ¢0,78
jun-99 ¢0,65 ¢0,78
jul-99 ¢0,66 ¢0,79
ago-99 ¢0,65 ¢0,78
sep-99 ¢0,65 ¢0,78
oct-99 ¢0,65 ¢0,78
nov-99 ¢0,65 ¢0,78
dic-99 ¢0,65 ¢0,78 ¢0,78
ene-00 ¢0,65 ¢0,78
feb-00 ¢0,64 ¢0,78
mar-00 ¢0,64 ¢0,77
abr-00 ¢0,64 ¢0,77
may-00 ¢0,64 ¢0,77
jun-00 ¢0,63 ¢0,77
jul-00 ¢0,63 ¢0,77
ago-00 ¢0,63 ¢0,78
sep-00 ¢0,63 ¢0,78
oct-00 ¢0,63 ¢0,78
nov-00 ¢0,63 ¢0,79
dic-00 ¢0,62 ¢0,79 ¢0,78
ene-01 ¢0,61 ¢0,80
feb-01 ¢0,61 ¢0,80
mar-01 ¢0,61 ¢0,80
abr-01 ¢0,61 ¢0,80
may-01 ¢0,61 ¢0,80
jun-01 ¢0,61 ¢0,80
jul-01 ¢0,61 ¢0,80
ago-01 ¢0,61 ¢0,80
sep-01 ¢0,61 ¢0,80
oct-01 ¢0,61 ¢0,80
nov-01 ¢0,61 ¢0,80
dic-01 ¢0,62 ¢0,80 ¢0,80
ene-02 ¢0,61 ¢0,80
feb-02 ¢0,61 ¢0,80 ¢0,80

Fuente: Tabulacion de la CIOPS, UTEC
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El poder adquisitivo calculado como la relacion existente entre una unidad
monetaria y el correspondiente indice de Precios, nos muestra la forma en que
histéricamente el poder de compra de los consumidores ha tenido un
comportamiento bastante homogéneo, mostrando un ligero deterioro a través

del tiempo de un centavo de coldn, respecto a meses anteriores desde luego.

Como se puede observar el indice general, muestra un deterioro constante de
¢0.61 centavos de colén para los consumidores vy, al considerar solamente el
efecto inflacionario por la adquisicién de jeans para mujeres mayores de 15
anos en las tallas de la 12-16, podemos concluir que por cada unidad monetaria
se destina en promedio ¢0.80 solamente para lograr cubrir la adquisicién del

producto en estudio.

5.Propuesta metodolégica.

5.1.0bjetivos de la propuesta metodoldgica.

El objetivo principal, radica en presentar los lineamientos generales para la
reestructuracion de un indice de Precios que refleje de mejor manera las
variaciones de los precios sobre la base de una canasta ampliada,
considerando que seria mas representativa la forma de monitorear las
variaciones en los precios y las repercusiones respectivas en el indice de

Precios.
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5.2.Parametros.

Se pueden conocer muchos parametros al momento de elaborar un indice de
Precios. Sin embargo para reestructurar el indice de Precios estamos
considerando como claves unicamente dos, el cual se representa a través del

esquema siguiente:

/ Representatividad

Parametros

\ Transparencia metodolégica y de calculo.

5.3.Representatividad.

La nueva canasta de mercado debera ser determinada a través de una nueva
Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH) la cual estara
sefalando los cambios ocurridos en los patrones de consumo de cada hogar
salvadorefio, logicamente como resultado de la variacion respectiva del ingreso

medio de los hogares en la ultima década.

La ENIGH debe orientarse a determinar si el gasto mensual per capita ha
sufrido variaciones desde 1992 hasta la fecha. Es valido suponer cambios
significativos a través del tiempo, pero se espera que dicho cambio esté acorde
a la tendencia de crecimiento mostrada a través de PIB per capita, segun se

muestra en el siguiente cuadro:
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Cuadro N° 11

ANOS PIB Per Capita
91 1,002
92 1,124
93 1,285
94 1,457
95 1,676
96 1,782
97 1,884
98 1,988

99/1 2,026

2000/1 2,106

Fuente: BCR, Revista trimestral, varios nimeros .
1/. Cifras Preliminares.

Ademas, se requiere que la nueva muestra de establecimientos como fuentes
de la informacion, deberan permitir actualizar los cambios en los habitos de
compra de cada hogar, derivados de la modernizacion de los canales de
comercializacién de y los cambios de areas geograficas en cuanto a poblacion

se refiere.

5.4.Transparencia metodoloégica y de calculo.

Siempre se habla de transparencia porque es considerado un atributo esencial
de la calidad de todos los Indicadores Estadisticos. El reestructurar la base del
actual IPC debe ser un esfuerzo por la modernizacién del unico ente autorizado
para el manejo de cifras estadisticas (la DIGESTYC), lo cual estaria

fortaleciendo la labor institucional en forma global y particularmente técnica.
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El desarrollo del IPC propuesto, debe representar un esfuerzo unico,
considerando que tiene que ser discutido a nivel técnico y para ello seria
recomendable reactivar el Comité de Estadisticas Nacionales (CEN) o [Servicio
Estadistico Nacional (SEN)] el cual se conforma por el sector publico y privado.
Las diferentes percepciones coadyuvarian a presentar un IPC con un mejor

resultado.

También deben ser considerados en forma periddica, debates externos y
comparar la estandarizacion o metodologia empleada con otros paises para
determinar si puede ser comparables nuestros indicadores y de esa forma ir
ajustandolo con el fin de ofrecer un IPC lo mas certero posible a la realidad

salvadorena.

La metodologia de la construccion del IPC y del calculo de las variaciones

mensuales debera ser publica.

Esto permitiria que cualquier institucidén, persona, etc. pueda construir un indice
de Precios testigo y poder comparar resultados con el que se publique de

manera oficial. Exigiendo de tal forma confiabilidad y calidad en los resultados.
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5.5.Necesidad de reestructurar el actual IPC

5.5.1.Reestructuracion del IPC

El primer indice de Precios del pais fue calculado en 1978, este indice estuvo
en vigencia hasta 1992. A partir de entonces, el IPC ha permanecido por

aproximadamente una década.

Tras ese periodo, asumiendo que los habitos de consumo van cambiando, la
Direccion General de Estadistica y Censos, actualiza mensualmente los valores

de éste a fin de mostrar el comportamiento de los precios ahi considerados.

Este IPC que esta en vigencia desde 1992, fue elaborado a partir de los datos
obtenidos en la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos
(ENIGH) que fuera conducida por el Departamento de Investigaciones

Muéstrales (DIM), del Ministerio de Planificacion.

En esta ocasién se presentan algunos aspectos generales sobre la
reestructuracion del IPC, que tendria como base para su calculo una encuesta
similar a la ENIGH pero con una cobertura mayor, ya que la anterior era

representativa de la poblacion urbana del pais.



96

Esta otra encuesta permitirda actualizar la Canasta del IPC, y de ese modo

reflejar los cambios en los habitos de consumo ocurridos en la ultima década.

Las modificaciones a considerar van orientadas con la forma de clasificar los
articulos, con la introduccion de un mayor numero de variedades, con los
cambios anuales de ponderaciones de productos, y con las formas de calculo

del indice propiamente tal.

Otras novedades en el mismo sentido se refieren a la metodologia y frecuencia
de toma de precios, al tratamiento de la estacionalidad y lo que se denomina

cuaresma.

Los cambios implementados podrian permitir, ademas, modernizar la
nomenclatura y homogeneizarla con aquella utilizada en paises europeos,
Estados Unidos, Canada y Latinoamérica en general, a fin que los indicadores
puedan ser comparables y orientarnos de una mejor manera como se esta

respecto al mundo.

5.5.2.Construccion de la canasta del IPC

La otra ENIGH permitird conocer el gasto de los hogares para cada uno de los

bienes y servicios consumidos. Esta informacion servira de base para
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determinar que bienes y servicios de consumo conforman la canasta del IPC y

cuales son sus ponderaciones.

Esta encuesta permitira detectar el consumo de un mayor numero de productos
(bienes y servicios) ya no solamente del area metropolitana de San Salvador y
las cabeceras departamentales de Santa Ana, Sonsonate y San Miguel, sino
que extender la investigacion a toda la Republica. Con ello se tendria una cifra
significativamente mayor que la ENIGH de 1992. Los hogares elegidos sobre la
base de una muestra probabilistica, anotara todos sus gastos durante quince

dias en una libreta especial elaborada por la DIGESTYC.

La encuesta completa se realizara a lo largo de un afio, lo que significara
encuestar a todas las submuestras, e ir rotando los hogares cada quince dias.
La representatividad de la muestra deberd ser reforzada mediante estos

cambios.

Del conjunto de gastos declarados por los hogares, se escogera un numero
mas reducido de articulos representativos de las mayores proporciones de
gasto para elaborar la Canasta para el calculo mensual del IPC. Estos articulos
integrantes del IPC representan, por consiguiente, al conjunto de los bienes y
servicios consumidos por los hogares. La estructura del gasto de los hogares,

permitira, asimismo, establecer los pesos o0 ponderaciones de cada articulo en
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el IPC. La Canasta del IPC quedd conformada por todos los productos y
articulos. Esto representa practicamente el cien por ciento del gasto de los

hogares.

Estructura :
del gasto de Selecciéon

Encuesta
de

los hogares de los
productos

presupuesto
familiares

:

/_
Productos

Y

Articulos
100% de los productos
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5.5.3.Criterios de seleccién de productos para

ingresar a la canasta del IPC.

En primer lugar, es necesario establecer un criterio operativo que considere la
necesidad de combinar la mayor representatividad de la canasta familiar con la
eficacia en la toma de precios para entregar oportunamente las variaciones del

IPC cada mes, como se requiere.

En este sentido, el principal requisito para determinar qué productos integraran
la canasta es que la participacidon de cada producto sea igual o mayor a un
0.01% del gasto total de los hogares encuestados. Esta reduccion de la cuota
minima de participacién permitira pasar a una mayor cantidad de productos

declarados por los hogares para la construccion del IPC.

La idea es corregir el hecho de que en la metodologia actual el gasto
correspondiente a los articulos que no fueron seleccionados para integrar la

canasta de mercado fue a incrementar el gasto de los ya elegidos, aun cuando
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la seleccion se hiciera en forma complementaria atendiendo a los criterios de

afinidad y diversidad. '

La disminucion de la ponderacion minima requerida para formar parte de la
canasta refleja la mayor diversificacion en el consumo de los hogares
salvadorefios, ya que, el gasto es repartido entre una mayor cantidad de bienes

y servicios diversos.

En el reestructurado IPC, a diferencia del anterior, los productos no
necesariamente tienen que estar presentes todo el afo, o que permite reflejar

el consumo estacional, especialmente de frutas y verduras.

La estacionalidad de la oferta de frutas es un fendmeno natural, si se
consideran los ciclos productivos y su caracter esencialmente perecedero. El
seguimiento de una canasta fina de fruta no resultaba adecuada ni
representativa del consumo nacional. Para reestructurar el IPC se debera optar
por ampliarla, incluyendo productos que pudieran no tener una alta

representatividad anual, pero que si la tienen al menos dos meses al ano.

! Para diferenciar ver Capitulo IT Composicién de la Canasta de Mercado, Pag. 3 del documento
“Metodologia de actualizacion de precios al consumidor, Base diciembre 1992”, elaborado por la
Direccién General de Estadistica y Censos.
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La ampliacion de la canasta de frutas implicaria que en el nuevo IPC e
consideren una cantidad de productos dentro del articulo frutas frescas. En el

IPC actual sdlo se consideraban Ocho (8).

5.5.4.Seleccidén de lugares para toma de precios.

En el IPC actual la seleccion de los establecimientos y especificaciones de
articulos se consideraron como establecimientos aquellas tiendas,
supermercados, empresas o entidades de servicio, hogares, etc. que venden el
articulo y/o cuenta con el servicio a investigar. Se tomaron en cuenta algunas

caracteristicas tales como:

= Ser un lugar fijo y permanente.
= Poseer una abundante clientela.

= Que el establecimiento ofrezca una diversidad de productos.

De igual manera se tuvo en consideracion su distribucion espacial, combinando

lugares céntricos y periféricos.

En este sentido el criterio para seleccionar los tipos de establecimientos deben
ser el de mayor proporcion de gasto y no el de mayor frecuencia de compra. Es
decir, la eleccidén de un establecimiento (como fuente de informacion del precio

de cada producto) depende de que los hogares informantes realicen, en
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promedio, el mayor gasto de ese producto en ese tipo de establecimiento y no

de cuantas veces vayan a un lugar.

Sobre la base de un Directorio de Establecimientos y de una Encuesta de
Puntos de Compras, se deberian configurar una muestra por tipo de
establecimientos. A partir de ese Directorio, se debe seleccionar una muestra
de establecimientos que sirva como fuente de informacion para la toma de

precios.

En la actualidad el tamafio muestral es de 1,100 establecimientos. De hacerse
el cambio propuesto el numero se incrementaria incluyendo las grandes
multitiendas, multiferreterias , farmacias, colegios y almacenes varios, asi como
las ferias. Esto permitira tomar una mayor variedad de precios de productos en
cada uno de estos establecimientos e incrementar el numero de precios

tomados.

Mejorara asi la representatividad del IPC en establecimientos que han
incrementado de manera importante su presencia en el mercado en la ultima

década.
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5.5.5.Ventajas reestructurar el IPC

Todos los cambios sugeridos redundaran en un mejoramiento de la calidad del

indice de Precios al Consumidor. En resumen, entre las ventajas mas

relevantes del Nuevo IPC se pueden destacar las siguientes:

El IPC propuesto representa mejor el gasto de los hogares.

Tiene una estructura mas actualizada y exacta del patron de gasto de los
hogares.

Presenta una configuracién de canasta mas completa y refleja una
estructura de clasificacion mas logica y adecuada, de acuerdo a una
concepcion de Canasta desde el punto de vista de los usuarios y
consumidores y no de la oferta del bien o servicio.

Considera un numero superior de variedades, de productos y de
establecimientos por tipo.

Tiene una mayor capacidad de adaptacion a la introduccion de nuevos
bienes y servicios, en el mercado, ya que incorporara cada afio una
revision de las variedades mas vendidas dentro de cada producto.
Refleja mas adecuadamente el consumo estacional de frutas y verduras.
Recogera oportunamente los cambios en los habitos de compra,
mediante actualizaciones mas periddicas a través de la Encuesta de

Puntos de Compra y de la Muestra de Establecimientos.



104

5.6.Mejor canasta de bienes.

Una mejor canasta de bienes, va a contribuir a tener mejores proyecciones

econdmicas al pais, como también a diferentes sectores especificos.

5.6.1.Ponderaciones del IPC

La canasta del IPC propuesta, reflejaria asi una variacion en la participacion del
Gasto en todos los grupos y sub-grupos. Ello producto de las variaciones que
pudieron haberse dado en los ultimos 9 afios.

Las posibles reducciones o ampliaciones en la ponderacién de cada grupo
indicarian que los hogares destinaron proporcionalmente mas o menos ingresos
a diversificar su consumo hacia otros rubros, con relacion a sus gastos en el

grupo respectivo.

Sin duda, el principal factor que pudiera determinar los cambios en la estructura
del gasto de los hogares y por consiguiente, en las ponderaciones del IPC, son
las variaciones del ingreso real de los hogares en esta década. Si el ingreso
aumenta genera cambios en las preferencias de los consumidores y una mayor
diversificacion del consumo, que ya no buscan sélo satisfacer las necesidades

basicas.
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El cambio en los patrones de consumo apunta, por una parte, hacia una mayor
homogenizacion del consumo a travées de los diferentes estratos

socioecondmicos, y a una diversificacion del mismo.

Si se parte de la hipétesis de un aumento del ingreso la nueva ENIGH:

Reflejaria una masificacion del consumo de bienes y servicios que hace una
década tenian un elevado consumo casi exclusivamente en los estratos de
mayores ingresos. A nivel de articulos podrian destacar algunos bienes vy
servicios con importantes incrementos en su ponderacién asociada a una
extension de un consumo a amplios estratos de hogares: comida fuera del
hogar; productos lacteos; productos congelados; artefactos electrodomeésticos;
servicios de recreacion y cultura; comunicaciones telefonicas; articulos de
computacién; automoviles; gastos en centros e institutos de educacién superior,

etc.

Una segunda caracteristica de este aumento y modernizacion en el consumo de
hogares reflejaria la nueva canasta dada por la diversificacion del patrén de
consumo, mediante la incorporacion de nuevos bienes y servicios en la canasta
de consumo familiar de los hogares. La experiencia podria sugerir que un
significativo dinamismo econdémico se extenderia en un periodo relativamente
breve hacia los restantes estratos de hogares. Algunos ejemplos de esta

diversificacién en el consumo podrian ser los siguientes: TV Cable; juegos
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electronicos; teléfono celular; horno microondas; lentes de contacto; viajes

turisticos y discos compactos, entre otros.

5.6.2.Estructura de la canasta

Desde el punto de vista de su estructura, la Canasta del IPC podria estar
constituida por ocho grupos. Cada uno de los grupos, a su vez, estaria

conformado por un determinado numero de subgrupos.

Por ejemplo, el grupo Alimentos se reune a once subgrupos: pan y cereales;
carnes y cecinas; pescados y mariscos; productos lacteos y huevos; aceites y
mantequillas y grasas; azucares y bebidas estimulantes; sopas, condimentos y
aderezos; bebidas alcohdlicas; alimentos para el hogar y preparados para

llevar, y frutas y verduras.

El grupo vivienda, en cambio, incluye cinco subgrupos: arrendamiento y otros
gastos fijos; servicios basicos, comunicaciones, reparaciones y conservacion de

la vivienda y servicios basicos.

Cada subgrupo, a su vez, estaria conformado por articulos y éstos por

productos.
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Finalmente, el encuestador, lo mismo que el consumidor cuando adquiere un

producto, se encuentra con la variedad que considera marca, nombre de

fantasia y materiales que caracterizan a un producto.

IPC:

1. ALIMENTOS Y BEBIDAS

Pan y Cereales

Carnes y Preparados De Carnes
Pescados y Mariscos

Leche, Queso y Huevos

Grasas y Aceites Comestibles
Hortalizas y Legumbres Frescas
Frutas

Leguminosas y Derivados
Tubérculos y Raices

Azucar

Café, Té y Cacao

Otros Productos Alimenticios
Bebidas No Alcohdlicas

Bebidas Alcoholicas
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2. VESTIDO Y CALZADO
Telas, Articulos De Confeccion, Tejidos y Vestidos
Confeccién y Reparacién De Ropa
Calzado

Reparacion De Calzado

3. ALQUILER DE VIVIENDA, COMBUSTIBLE Y ELECTRICIDAD
Alquiler Y Conservacion De La Vivienda
Consumo De Agua
Energia Eléctrica

Combustible

4. MUEBLES, ENSERES Y MANTENIMIENTO DE LA VIVIENDA
Muebles Y Equipos Del Hogar
Reparacion Muebles Y Cubierta Para Pisos
Tejidos para el Hogar y Otros Accesorios
Aparatos Domeésticos
Reparaciéon De Aparatos Domésticos
Vajilla Utensilios Domésticos y Reparacion
Cuidado Del Hogar
Lavado Y Mantenimiento

Servicio Domestico



109

5. CUIDADOS, CONSERVACION DE LA SALUD
Productos Medicinales Y Farmacéuticos
Aparatos Y Equipos Terapéuticos
Servicios Médicos Y Similares
Gastos Por Hospitalizacion Y Similares

Seguro Contra Accidentes Y Enfermedades

6. TRANSPORTE Y COMUNICACIONES
Equipo para el Transporte de Personal
Gastos por Utilizacién de Vehiculos
Servicio de Transporte

Comunicaciones

7. ESPARCIAMIENTO, DIVERSIONES, SERVICIOS CULTURALES Y DE
ENSENANZA
Equipos, Accesorios
Servicio de Reparacion a Radio y Television
Servicios de Esparcimiento y Cultura
Libros, Periddicos y Revistas

Servicio de Ensefanza
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8. OTROS BIENES Y SERVICIOS
Cuidados y Efectos Personales
Servicios de Cuidados Personales
Otros Bienes no Especificados
Servicios de Alojamientos
Otros Servicios no Especificados

Tabaco

El cambio de estructura del IPC significa que en lugar de los 241 productos de
la antigua canasta, el nuevo tendria un numero mayor, con sus respectivas

variedades.

El nuevo IPC refleja una importante diversificacion del consumo de los hogares,
que seria considerada en el IPC, pero ademas se incluira para cada producto,
una mayor cantidad de variedades o marcas de mayor presencia en el

mercado.
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6.Conclusiones

El IPC es un indicador a corto plazo que permite hacer un monitoreo
muy de cerca a la economia del pais. Y en consideraciéon a su
comportamiento se realiza la toma de decisiones por tanto, el cambio de
base del IPC viene a contribuir a realizar un calculo mas cercano a la

realidad de cada hogar Salvadorefio.

El cambio de base del IPC permitira también, realizar el cambio de base
de Cuentas Nacionales, pero, ello traeria consigo un aumento
posiblemente mas elevado del PIB per capita, representando un riesgo
para el pais en cuanto a la ayuda de los organismos internacionales
interesados en erradicar los niveles de pobreza, a razén que el actual
PIB per capita se mantiene en ¢ 2,160.00 lo que representa para los

donantes una recuperacion de la pobreza.

El producto JEANS para mujeres mayores de 15 afos en las tallas del
12-16, tiene mucha importancia dentro del grupo que esta
representando, lo que indica que al tener una variacion significativa el

bien, inmediatamente se ve reflejado en el indice de inflacion.
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7.Recomendaciones

Es muy sano que la Direcciéon General de Estadisticas Y Censos,
planifique a partir del afio 2003 la nueva Encuesta Nacional de Ingresos
y Gastos de Hogares (ENIGH), y que a Diciembre de 2004 podamos
contar con una nueva canasta de mercado que cuente con la
caracteristica fundamental de actualizar la composicién de la canasta de
compra y sus ponderaciones anualmente, lo cual pueda dotar de una
flexibilidad inimaginable hasta ahora. Esto quiere decir, que se tenga de
forma continua la ENIGH, permitiendo asi, presentar cada ves un

indicador vitalizador y de mucha credibilidad.

Par obtener un IPC mucho mas apegado a la realidad, se pueden incluir
las promociones y las rebajas. Si bien es cierto, el efecto no seria el
mismo en todos los grupos, teniendo mas incidencia en algunos, que
pueden solventarlos con coeficientes correctores para los distintos

niveles de desagregacion funcional y geografico.

Las distancias de un departamento a otro, variaciones de precios y
habitos de consumo, no son tan relevantes de un lugar a otro. Es muy
conveniente que la recoleccidn de precios, cuente con una mayor

cobertura a nivel nacional considerando inclusive los hogares rurales.
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9. Glosario

Bien Econémico Es cualquier cosa que se busca por creerse que satisface,

directa o indirectamente, necesidades o deseos del hombre.

Deflacion

Proceso en el que el valor de la unidad monetaria estd aumentado a
consecuencia de una caida en los precios. En la practica constituye una
situacion en la que la disminucion de la demanda monetaria global se debe a
una menor produccién de bienes y servicios, lo que provoca una inferior
demanda de factores productivos, una disminucion de la renta monetaria y una

caida del nivel general de precios.

Deflactor del PIB
Es el cociente entre el PIB nominal de un determinado afo y el PIB real de ese

ano.



Demanda

Deseo o plan de adquisicion de un bien o de un conjunto de bienes. En general
se admite que la demanda depende del precio del bien, de la renta del sujeto y
de los precios de los bienes que son sustitutivos o complementarios del

primero.

Inflacién

Inflacion es un fendmeno econdmico que se manifiesta a través de una
reduccion en el poder adquisitivo del dinero a causa de una elevacion de los
precios; ademas afirma que en términos generales un proceso inflacionario se
inicia cuando la demanda global es mayor que la cantidad de bienes y servicios

disponibles al consumidor.

indice de Precios al Consumidor
indice ponderado de acuerdo con el consumo que una unidad familiar media
realiza y que mide el nivel general de precios con respecto a un periodo

anterior. Es el indicador mas usado para medirla inflacion y su acronimo es IPC.

PIB Nominal
Mide el valor de la produccion correspondiente a un determinado periodo a los

precios de ese periodo o como se dice a veces, en dolares corrientes.



Producto Interior Bruto
Conocido como PIB, es el valor total de los bienes y servicios producidos en un
pais en un periodo de tiempo determinado, deduciendo lo consumido en la

produccion.

PIB Real
Mide las variaciones que experimenta la produccion fisica de la economia entre
periodos diferentes valorando todos los bienes producidos en los dos periodos a

los mismos precios, ésea en ddlares constantes.

Tasa de variacion anual
Es la comparacion del indice de precios de un afio, entre el indice de precios de

un afo anterior(mismo mes).

Tasa de variacién anual acumulada

Es la variacidon en términos conceptuales, que han experimentado los precios
en lo que va del afio en referencia, y se estima mediante la divisién del indice
del mes actual entre el indice de precios experimentado en el ultimo mes del

ano.



Tasa de variacion mensual

Es la comparacion de los precios entre dos periodos en el tiempo. En este caso
se comparan los cambios que han tenido los precios promedio del mes
actual(M) en comparacion con los precios promedios del mes anterior(M-1) de

un bien o servicio(i). Esta tasa puede ser positiva o negativa.

Tasa promedio anual

Sumatoria de los ultimos doce indices, divididos en igual numero.
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Anexo N° 1

Formulario Ne. 2 Vestuario

Indices de pirecios
Novicnibiee 2001

{Mes : IS TABLEC
ARTICULO )

s CODIGO CIUDAD
fle CODIGO - T
Dia: NOMBRE . osmvenne e
e NOMBRE *___ ]
!Piccio : DIRECCION ___ e stsmaG
1Codigo de Proceso I.- Comparabie 2.- No Comparable D TELEFONO : e

Cédigos de recoleccion : 1.- Completo

4.~ No habia sustitucion

2.- Completo con correccidn

5.- Sust. De articulo y / 0 marca

3.- Sustitucion de cstablecimicnto

6 - No hubo contacto

PREGUNTAS

Indicaciones: Trasladc ¢l vimero de respuesta al cuadro de 1a derecha.

CARACTERISTICA ANTERIOR

CARACTERISTICA ACTUAL

1.- Precio: 1.- Precio:
2.- Cantidad o Pcso: 2.- Cantidad o Peso:
3.- Unidad dc medida : 3.- Unidad de medida :
1.- Cl. Unidad .- Cl. Unidad
2.- C4. Gramo 2.-C4. Gramo
3.-Cl2. Yarda D 3.-Cl2. Yarda
! 4.-C13. Mctro 4.-C13. Mcro D
5.-Cl4. Vara 5-Cl4. Vara
6.- C22. Par 6.- C22. Par
7.- C99. Otros : 7.-C99. Otros :
( Espcecifique otros) ( Especifique otros)
4.- Marca : 4.-Marca:

5.- Procedencia
1.- EL. Nacional
2.- E2. Guatemala
3.- E3. México
4.- E4. E.E.U.U./Canada
5.- 55, Costa Rica
6.- C6. Panamd
- 7.- E8. Japén
8.- £9. Honduras
9.- E10. Colombia
10 - 11, Venczucla
11.- EI4. Reino Unido
12.- E18. Taiwan
13.- £20. China
14.- £99. Otros :

S.- Procedencia :
1.- EL. Nacional
2.- E2. Guatcmcala
3.- E3. México
4.-E4. EE.U.U./Canada
5.- ES. Costa Rica
6.- £6. Panamad
7.- E8. Japon
8.- 9. Honduras
9.- E10. Colombia
10 - 511, Venerzucla.
11.- E14. Reno Unido
12.- 18, Taiwan
13.- E20. China
14.-E99.Otos :

| ( Espccifique otros)

( Especifique otros)

=

6.- Modelo / Estilo

6.- Modclo / Estilo :

7.- Talla :
108 { 5
| 2-H2. M
3-H3. L
4.- 14, XL

3 - 3. Sin numero

6.- H6. Numero

7.- Talla:
1.-HL. S
2-112.M
3-H3 L
4.-H4. XL
5.- H5. Sin namero

6.- Ho. Namezro | i

7.- 1199. Otros .

7.-199. Otros ©

{ Especifique Otros)

‘ ( l{ﬁpt‘(‘lfldll; 611(; )

TR H



CARACTERISTICA ANTERIOR

CARACTERISTICA ACTUAL

|
!
{
l
!
!
|

8.-Clascde tela:

§.- Clase de tcla :

.- L1. Policster 1.- L1. Policsiz
2.-12. Algodén 2.- 1.2 Algodan
3.- L3. Dacron 3.- 1.3, Dacrén
4.- LA, Sincatex 4.- L4 Sincatey
5.- LS. Casimir 5.- LS. Casimyr
6.- L6. Lino 6.- LG. Lino
7.-L7. Lona i 7.-L7. Lona [‘]
8.- L8. Seda sintctica 8.- L8. Scda sinletica o
9.- L9. Macartur 9.- L9. Macartur
10.- L10. Chali 10.- L10. Chali
11.- L11. Bengalina 11.- L11. Bengalina
12.- L12. Persa 12.- L12. Persa
13.- L13. Licra 13.-L13. Licra
14.- L14. Jersy 14.- L14. Jersy
15.- L99. Otros : 15.- L99. Ouros :
( Especifiquc otros ) ( Especifique otros )
9.- Composicion articulo: 9.- Composicion articulo:
1.- N1. Cucro Natural 1.- N1. Cucro Natural
2.- N2. Cucro sintético D 2.- N2, Cucro siniético D
3.- N3. Pléstico 3.-N3. Pléstico
4.-N4. Lona ' '4.-N4. Lona
5.- N99.- Otros : 5.-N99.- Otros :
( Especifique otros ) ( Especifique otros )
10.- Presentacién : 10.- Presentacion :
1.- P1. De un solo fondo 1.- P1. D¢ un solo fondo
2.- P2. Estampado D 2.- P2. Estampado [_
3.- P3. Rayado 3.- P3. Rayado
4 - Floreado 4 - Florcado
5.-P99. Otros : 5.-P99. Otros : :
( Especifiquc otros ) ( Especifiguc otros )
11.-Manga: 11.-Manga:

1.- Q1. Manga larga

2.- Q2. Manga Corta

3.- Q3. Sin Mangas
% 4.-Q99. Otros:

( Espccifique otros )

1.-Ql. Manga larga
2.- Q2. Manga Corta
3.- Q3. Sin Mangas

4.- Q99. Otros:

( Especifiquc otros )

12.- Cucllo o Escotc :
[.- R1. Con cucllo
2.- R2. Cucllo redondo
3.-R3.Cuclloen V
4 .- R4. Cucllo tortuga
5.- RS. Escote redondo
6.- R6. Escotcen V
7.-R99. Otros :

( Especifiquc otros )

12.- Cucllo o Escote :
1.-R1. Cou cucllo
2.- R2. Cuclio redondo
3.-R3. Cuclloen ¥
4.- R4. Cuclio tortupa
S.- RS. Escote redondo
6.- RG. Escotcen V
7.-R99. Ouos :

( Especifique 01105 )

Observaciones :

Ascsor écenico:

Recolector (Alumno/a):

Iecha

[RENR ]



Anexo N° 2

Universidad Tecnoldégica de El Salvador
CIOPS - Facultad de Economia

Indice'de Precios
No. 3 VESTUARIO

Articu'e

Codigo: 304.101
Nombre: JEANS PARA MUJERES MAYORES DE 15 ANOS
Cant./Peso |

Establecimieunto 1a. Investigacion  2a. Investigacion  3a. Investigacion  4a. Investigacién

Codigo
258 65 ¢ 369.95 ¢ 1369.95 ¢ 369.95

6010155~ CONSTANTINO CHAIN gt g ¢

Observaclones
1a. Invest.: NO VENDEN LA MARCA BUFALO

2a. Invest.:

3a. Invest.: CALCULAR EL 30% DE DESC. ¢

4a. Invest.:

6010147  TIENDA OK ¢ 225.00 ¢ 225.00 ¢ 148.75 ¢ 148.75
% MEGK SELECTos 3t ¢ 10300 . ¢ 7. 99.05
“Obsel:ﬁélbné?. o : ' ' S

1a. Invest.: EN EL ESTABLECIMIENTO NO SE ENCONTRARON LAS MARCAS SUGERIDAS

2a. Invest..

3a. Invesl.:

43. Invest.:

6010144  ALMACEN SCHWARTZ ¢ 353.15 ¢ 355.25 ¢ 347.00 ¢ 345.28

Observaciones:

1a. Invest.: LA TALLA ES 31 CM QUE SUSTITUYE ALA 11/12A
2a. Invest.:

3a. Invest.:

4a Invest.:

¢ 34484 ¢ 34083

6010308  KISMET ESCALON ¢ 393.66 ¢ 393.70 ¢ 393.31 ¢ 350.00

Observaciones:
1a. Invest.: NO HABIA PRODUCTO EN EXISTENCIA DE LA MAARCA BUFALO

2a. Invesl.:
3a. Invest.:
4a. Invesl.
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