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INTRODUCCION

En este documento queremos presentar como la agenda es instrumento que influye en
la conformacion de la opinion puablica cuando ésta da a conocer la informacion

periodistica.

Por lo tanto, la opinién pablica se inclina bajo la persuasion de las agendas vinculadas al
poder econdémico, politico y religioso. Lo cual hemos comprobado en este estudio
realizado del 25 de agosto al 10 de octubre del presente afio en el que se han
monitoreado los periddicos mas influyentes de nuestro pais: La Prensa Gréfica (LPG), El
Diario de Hoy (EDH) y Diario Co latino; donde hemos observado que estos medios
escritos han dado seguimiento a las noticias que ellos consideran mas relevantes e

importantes para transmitir.

En la pre-campafia electoral se puede observar que los partidos politicos tienen mucha
influencia en la linea editorial del medio, cuando estos transmiten camparias de miedo,

inestabilidad social y delincuencia electoral.

Es importante mencionar que en este tema se desarrollaron los tres tipos de agenda:
- Agenda politica, que esta vinculada con la perspectiva y proceso de cdmo, quién

y qué elementos o factores contribuyen en la construccién de la agenda.



- Agenda publica, en éste tipo de agenda se busca la actitud del publico sobre un

aspecto de un tema considerado el mas notable.

- Agenda del medio, en esto conoceremos que la medicion de la agenda de los
medios se hace bajo un analisis de contenido, para esto se toma en cuenta el
namero de articulos publicados, el nimero de paginas o columnas que ocupan y
otros aspectos a tratar en el presente documento. Este tipo de agenda selecciona

la agenda del pablico.

En este caso en el analisis de encuestas, entrevistas y monitoreo se refleja un poco mas
la agenda del medio, ya que su utilizacion influye de manera directa en la conformacion

de las opiniones de los lectores, audiencias y televidentes.

Al final de este documento se dan a conocer una serie de hallazgos los cuales
consideramos reflejan en alguna medida el comportamiento de la agenda de los medios

en el periodo durante el cual se realiz6 este estudio.



CAPITULO | MARCO METODOLOGICO

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

¢Es la agenda de los medios, un instrumento que influye en la conformacion de la

opinién puablica?

La agenda es la estrategia mas importante y utilizada por el medio de comunicacion, en
este caso el medio escrito; para dar a conocer los temas més relevantes, y dentro de ellos
los ejes que son determinantes para influir en los lectores, haciendo visible unos temas

sobre otros.

El factor politico es influyente en la fijacion de la agenda, porque cada medio esta
vinculado a grupos de poder politico y econémico, factor suficiente para que la linea

informativa sea influida directamente por ambos grupos de poder.

1.2 DELIMITACION DEL PROBLEMA
El tema a investigar es:
La agenda de los medios, como instrumento que influye en la conformacion de la

opinién publica local (San Salvador).



Delimitacion del problema

La investigacion se realizo en el area metropolitana de San Salvador del 8 de agosto de
2008 hasta el 26 del mismo afio.

Ademas se monitorearon tres periddicos influyentes a nivel nacional: El Diario de Hoy,

La Prensa Grafica y Diario Co latino a partir del 25 de agosto al 10 de octubre de 2008.

1.3 METODOLOGIA

eMétodo cualitativo de tipo exploratorio

eMonitoreo de dos periodicos matutinos a nivel nacional: EI Diario de Hoy
(EDH) y La Prensa Gréfica (LPG). Ademas el vespertino: Diario Co latino, el
monitoreo se llevé a cabo desde el 25 de agosto al 10 de octubre de 2008,
observando diferentes temas periodisticos vinculados al uso de la agenda de cada
medio escrito.

eSe us entrevistas con preguntas abiertas.

eSe usO entrevistas con preguntas abiertas a estudiantes de la carrera de

Periodismo y Comunicaciones.

1.4 BENEFICIARIOS

e Alumnos de diferentes carreras
e Docentes de La Universidad Tecnologica de El Salvador (UTEC)

o Estudiantes de la carrera de periodismo y comunicaciones.



1.5 SISTEMA DE OBJETIVOS

Objetivo General:

e Establecer, como influye la agenda de los medios en la conformacion de la

opinién publica.

Objetivos Especificos:
o Identificar los ejes que mas utilizan las agendas de los medios escritos para

influir en sus lectores.

e Determinar hacia donde se inclina la opinion puablica, bajo la influencia de las

agendas.

1.6 JUSTIFICACION

La agenda setting o agenda fijada, es la estrategia mas importante para los medios de
comunicacion, en cuanto a la conformacion de la opinion publica.
Por lo tanto, queremos mencionar que dentro de la teoria de la agenda setting existen

tres tipos: La agenda de los medios, la agenda del pablico y agenda politica.

En el siguiente trabajo queremos abordar la agenda de los medios; tomando en cuenta



que en La Universidad Tecnologica de El Salvador, no existe un documento sobre la
agenda de los medios lo cual serd de mucho beneficio para los alumnos de la carrera de
Periodismo y Comunicaciones, al igual que a docentes que imparten las catedras en la

carrera.

Los medios de comunicacion masivos difunden los temas y ejes periodisticos que se
convierten en los temas relevantes e importantes para que el puablico forme su propio
pensamiento; es por eso que esta tesis servird para que los beneficiarios antes
mencionados puedan informarse acerca de la agenda de los medios y su influencia en

los lectores.



CAPITULO Il MARCO TEORICO

2.1 ACERCA DE LA AGENDA SETTING

La agenda setting es una de las estrategias mas importantes que usan los medios de
comunicacion a nivel mundial. Es importante destacar que a través de los afios esta

teoria ha avanzado y es determinante en la conformacion de la opinion publica.

El Profesor Noam Chomsky activista politico y teérico graduado en la universidad de
Pensilvania, revela como la agenda setting es utilizada por los gobiernos junto con los
medios de comunicacion de masas; Yy la alianza que existe entre los gobiernos y los
medios para comunicar a los lectores, oyentes y espectadores acerca de un determinado
interés, y dan a conocer solo lo que interesa y no informan sobre lo que en realidad

sucede en el mundo actual; por lo tanto dice Chomsky que “muestran la otra verdad”.

Desde el punto de vista de la teoria de la agenda setting, el término agenda se acufia en
un sentido metaférico para expresar como las agendas o temas considerados relevantes

por los medios pasan a ser subrayados, también en las agendas de las audiencias.

Es importante mencionar que la agenda setting es utilizada por los medios de masas, en
este caso la agenda de los periédicos mas influyentes a nivel nacional: El Diario de Hoy,

La Prensa Grafica y El Diario Co latino.

! Profesor Noam Chomsky. 1928, Lingiiista estadounidense del Massachussets Institute of Technology

1955.



Hablar de agenda setting se refiere al conjunto de temas seleccionados para formar
parte de un indice o agenda. En este sentido, lo que plantea la teoria es que los medios
de comunicacién cuentan en su haber o seleccionan de alguna manera, el indice de los
temas resaltados, temas o indices que se han traspasados por la agenda de los medios

a la agenda del publico.

La agenda setting sostiene que como consecuencia de la accion de los periodicos de la
television y de los demas medios de informacién, el puablico es consciente o ignora,
presta atencion o descuida, enfatiza o pasa por alto, elementos especificos de los

escenarios publicos.

Es importante recalcar que Maxwell McCombs? y Donald L. Shaw?, fueron los autores
mas destacados y los principales responsables de esta teoria. Ellos refieren la influencia
que los contenidos de los medios ejercen sobre las preocupaciones de los receptores,

sobre sus argumentos de debate y sobre la gestion de sus intereses.

McCombs, entiende que hay un efecto cognitivo, de socializacion en valores y

percepcién de lo politico que opera a largo plazo, en el que los medios juegan un papel

2 Maxwell McCombs, (1940). Doctor por La Stanford University (1966). Nacido en 1940, estudi6
letras en La Tulane University, donde se gradud en 1960. Se inici6 en el periodismo como reportero
del New Orleans Times (1961-63).

®  Donald L. Shaw, (1942), Profesor norteamericano de La escuela de Periodismo y Comunicacion de

masas de La universidad de Carolina del Norte en Chapel Hill.



primordial. Por ejemplo, una mayor exposicion a la informacion de los medios entre los

jévenes incrementa su interés por las cuestiones publicas.

Segln Shaw” existen dos caracteristicas principales que destaca la agenda setting.
1.Que la agenda solo conoce que los mass media les ofrece, ignorando por
completo cualquier otra noticia.
2.Que segun los medios de comunicacion de masas den mas importancia a

una noticia o a otra, asi la hard también su publico.

Existen dos niveles dentro de la agenda setting, que corresponden a dos etapas de

investigacion desarrolladas®:

+« Primer nivel de la agenda setting
Segun Shaw, “La hipotesis de la agenda-setting sostiene que la gente tiende a incluir o a
excluir de sus propios conocimientos lo que los medios incluyen o excluyen de su propio
contenido. El publico, ademas, tiende a asignar a lo que incluye una importancia
que refleja el énfasis atribuido por los mass media a los acontecimientos, a los
problemas, a las personas”.

+ Segundo nivel de la agenda setting

McCombs y otros autores, operacionalizaron la agenda en un segundo nivel: el de las

*  Carlos Gonzélez, Foro ciencia abierta Open Mind 20-02-2007. www.bublegun.net

® Wikipedia la enciclopedia libre. McCombs y Shaw (1972) The Agenda- setting fuction of mass-media.



caracteristicas cognitivas y afectivas de los problemas. De la misma manera que los
asuntos pueden variar en relevancia, también los atributos sobre una misma cuestién

pueden jerarquizarse unos con otros.

2.2 PELIGROS DE UN MAL MANEJO DEL SEGUNDO NIVEL DE AGENDA

SETTING

» Creacion de prejuicios en la sociedad: Al destacar unos atributos de los hechos
y las personas, los medios configuran la percepcion que tenemos sobre esos
hechos 0 personas, sea positiva 0 negativamente. Cuando de una poblacién o
hecho se destacan s6lo aspectos negativos, se genera rechazo, miedo, disgusto

ante esa realidad.

» Manipulacion de la sociedad: Cuando el periodista no investiga y se queda con
el registro taquigrafico de lo que una fuente le dice, sin contrastar la informacion,
puede estar siendo manipulado para que destaque unos atributos del hecho que

convienen a la fuente interesada®.

» Determinar el modo en que se encuadra un asunto: establecer las normas
basicas para su deliberacidon — puede afectar significativamente el desenlace final.

El gran papel de la agenda setting para los medios informativos es identificar los

6 Sociedadhibrida.blogspot.com. Teoria de la agenda setting agosto/2008



asuntos mas importantes del dia y la agenda completa de atributos de esos

asuntos. Eso implica investigar mas, pero también informar mejor’.

2.3 PRINCIPALES ELEMENTOS DEL PROCESO DE LA AGENDA SETTING.
e AGENDA DE LOS MEDIOS:

La agenda de los medios de comunicacion es una de las variables més resaltadas a la

hora de generar el indice de contenidos que ocuparan las portadas de los medios durante

un periodo de tiempo. El nimero de noticias que aparecen sobre un tema o asunto de

estudio se mide en funcion de su importancia, paginas que ocupan, o tiempo dedicado.

Los medios de comunicacién son los que crean la opinion publica y de acuerdo a los
intereses de la linea editorial del medio, la agenda del medio influye en la percepcién del
publico, cuando éstos no informan lo que en realidad a la gente le interesa saber y
conocer. Y es la cruda realidad que se vive en los paises donde el ejercicio de la

profesion periodistica se ve opacado.

e AGENDA PUBLICA:
La agenda del publico o publica es la otra gran agenda que completa el proceso de la
agenda setting. Normalmente, la agenda publica se mide por encuestas realizadas a una

parte de la poblacién y en ella a una muestra de individuos.

" Sociedadhibrida.blogspot.com. Teorfa de la agenda setting, agosto/2008



La agenda publica es el grado o jerarquia de importancia que da el publico a
determinados aspectos noticiosos durante un periodo de tiempo. Dos tipos de estudio de
la agenda setting han conducido a conocer la agenda publica.

a) Estudios de jerarquizacion centrados en los temas mas cruciales que a juicio de
la audiencia forman la agenda publica.

b) Estudios longitudinales en donde las investigaciones de la agenda setting han

medido las subidas y bajadas de un tema o varios a lo largo de un periodo de tiempo.

El periodismo tiene que conceptualizar su tarea en la realidad de las empresas globales;
las caracteristicas de las economias globales; las nuevas tecnologias; los cambios en la
percepcion por parte del publico; los cambios de la sociedad.

Agenda revisada del interés publico requiere tres titulos: libertad y democracia, igualdad

social en la era de la informacidn, cuestiones del orden social y la cultura.

e AGENDA POLITICA:
La agenda politica o también denominada institucional es la tercera de las agendas que
figura dentro del proceso que analizamos, aunque los estudios realizados sobre estos son
muchos menores. Mide el tipo de acciones que adoptan los gobiernos, parlamentos y las
diferentes instituciones sociales que mas tarde formaran parte desencadenante de
debates, ademas de incluirse como temas destacados en la agenda de los medios y la

agenda publica.



= ALGUNOS ASPECTOS DE LA PAUTA PERIODISTICA

El concepto de calidad periodistica es relativo y transversal: hay diarios populares de
calidad y prensa de referencia dominante que no la tiene. Sus parametros se vertebran en
torno a tres ejes: el respeto a un cédigo deontoldgico, la busqueda de una identidad

propia y la coherencia de sus contenidos.

La pauta es el resultado final de un proceso por el cual un medio decide ofrecer
determinadas informaciones a la opinién publica y eliminar otras. En su construccion
deben tenerse en cuenta distintas perspectivas de la informacion que proporcionen al

publico las claves de la noticia.

Por otra parte, la agenda del medio es una de las estrategias mas importante que influye
sobre el publico para determinar qué historias poseen interés informativo y cuanto
espacio e importancia se les da.

Ella es, en definitiva, la razon de su existencia; la que va a ser aceptada o rechazada por

el publico potencial y evaluada por la poblacion en su conjunto.

MARCO HISTORICO

2.4 HISTORIA DE LA AGENDA SETTING O AGENDA FIJADA POR LOS

MEDIOS DE COMUNICACION.



La agenda-setting conforma toda una teoria que surge a finales de los afios sesenta e
inicio de los afos setenta en Estados Unidos. Fue la hipdtesis de base de un estudio
empirico acerca de la relacion existente entre el contenido de la prensa y las opiniones

de los ciudadanos sobre diversos temas de interés politico en periodos preelectorales.

Por lo tanto, se ha convertido en la teoria principal para la explicacién de la influencia
de los medios de comunicacion sobre la formacion de la opinion publica.
La traduccién literal al castellano del barbarismo que da nombre a la mencionada teoria

"agenda-setting” seria "fijacion de la agenda" o "establecimiento de la agenda".

Su conclusién fue que los medios fijaban la agenda de campafia para el pablico y
reafirmd la idea del poder de los medios para formar la opinion publica. Se atribuye a
Maxwell McCombs y Donald Shaw el concepto de agenda setting, definido como un

proceso.

La investigacion fue innovadora al demostrar una correlacidn convincente y significativa
entre la agenda de campafia en los medios y en la opinidn publica, y al presentar la
hipétesis de que la agenda setting es un producto dirigido por los medios informativos.

“Los medios son importantes ya que ofrecen ciertos temas y omiten otros. No le dicen a

la gente qué ha de pensar, pero le orientan sobre qué ha de ocupar su pensamiento®”

¥ 0.J.D"Adamo-V. Garcia Beaudoux-F.Freidenberg, Efectos Politicos de los medios de comunicacién, Un
analisis de la funcion de establecimiento de la agenda. Psicologia politica N° 20, 2000 pag. 47



2.5 PRECEDENTES E INICIOS EN LA TEORIA DE LA AGENDA-SETTING
Primeros enunciados

"En lo que llamamos nuestro conocimiento de las realidades sociales del mundo, es muy

poco lo que hemos adquirido de primera mano. Debemos la mayoria de "las imagenes

gue estan en nuestra mente" a esos medios, hasta el punto de que, con frecuencia, no

creemos lo gue ven nuestros ojos hasta que lo leemos en la prensa o nos lo cuentan por

la radio. Los medios no sélo dan informacién: guian las propias experiencias™®.

Las normas de credulidad, las normas de realidad, tienden a fundarse en dichos medios
mas que en nuestra experiencia fragmentaria.” Desde los inicios del siglo XX, y no sélo
desde la perspectiva del campo de la sociologia y de la psicologia social, han sido
muchos los autores que han esbozado algunos de los aspectos que sirvieron de

precedente, y en muchos casos de pilares, a la teoria de la agenda-setting.

La teoria de la agenda-setting a un nuevo dominio, originalmente introducida como una
descripcion y explicacion de la influencia de las noticias de los medios de comunicacién
en la opinion publica. Méas particularmente, la influencia de un conjunto de noticias

sobre la percepcion del publico de cuéles son los temas mas importantes del dia.

S Lippmann W.Public Opinidn, p 1-25y 59-121, segun seleccion de parrafos en mills, C. Whrihg, La elite
del poder (1978), (v.0. 1956), fondo de cultura econdmica, (8° edicidon) México, p. 289.



La agenda-setting ha sido objeto de estudio en centenares de investigaciones empiricas
realizadas por expertos de todo el mundo, proporcionando una amplia vision del papel

de los medios de comunicacién de masas en la formacion de la opinion publica.

Desde sus comienzos, en las elecciones presidenciales americanas de 1968, el alcance de
la agenda-setting se ha movido con paso firme desde su territorio original de los asuntos
de interés publico (la influencia de la agenda de los medios en la agenda publica) hacia

otros cuatro ambitos.

Las circunstancias que mediatizan la fuerza de esta influencia; las fuentes y recursos de
los propios medios de comunicacion; un segundo nivel de influencia de la agenda-
setting basado en atributos o calificativos de temas o aspectos y las consecuencias de la

agenda (tanto la tradicional como la agenda-setting de los atributos) sobre actitudes,

opiniones y conductas®.

2.6 LA AGENDA DE LOS MEDIOS EN EL SALVADOR
En un estudio de campafias politicas de los medios de comunicacion y las elecciones de
2006 en El Salvador presentan el andlisis de La Prensa Gréafica y El Diario de Hoy dos
peridédicos matutinos de mayor circulacion en nuestro pais, EI primero fue fundado por

la familia Dutriz y el segundo por la familia Altamirano; ambos inclinados a las

0 Raquel Rodriguez Diaz. Teoria de la Agenda Setting, aplicacion a la ensefianza universitaria Pag. 24



decisiones editoriales de derecha y grupos empresariales locales™.

En términos generales, la prensa escrita salvadorefia ha ido a la vanguardia en cuanto al
desarrollo profesional del periodismo. Con sus altas y bajas, en distintas etapas de las
ultimas dos décadas. Sin embargo, no ha podido superar como muchos medios en otros

paises del area centroamericana.

Este documento presenta la pre-campafa electoral pasada (2006), y este modelo se
compara a la actual (2009) donde se le da relevancia a las noticias del poder electoral,
usando las estrategias de cobertura exclusiva a la informacion electoral de estos medios

escritos, fijando asi la agenda de los medios.

1 Nataly Guzman, profesora de comunicacion organizacional e investigadora de los medios de La

Universidad UCA Centroamericana, San Salvador, Xiomara Peraza profesora de periodismo e
investigadora de medios de comunicacion de La Universidad Centroamericana UCA e Ivon Rivera
profesora titular del departamento de letras y comunicaciones de La UCA. Produccién: Centro de
competencia en Comunicacion para América latina.



CAPITULO 1l

3.1 SELECCION DE LAS ENCUESTAS

INTERPRETACION DE LA INFORMACION

PREGUNTAS

RESPUESTAS

VALORACION

1. ¢(Conoce qué es agenda
de los medios? Explique

. Es lo que los medios de comunicacion rigen
sobre lo que se publica o no.

- Son temas o noticias que ellos quieren
presentar.

- Son una serie de normas que contienen
limitaciones o restricciones acerca de las
noticias que se pasaran.

- Es la agenda que maneja el medio de
comunicacion para dar a conocer las noticias
mas relevantes
- Son temas fijados por el medio siempre y
cuando favorezcan su ideologia.

- Son las noticias que el medio consideran
mas importantes.

- Es la estrategia que cada medio tiene para
publicar sus notas.

Existe consenso entre los
entrevistados acerca de que la
agenda de los medios son el
instrumento idéneo que los
medios tradicionales ocupan
para imponer los temas

periodisticos

2. ¢Cree usted que la
agenda de los medios
escritos influye en la
conformacion de opinion
publica? Explique:

- Es posible, porque la opinion publica
muchas veces es restringida por los mismos
medios de comunicacién.

- Si, porque no es imparcial, sino que es
seleccionada bajo la lecturabilidad y realidad
social.

- Si, por falta de criterio en la poblacién.

- Si, porque ellos son los contactos, a los
que se le influencia con el tema

- Si, cuando la informacién distribuida no
tiene peso el publico la pasa por
desapercibido.

- Si, porque se encuentra la linea editorial o
politica que debe seguir.

- Si, porque la opinion publica se rige por lo
que se publica y de acuerdo a eso la gente se
limita a opinar.

Todos los encuestados
opinaron; que la agenda del
medio influye para que la
poblacion tenga una diferente

percepcion sobre la realidad.

3. Marque (Cual de estos
periodicos lee usted?
La Prensa Gréfica

De 20 encuestados 11 respondieron que leen
LPG, siete EDH y dos el diario Co latino.




El Diario de Hoy

Co latino

4. ;Cree usted que EI
Diario de Hoy y La Prensa
Gréfica pretenden bajar el
perfil del candidato a la
presidencia de Mauricio

Funes? Explique:

Si, porque son manipulados por personas de
dinero.

-Si, porque quieren aprovecharse de los
desacuerdos que normalmente este y otros
partidos a traviesas.

- Si, porque es muy poca la propaganda que
le dan.

- Si, porque es opuesto a su perfil.

- Si, debido a que los medios de
comunicacion en una gran proporcién son
derechistas por lo cual buscan hacer mala
imagen al partido del FMLN.

- Si, por su ideologia.

- Si, porque le dan mucho auge a las noticias
del FMLN

La mayoria de los estudiantes
expresaron que estos dos
periddicos se han propuesto
bajar el perfil del candidato
Mauricio Funes, ya que son
los medios mas influyentes

con que cuenta la derecha.

5. ¢Cree usted que
agenda de los

la

medios

escritos, estan vinculados
con grupos politicos, de

poder  econémico
religiosos? Explique

y

Si, a través de la noticias le dan a poyo a
esos tres poderes.

Si, porque practicamente son socios de los
medios.

Si, estd manejado por el partido
mayoritario poderoso.

Si, en el Salvador no existe un medio de
comunicacion objetivo, ético y parcial.

Si, las agendas de los medios de
comunicacion tienen muchos vinculos con
partidos politicos, religiosos y econdmicos.

Si, los medios dependen de ellos y por eso
no los involucran.

Los medios de comunicacion
indiscutiblemente estan
vinculados a un grupo o
grupos politicos, de poder
econémico y religiosos.
Practicamente no hay un
medio que sea imparcial al
momento de dar a conocer la

informacion.




3.2 INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS

Segun encuestas realizadas dentro de La Universidad Tecnologica de EI Salvador
(UTEC). Las 20 encuestas que respondieron los alumnos, manifestaron que la agenda
de los medios rige sobre los temas 0 noticias que éstos quieren presentar o publicar;
pero, que, a la vez existen restricciones acerca de las noticias que maneja el medio de
comunicacion y donde los ejes de los temas periodisticos se vinculan con su ideologia;
tomando en cuenta que esta agenda es la estrategia que cada medio utiliza para publicar

sus materiales.

Es importante mencionar que la agenda de los medios influye de manera directa en la
conformacién de la opinién pablica, ya que muchas veces los medios son parciales en el
momento de dar a conocer la noticia y realidad, y es seleccionada bajo la lecturabilidad
social; de acuerdo a esto la opinion publica se rige por lo que se publica y luego la gente
se limita a opinar, es decir, el medio de comunicacion a través de la agenda del medio

hace importante 0 no un tema.

Con respecto a lo antes mencionado los medios escritos de nuestro pais se basan en la
estrategia de la agenda, que reflejan en gran medida el vinculo que mantienen con los
grupos de poder social, econdmico y politico de nuestro pais, en este caso hemos
monitoreado los tres periddicos mas influyentes a nivel nacional, La Prensa Gréfica, El

Diario de Hoy y el Diario Co latino.



Analizando los resultados obtenidos acerca de los periddicos que los alumnos leen
obtuvimos el siguiente balance, de 20 encuestados: 11 respondieron que LPG, siete
dijeron que EDH y de los 20 alumnos dos leen el Co latino; con estos resultados,
podemos ver las diferentes percepciones del publico a partir del medio que leen vy de

como estos influyen en la formacion de la opinién pablica.

En la pre-campafia electoral que nos encontramos, con respecto a las elecciones de
presidente, vicepresidente, diputados y alcaldes, se ha podido observar los tipos de
campafa, y cémo los partidos politicos tratan de influir. De acuerdo a esto lanzamos
una pregunta acerca del perfil del candidato a la presidencia por parte del FMLN,
Mauricio Funes; y de como perciben los ejes de campafia de los partidos mayoritarios

en los dos periddicos matutinos de mayor circulacién: LPG y EDH.

Muchos de los entrevistados consideran que si estan bajando el perfil del candidato
Mauricio Funes; ya que los medios de comunicacién vinculados a la derecha, resaltan
temas como la contradiccion que existe entre la ctpula del FMLN y su candidato con el
unico afan de restarle credibilidad y detener el crecimiento electoral de Funes hasta el

mes de Octubre.

Desde los inicios de esta campafia ambos matutinos intentan vincular a la cupula de
FMLN, a su candidato con el gobierno de Hugo Chavez, en un intento por crear un

Sentimiento de temor y rechazo hacia el partido de izquierda que marcha al frente de las



encuestas.

Asimismo, es preocupante como la falta de de criterio propio provoca inestabilidad e
influencia en las decisiones de la poblacién sobre todo en una etapa como la que
estamos viviendo los salvadorefios, un proceso electoral; el cual estd tomando el rumbo
de una campafa sucia que pretende amedrentar a la poblacion con relacién a las
posibilidades reales de cambio de gobierno en marzo proximo, los ejemplos anteriores

son el ejemplo de ello.

Por otra parte, la agenda de los medios escritos estd vinculada con los grupos de poder
politico, econdmico y religioso, lo que genera que estos sectores influyan directamente a
la hora de determinar los ejes de campafia difundidos ampliamente por estos medios

vinculados a los circulos de gobierno y al partido en el poder.

Por lo tanto, existe una relacién directa de las agendas para alcanzar o retener el poder
politico y econémico por parte de aquellos sectores con los que mantiene una estrecha

colaboracion tanto a nivel ideoldgico como econdmico.

Es por eso que los medios de comunicacion ocupan un lugar de gran relevancia a la hora
de moldear la opinién pablica, bajo cuya influencia caen lo sectores mas vulnerables de

la poblacion al no existir mecanismos que regulen el desempefio de éstos.



3.3 SELECCION DE ENTREVISTAS

PREGUNTAS

RESPUESTAS

Valoracién

1.;Cree usted que el factor politico
dentro de la agenda de los medios,
incide en la conformacion de la

opinion publica? Explique:

Patricia Meza: Es al contrario, la
opinion puablica influye para fijar la
agenda diaria, en el caso del Co latino
nos basamos en boletines y fuentes.

Francisco Zablah: Si, influye bastante
ya que la politica es parte de los medios
y ellos son los que inciden en la
opinion de la gente.

El factor politico es sumamente
importante dentro de la agenda
de los medios, segin Francisco
Zablah. Por el contrario la
compafiera Patricia Meza
considera que es la opinion
publica la que influye en la
agenda de los medios.

2.;Considera usted que la agenda
de los medios: La Prensa Gréfica,
El Diario de Hoy y el Co latino; se
relacionan con factores politicos?

Explique:

Patricia Meza y Zablah: Si,
practicamente todos los medios estan
vinculados con factores politicos. Se
sabe que EDH y LPG se relacionan con
politicas del gobierno y el Co latino
con la izquierda.

Ambos coinciden en cuanto a
que los factores politicos son
muy importantes para fijar la
agenda de los medios.

3.¢Considera que la coyuntura
histérica, es determinante en la
agenda de los medios?

Explique:

Meza: Si, las actividades que se van
generando; los aspectos coyunturales
deben ser trabajados.

Zablah: Si, los medios escritos se
basan mayormente en la coyuntura
historica.

El aspecto coyuntural es
importante para generar la
agenda del medio. En este

aspecto ambos coinciden

4.;Considera que la agenda de los
medios escritos influyen para
alcanzar y retener el poder politico
en el caso de los partidos méas
importantes de nuestro pais?
Explique:

Meza: Si, porque son los que dan la
cobertura a las actividades y gestion de
los diferentes partidos politicos y dan
cobertura a las  pre-campafas
electorales; es el caso de Arena al
momento de hacer su propia
publicidad.

Zablah: Si, porque al final de cuentas
es la gente quien decide por quien
votar, después de ser influenciados por
los medios.

En su gran proporcién la gente
se deja guiar por lo que el
medio le informa, para la
poblacion el medio transmite
credibilidad, y de una forma u
otra influyen a la hora de elegir
un gobernante, aseguran ambos

5.¢Cree usted que la agenda del
EDH, LPG; le pretende bajar el
perfil

de gobernante idoéneo a

Mauricio Funes? Explique:

Meza: Si, En una gran parte, ya que
pretenden en restar  credibilidad al
candidato y por ende alcanza al partido.

Zablah: Cada partido tiene sus
diferencias y problemas internos o
externos, cada uno de ellos tiene su
propia estrategia, que apunta restar
credibilidad al adversario politico.

Ambos coinciden en que
ARENA ha entrado en una
etapa en la que pretende restar
credibilidad a Mauricio Funes,
por esa razdn entre los ejes de
su propaganda resalta el
supuesto distanciamiento entre
ély la ctpula del FMLN.




6. ¢Considera que en la agenda de
los medios escritos mas
importantes, se reproducen

campafias de miedo con fines
electorales? Explique:

Meza y Zablah: practicamente si, es
lo que se ha generando desde hace 20
afios.

Ambos coinciden en cuanto a
que el miedo es un elemento
importante en la agenda de los
medios, de tal forma que
amedrentar a la poblacién con
ejes como la el terrorismo, la no
inversion del capital privado es
tipico en época de campafia
electoral.

7. ¢Cree usted que la agenda de
los medios escritos mas
importantes, atentan contra la
libre expresion? Explique:

Meza: En su gran mayoria ya que la
gente no piensa por si mismo, su
opinion ya va influenciada.

Zablah: En nuestro pais no hay
libertad de expresion, ya que no
somos capaces de decir lo que
pensamos, ya que Somos
influenciados por lo que leemos, lo
que vemos y escuchamos.

Ambos coinciden en que la
libertad de expresion, derecho
constitucional de todos los
salvadorefios, se ve disminuida
debido a la forma en que se
genera esta agenda del medio.

8. ¢Considera que los grupos
politicos, grupos empresariales
y religiosos ejercen presion en
la agenda de los medios

escritos? Explique:

Meza y Zablah: Si, mas que todo el
grupo politico y el poder empresarial,
ya que los medios estan vinculados a
ellos.

Coinciden en cuanto a que tanto
el  sector politico como
empresarial ~ presionan a los
medios en cuanto a la
elaboracion de sus agendas, y
cuales ejes seran los que se
llevaran al centro del debate
politico.

9.¢Cree usted que la utilizacion de
politicas editoriales arbitrarias en la
agenda de los medios escritos mas
importantes, dafian el ejercicio de la
profesion periodistica en nuestro
pais? Explique:

Meza y Zablah: Si, porque el
periodista trabaja para un medio y
quiérase 0 no, escribe segun la linea
editorial del medio, caso contrario se
atiene a las consecuencias.

El periodista se sujeta a las
reglas e ideologia del medio por
lo tanto no existe un periodismo
libre donde el que informa este
de acuerdo o no a lo que el
medio quiere dar a conocer.

10.¢Los grupos de poder local,
como: alcaldias, concejos
municipales e iglesias, son tomados
en cuenta en la agenda de los
medios escritos (LPG; EDH y Co
latino)? Explique:

Meza y Zablah: Ambos coinciden
que el poder local se ha vuelto
importante de tal forma que la agenda
de los medios no los puede hacer a un
lado.

Los poderes locales también son
importantes dentro de los temas
fijados en la agenda, porque
también de ellos depende el
poder gubernamental.




3.4 INTERPRETACION DE LAS ENTREVISTAS

Para El Diario de Hoy y La prensa Grafica las elecciones del 2009 son el tema
principal y sobretodo la pre campafia electoral iniciada desde fines del 2007, dentro de
este marco el partido ARENA ha lanzado una campafia de desprestigio en contra del
FMLN; en un afan por cambiar el rumbo de la opinién pablica.

Es palpable al observar, cuando en estos periddicos, se publica mayormente noticias
sobre ARENA resaltando los logros alcanzados por el gobierno de Tony Saca, en un

afan por detener el crecimiento electoral del candidato opositor.

Por lo que ya conocemos, cada medio tiene su propia ideologia, con respecto a esto
analizamos la noticia publicada en LPG, el domingo 5 de octubre de 2008 en el titular:
Salvador Arias queda fuera de la bancada del FMLN 2009-2012. Pretendiendo
formar una percepcion de desacuerdos dentro del partido y desprestigiando al candidato
Mauricio Funes. Estos materiales presentados como periodisticos, son realmente

productos de una estrategia electoral de la que forman parte activa LPG y EDH.

Patricia Meza, coordinadora de prensa del Diario Co latino, explica “la agenda fijada la
determina el medio y se elabora de acuerdo a los boletines y a otras fuentes”, y ésta se

basa en las politicas que manejan cada medio y sus propios fines.

Por su parte, el diputado del Partido Demdcrata Cristiano (PDC), licenciado Francisco

Zablah, considera que la agenda de los medios y su contenido previamente determinado



por su plana editorial persuade a la poblacidn en los temas expuestos por la misma; ya
que, de acuerdo a la informacion las personas se limitan a opinar. Caso contrario a la
opinién de Meza, ella considera que es la opinion publica la que conforma la agenda:
“los medios cubren las diferentes tematicas en algunos casos no informan sobre lo que

en realidad interesa” asegura.

La comparacion que siempre ha hecho ARENA en contra del FMLN es decir que la
ideologia de Hugo Chavez y Fidel Castro, es la misma que implementara Mauricio
Funes, si gana la presidencia. Ademas, hacen creer que si llegara a ganar el partido de
izquierda, cambiara el modelo econémico de nuestro pais y que los grandes empresarios
transnacionales ya no invertirian en nuestro pais por esta causa. Zablah asegura que:
dentro de todos los partidos existen muchas diferencias y de esto los medios de

comunicacion se aprovechan.

Patricia Meza considera: “los medios (LPG Y EDH) no son imparciales, con respecto al
FMLN, trabajan con un sistema que se ha generado hace 20 afios, parcializados a sus
intereses”. Es decir, los medios escritos que circulan por la mafiana LPG y EDH no

ocultan su intencién de poner a disposicion de ARENA.

Una nota publicada el domingo 5 de octubre en LPG, titulada: “Funes dejé a medias su
agenda”, otro titular publicado el jueves 2 de octubre dice: “FMLN insiste en estudiar

la vuelta del colon”. (Ver anexos). A este tipo de noticias le dan mayor importancia y



en ocasiones ocupan la primera plana. Dejando claro que en el eje econdmico desean
acrecentar la inseguridad entre la poblacion al asegurar que Funes esta resuelto a

reimplantar el colon como moneda nacional, sin dar mayores explicaciones al lector.

Meza dijo: “la vinculaciéon es lo que no permite un periodismo independiente (un
periodismo viciado)”. Ya que genera una dependencia del medio hacia determinados
grupos de poder. La periodista lamenta que exista marginacion dentro de la politica y
de parte de las empresas periodisticas cerrandoles los espacios a otros grupos, que

también participan en este proceso democratico.

También monitoreamos el periddico CO LATINO, que mantiene una linea critica a las
politicas del gobierno de Elias Antonio Saca ya sea en el plano econémico o social. En
el CO LATINO se publican notas, columnas, o editoriales que benefician al partido
FMLN, pues son enfocadas desde otra perspectiva. Meza explico: “esto sucede porque
historicamente al medio escrito se le ha vinculado con la izquierda y sus lineas
editoriales siempre se han orientado por criticar al gobierno y pronunciarse sobre temas

que otros medios no sefalan o callan a prop6sito”.

El diario Co latino ofrece diferentes notas periodisticas comparadas con los dos medios
escritos de mayor circulacion, y como lo dijo el profesor Chomsky intentan “mostrar la
otra verdad”, aquella a la que los lectores se nos impide llegar por el hecho de no

participar en un proceso de retroalimentacién de la informacion.



Algo a destacar también es la cobertura que tiene este medio en cuanto a tiraje y
alcance nacional es mas bajo que los periodicos: La Prensa Gréafica y El Diario de Hoy,

es decir, su impacto es menor en la poblacion.

Otro aspecto a destacar es su baja pauta publicitaria, que de alguna forma esta
relacionada con su linea editorial y otros calidad y cobertura. De todos es conocidos que
por mantener una linea critica y propositiva en funcion de orientar a la opinién publica,
los diferentes gobiernos de ARENA han castigado a este vespertino al no tomarlo en
cuenta en sus presupuestos publicitarios, caso contrario sucede con LPG y EDH, los
cuales son parte de ese pastel publicitario que afio con afio reparte el gobierno de la

republica.

Es evidente que los medios de comunicacion en nuestro pais son capaces de influir en
las agendas de los medios a la hora que estos determinan o fijan ejes en tiempos de
campafa electoral en funcién y provecho de aquellos grupos de poder a los que
historicamente han estado vinculados. Asi como de tratar de influir en la opinion
publica para inclinarla hacia los grupos hegemonicos con los que se identifican a lo

largo de un trecho histérico o coyunturalmente.



3.5 HALLAZGOS

Observamos que la agenda de los medios escritos influyen en la inclinacién de
la opinion pablica, en dependencia del medio al que el lector estd vinculado

por razones de preferencia.

Identificamos la agenda fijada por los periédicos monitoreados (LPG; EDH y Co
latino), desde el 25 agosto-10 de octubre del presente afio, en cuanto a los ejes
dentro de la noticia electoral; los cuales se enfocan a retener el poder, difundir
la mentira, propiciar campafias de miedo en consecuencia inestabilidad

socioecondémica.

Los Temas que explotan los diferentes medios locales van de acuerdo a la
coyuntura que se esta viviendo, y estan vinculados directamente con la agenda

de los medios

Es importante recalcar que pauta y agenda fijada no es lo mismo, cada una de
ellas sigue un diferente proceso, pero persiguen el mismo objetivo de influir en la

conformacion de la opinion publica, segun la coyuntura que se viva.



3.6 OPERACIONALIZACION DE OBJETIVOS

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES

INDICADORES

Obijetivo general:

Establecer como influye la
Agenda de los medios en la
conformacion de la opinion

publica.

¢Son los factores politicos
decisivos para que los
medios elaboren su

agenda?

VX= Factores

politicos

VY= Elaboracién de

agenda

-Vinculo del medio con el
estado
-Relacion del medio con

partidos politicos
-Grupos de poder local.

-Segun linea editorial del medio
-Segun la coyuntura politica

Objetivos especifico:

Identificar los ejes que mas
utilizan las agendas de los
medios escritos para influir en

sus lectores.

¢Son los ejes
determinantes para influir

en los lectores?

VX= Ejes

VY= Influencia en
los lectores

-Retener el poder

-Bajarle el perfil a nivel de
gobernante a Mauricio Funes
-Segun el monitoreo del EDH,
y LPG el FMLN no esté

preparado para gobernar.

-Campafia del miedo(terror
psicolégico)

-Sembrar la division en el
FMLN

-Atenta contra las libertades

democraticas

Determinar hacia donde se

inclina la opinion publica
bajo la influencia de las
agendas.

¢Es propensa a variar la
opinion puablica a partir de
las agendas de los

medios?

VX= Agenda de los

medios

VY= Opinién
publica

-Grupos politicos
-Grupos empresariales

-Grupos religiosos

-Atenta contra la libre
expresion

-eleccion arbitrarias de politicas
del medio







UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA DE COMUNICACIONES
DEPARTAMENTO DE PERIODISMO

CARRERA: Técnico universitario en periodismo

1. ¢ Cree usted que el factor politico dentro de la agenda de los medios, incide en la
conformacion de la opinion publica? Explique:

10.

¢, Considera usted que la agenda de los medios: La prensa gréafica, El diario de
hoy vy el Co latino; se relacionan con factores politicos? Explique:

¢, Considera que la coyuntura histérica, es determinante en la agenda de los
medios? Explique:

¢ Considera que la agenda de los medios escritos influyen para alcanzar y
retener el poder politico? Explique:

¢,Cree usted que la agenda del EDH, LPG; le pretende bajar el perfil de
gobernante idéneo a Mauricio Funes? Explique:

¢Considera que en la agenda de los medios escritos mas importantes, se
reproducen campafas de miedo con fines electorales? Explique:

¢ Considera que los grupos politicos, grupos empresariales y religiosos ejercen
presion en la agenda de los medios escritos? Explique:

¢ Cree usted que la agenda de los medios escritos mas importantes, atentan
contra la libre expresion? Explique:

¢ Cree usted que la utilizacién de politicas editoriales arbitrarias en la agenda de
los medios escritos mas importantes, dafian el ejercicio de la profesiéon
periodistica en nuestro pais? Explique:

¢Los grupos de poder local, como: alcaldias, concejos municipales e iglesias,
son parte de la agenda de los medios escritos (LPG; EDH y Co latino)?
Explique:



UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
ESCUELA DE COMUNICACIONES
DEPARTAMENTO DE PERIODISMO

CARRERA: Técnico universitario en periodismo
OBJETIVO: Medir la percepciéon que tiene los estudiantes de Comunicaciones
y periodismo acerca de la agenda fijada por los medios de comunicacion

escritos.

INDICACIONES: Segun su propio criterio, conteste las preguntas abiertas que
se le presentan a continuacion.

1. ¢Conoce usted que es agenda setting o agenda fijada por los medios de
comunicacion escritos?

2. ¢Conoce qué es la agenda de los medios?
Explique:

3. ¢Cree usted que la agenda de los medios escritos influye en la
conformacion de opinién publica?
Explique:

4. Marque ¢Cual de estos periédicos lee usted?
La prensa gréafica El diario de hoy Co latino

o

. ¢,Cree usted que El diario de hoy y la prensa gréfica pretenden bajar el
perfil del candidato a la presidencia de Mauricio Funes? Explique:

(0]

. ¢Cree usted que la agenda de los medios escritos, estan vinculados con
grupos politicos, de poder econdmico Yy religiosos? Explique:

\‘

. ¢ Considera que la agenda de los medios escritos, influyen para alcanzar
y retener el poder politico? Explique:




Miércoles, 17 de Septiembre de 2008 / 11:26 h

Estudio confirma que Alba Petroleos no tiene posicion dominante

Claudia Solérzano
Redaccion Diario Co Latino

Un estudio del Ministerio de Economia, que posteriormente fue analizado por la Asociacién Salvadorefia
de Distribuidoras de Petréleo, confirma que Alba Petrdleos de El Salvador no tiene posicion dominante en
el mercado de los hidrocarburos.

“Alba Petroleos ha crecido y sigue creciendo, pero todavia no alcanza los niveles que algunos sefialan para
ser un competidor dominante”, afirmé el Ejecutivo de la Asociacion Salvadoreiia de Distribuidoras de
Petr6leo (ASDPP), Julio Villagran.

Semanas atras el Ministerio de Economia realizd un estudio sobre la competencia en el mercado de los
hidrocarburos a raiz de las quejas de las petroleras.

El documento fue analizado por ASDPP y concluyen que la empresa de economia mixta no llega a una
posicion dominante frente a las ya conocidas transnacionales.

“Alba Petroleos esta vendiendo, y es la segunda empresa que vende diesel, pero le falta mucho para que
acapare el mercado, pues no vende gasolina regular ni stper”, dijo el Director Ejecutivo de ASDPP.

Segun Villagran, los estudios sobre posicion de dominio se hacen con base a todo el mercado y en cémo
esta compuesto, por lo que la empresa de economia mixta no puede entrar en el analisis, pues s6lo venden
diesel.

Hasta el mes de julio, Alba Petrdleos vendio el 23.98% de diesel superando a la PUMA, ESSO y a la
SHELL y acercandose a la escala de ventas de la Texaco.

Sin embargo, en el promedio general Alba Petréleos sélo tiene el 8.60% del mercado. Y si se va al
mercado mensual la empresa no tiene posicionamiento en el mercado.

En consecuencia, las anteriores estadisticas desmienten las acusaciones de diversas petroleras sobre que
Alba Petréleos es un competidor desleal y que tiene posicion dominante irregular.

Tal y como lo dijo, Carlos Ruiz, presidente de Energia para El Salvador (ENEPASA), “lo unico que se
busca es minimiza el costo de los hidrocarburos, pero hasta la fecha no tenemos posicion dominante”.

Asimismo, Villagran confirma que “Alba no tiene la posiciéon dominante como se ha dicho, pues la ventas
de combustible lo demuestran, es mas, Alba supera a la Puma, pero no a la SHELL ni la TEXACO, éstas
aun permanecen muy arriba”.

En el pais, Alba Petréleos entro al mercado de los hidrocarburos desde el 20 de diciembre de 2007. Desde
entonces los precios del combustible de esta empresa son mas baratos que las otras gasolineras.

A diez meses que de haber iniciado el proyecto para la distribucion del combustible venezolano éste ha
logrado aceptacion y al mismo tiempo gran demanda en los empresarios de transporte y automovilistas por
encontrar en este hidrocarburos a bajos costos.



Jueves, 14 de Agosto de 2008 /11:39 h

Funes asegura que mantiene liderazgo

Ivan Escobar
Daniel Trujillo
Redaccion Diario Co Latino

El candidato presidencial del partido FMLN, Mauricio Funes, acudi6 por segunda ocasion a la “Entrevista
Al Dia”, de Canal 12 de television, en la cual abordo distintos temas y en donde asegurd que mantiene un
liderazgo, tanto en el partido como en la poblacién.

Funes llegd por segunda ocasion a la que fue su entrevista matutina, y desde la cual se dio a conocer ante
la sociedad como un periodista critico, acucioso y comprometido con los grandes problemas sociales.
Funes fue despedido de Canal 12, junto a su equipo de produccion en 2005, luego de catorce afios de
labor.

El candidato presidencial fue entrevistado por el periodista William Meléndez, quien le cuestion6 sobre
temas de la actual coyuntura: supuestos problemas en el partido por la escogitacion de candidatos a
diputados, la reduccion de la brecha porcentual de aceptacion entre él y Rodrigo Avila (candidato
presidencial de la derecha), entre otros temas.

Sobre los resultados, de la mé&s reciente encuesta, elaborada y publicada por el Diario de Hoy, Funes dijo
que: “Yo respeto las encuestas... pero igual que otras me dan una ventaja. Independientemente de la
metodologia sigo arriba” en las preferencias electorales.

Segln esa encuesta, Funes mantiene una ventaja de 7 puntos, aunque, hace un mes, el mismo periodico
daba una ventaja de 14 puntos.

Los resultados de estas encuestas s6lo dejan en claro que mantiene un liderazgo desde noviembre de 2007,
cuando fue proclamado por el partido como candidato, para los comicios de marzo de 2009, dijo Funes.

“Lo importante es que hemos cumplido el primer propdsito: generar confianza”, afirmé Funes, tras afiadir
que ese liderazgo deja ver que su figura no se ha estancado, por el contrario, el reto ahora es ir tras la
ciudadania que aun no se decide porqué partido votara en los préximos comicios.

“No se puede hablar de estancamiento. Hay posibilidades de seguir creciendo... reduccion de la brecha se
ve de acuerdo a la metodologia de cada encuesta”, reitero.

Funes aprovecho para reiterar que €l esta ofreciendo al electorado salvadorefio “el cambio”, mientras que
el partido oficial, “es el continuismo”.

La entrevista no estuvo alejada de cuestionamientos, por parte del entrevistador, sobre puntos como la
XXIV Convencion Nacional que el partido de izquierda desarrollara el préximo domingo, y en el cual dijo
que el punto central de la misma seré la presentacién, por su parte, del plan de gobierno, que ha emanado
de las mesas del Dialogo Social Abierto.

Con respecto a la actividad del domingo, Funes insistio que lo medular serd la presentacion y aprobacion
de su plan de gobierno para el proximo quinquenio. Lo que tiene que ver con diputados y alcaldes son
puntos adicionales, aunque el primero dijo que el partido ha decidido abordarlo hasta septiembre.



“Amigos de Funes, es un movimiento ciudadano”

Meléndez cuestiond a su entrevistado sobre el papel que juega el denominado grupo “Amigos de Funes”,
y si éste no representa una estructura de competencia al partido FMLN. Ademas, pregunté qué nivel de
control hay sobre el manejo de los fondos.

Al respecto, Funes respondio que “este es un movimiento ciudadano, hombres y mujeres no afiliados con
el FMLN... y que participan en actividades partidarias del FMLN".

Funes afirmé que el objetivo de este colectivo, que se integré a partir de su candidatura, tiene como fin
apoyar la candidatura.

“Yo no planeo crear un movimiento”, indicé el candidato quien asegurd que todo ha sido espontaneo.

En cuanto al manejo de fondos dijo que se recogen por los miembros de este grupo y son invertidos en
publicidad y otras actividades relacionadas a la promocion de su candidatura. “No es nada complicado”,
asevero.

Fue sorpresa para los periodistas, que la transmisién fuera cortada, intempestivamente, a las 7:30 a.m.,
mientras el candidato aun se encontraba explicando puntos relacionados a la realidad nacional.

Justifican corte abrupto de entrevista

El periodista William Meléndez, conductor y productor del programa Entrevista Al Dia, justifico el
finalizacion abrupta de la entrevista, por el supuesto “sistema de pauta computarizada”, la cual esté
programada para “respetar” los tiempos exactos de cada programa.

“Si yo no entrego el programa de entrevista a las siete y media exacto, el programa (sistema de pauta
computarizada) automaticamente me corta, eso pasa con todos los programas. Hoy, desafortunadamente,
se no los alarg6 el tiempo y no nos alcanz6”, se excusé Meléndez.

“Yo, mafiana, lo voy a aclarar a la audiencia para que no piense que es un comportamiento deliberado de
nuestra parte”, agregd Meléndez.
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