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INTRODUCCION

Uno de los fendmenos que afectan con mayor frecuencia a toda una nacion es el alza de
precios que sufren los productos que integran la canasta de mercado, ocasionando la
pérdida del poder adquisitivo, por lo que es necesario realizar un estudio, en el que se
determine si esos incrementos ocasionan una inflacion. Es por ello que esta
investigacion sobre la importancia que tiene el grupo alimentos, subgrupo productos
lacteos, producto queso fresco, en la determinacién del indice de inflacion en el Gran
San Salvador, nos brindara un enfoque mas objetivo y determinar de esta manera si el
actual indice de precios al consumidor es representativo o si es necesario realizar alguna

modificacion.

Bajo esa linea, el Capitulo I: MARCO TEORICO CONCEPTUAL DE REFERENCIA,
se ha estructurado considerando tres aspectos basicos: El contexto interno de El
Salvador, para el afio 2000 y 2001; La conceptualizacion del indice de precios al
consumidor, canasta de mercado e inflacién y la normativa relacionada con los precios
de los productos, asi como el aporte que la Administracion de Empresas brinda al

desarrollo del pais.



En el Capiitulo 1I: INVESTIGACION DE CAMPO, se ve basicamente las generalidades
de la investigacion, objetivos, limitantes, etc. al igual que la metodologia a utilizar. Por
otro lado, también estdn considerados los métodos, técnicas e instrumentos de la
investigacion y la Evaluacion de la Encuesta: la hoja comparativa de los datos obtenidos

y el anélisis de los mismos.

Finalmente, el Capitulo Ill: DETERMINACION DE LA IMPORTANCIA DEL
GRUPO ALIMENTOS, SUBGRUPO PRODUCTOS LACTEOS, PRODUCTO
QUESO FRESCO EN EL iINDICE DE INFLACION EN EL GRAN SAN SALVADOR,
contiene los célculos generales para determinar la importancia del precio del producto
queso fresco en el indice de inflacidon asi como los efectos en el poder adquisitivo de la
poblacién. Por otro lado, se presentan los lineamientos generales de una nueva Canasta
de Mercado al igual que un programa permanente de actualizacion de bienes y servicios

considerando también los establecimientos.



CAPITULO I:
MARCO TEORICO CONCEPTUAL DE REFERENCIA

1. Contexto interno de El Salvador y su diversidad de problemas.

1.1. Situacién econdmica para el afio 2000

Durante el afio 2000, la economia salvadorefia mantuvo un crecimiento moderado, con
niveles de inflacion bajos y estabilidad en el tipo de cambio. La actividad econdmica fue
sustentada en las exportaciones y las remesas familiares. Sin embargo, los bajos precios
internacionales de los productos exportables aunado al incremento en los precios de los
energéticos, impactaron negativamente los términos de intercambio afectando el

comportamiento de la demanda interna.

El desempefio del sector externo se beneficié por el dinamismo de las exportaciones de
maquila y café asi como por el creciente flujo de remesas familiares que contribuyeron a
financiar la brecha comercial generada por la mayor demanda por importaciones, la cual
fue determinada en buena medida por el aumento en los precios internacionales del
petréleo. En el transcurso del afo, se efectuaron acumulaciones en el nivel de Reservas

Internacionales Netas suficientes para cubrir la base monetaria.



El comportamiento de la actividad econdmica medido a través del indice de VVolumen de
la Actividad Econémica (IVAE), registr6 durante el afio un débil crecimiento,
particularmente en el primer semestre, tendencia que se revirtié levemente a partir del
segundo semestre. El resultado de este indicador estuvo influenciado por el desempefio
de los sectores no transables, es decir, aquellos que por su costo de transporte o elevados
aranceles no pueden ser exportados o importados®, que reflejaron los efectos de una
menor demanda agregada y el deterioro de los términos de intercambio, asi como la baja
ejecucion de la inversion publica y privada, en tanto, los sectores transables mantuvieron

una tendencia creciente.

La inflacion, durante el afio mostré una relativa estabilidad, sin embargo, estuvo
afectada por factores como la aplicacion del IVA a los productos de la canasta bésica, la
eliminaciéon del subsidio a la energia eléctrica y el aumento en el precio de los

combustibles, cerrando el afo con una tasa anual de 4.3%.

En el sistema financiero, destacd el crecimiento de los depositos, el cual fue superior a la
demanda de crédito, y evolucioné de manera consistente con la actividad econdmica,

generando excesos de liquidez que posibilitaron el incremento de inversiones en titulos

1 Macroeconomia de Sachs-Larrain, Capitulo 21 Pagina 658.



valores. Las tasas de interés tanto pasivas como activas registraron durante el afio una

tendencia a la baja, lo que tendio estimular la demanda por crédito.

Las Finanzas Publicas resultaron deficitarias, como resultado de la expansion del gasto
publico y de ingresos mas conservadores. La recaudacién de impuesto al valor agregado
se incrementd respecto al afio anterior, asociado a la eliminacion de exenciones a los
granos basicos, frutas y hortalizas, medicinas, leche fluida e importaciones de dichos

bienes.

En el entorno internacional destaco la evolucion alcista en el precio del petréleo,
resultado de la decisién de los paises productores de limitar su produccion y del
incremento en la demanda mundial. Asimismo, para el Gltimo semestre se han
identificado signos de menor crecimiento en la economia de los Estados Unidos, basado
en el comportamiento del PIB trimestral, el aumento del desempleo y algunos
indicadores como la reduccion en los pedidos de bienes duraderos y la disminucion de la
confianza del consumidor. Una recuperacién de la economia de los Estados Unidos

favoreceria con un menor impacto sobre flujos externos del pais.

2 Informe anual del Banco Central de Reserva 2000.



1.2. Situacion econémica para el afio 2001

En el afio 2001 las ventas, la inversion y la demanda interna se han estancado, segun el
informe de coyuntura del segundo trimestre de la Fundacion Salvadorefia para el
Desarrollo Economico y Social (FUSADES). En cuanto al sector externo, FUSADES
sefiala que no solo el café ha perdido terreno en el mercado internacional, sino que ahora
el efecto también lo estd experimentando el sector industrial, especialmente la maquila,
estas exportaciones solo crecieron 6% en el primer semestre, a diferencia del 23% que

alcanzaron en el mismo periodo de 2000.

En el sistema financiero, la demanda de crédito no se logré estimular, pese a la
importante baja de interés que implemento la banca local. y el proceso de sustitucion de
ddlares por colones continué su marcha normal, pero sin incidir fuertemente en el
aumento de la demanda de créditos; a junio, el 32% de la emision monetaria se

encontraba circulando en dolares.®

La inflacién acumulada a junio del 2001 fue de 2.3 %, inferior al 3.1% de igual periodo
el afio anterior, la inflacion anual tiende a estabilizarse, a pesar de las alzas en los
precios de gasolina y en las tarifas de la energia eléctrica. Los rubros que integran el IPC

(indice de Precios al Consumidor) no tuvieron un comportamiento homogéneo durante



el segundo trimestre del afio 2001. Es importante sefialar que el rubro Vestuario desde
1999 viene experimentando variaciones mensuales y anuales negativas. Por el contrario,

los rubros Vivienda, Miscelaneos y Alimentos presentaron variaciones positivas.

Para el mes de agosto 2001, la variacion mensual de precios fue de apenas del 0.3%.
Con este resultado, la tasa de inflacion acumulada llega al 2.6%, manteniendo siempre la
tendencia a un bajo indice inflacionario para fin de este afio. Dentro del rubro de
alimentos las mayores alzas ocurrieron en los cereales, pescados y mariscos; la
reduccion mensual se presentd en vegetales y legumbres y en las frutas frescas y
envasados; aungue en términos anuales, estos mismos productos presentaron alzas. Sin
embargo, el rubro que presenta mayor incremento anual es el de vivienda con una tasa
del 8% (aunque es la variaciébn menor registrada en lo que va del afio) destacandose
dentro de ese grupo la electricidad y combustible y otros servicios relacionados con la

vivienda.*

Estos incrementos en los precios vienen a afectar directamente a cada una de las
personas, especialmente a aquellos de escasos recursos econoémicos, si bien es cierto no

son tan elevados como se tenia previsto a consecuencia de los terremotos, estas alzas

3 El Diario de Hoy, seccién Negocios, martes 2 de octubre de 2001, Pagina 34.
4 Revista Informe Trimestral de Coyuntura de FUSADES, 2° trimestre 2001



existen y se estan viendo reflejadas en la capacidad de compra de cada habitante, y por
otro lado, el salario minimo se mantiene con la cotizacion diaria de cuarenta y dos

colones que se establecié desde 1998.°

Para el mes de octubre, se tuvo una tasa de inflacion negativa de 0.9%. Esto representa
una baja de precios de los bienes y servicios con respecto a los vistos en el mes de
septiembre. Los rubros con mayor incidencia fueron la electricidad y el combustible con

—8.4%, huevos con —3.7%, bebidas con —4.6% Yy transporte privado con —4.2%.

A excepcion del mes de enero, noviembre es el mes de mayor incremento mensual de
precios en los primeros once meses del afio. Los mayores aumentos se registraron en los
vegetales, legumbres, frutas frescas y envasadas, lo que ocasiond que el grupo de
alimentos obtuviera un alza del 2.2%. Por el contrario, los grupos de vestuario y
vivienda mostraron una disminucion del 0.2% y 0.1% respectivamente. La tasa de
inflacion acumulada registr6 un 3.5% al mes de diciembre, manteniendo la caracteristica
principal de la economia salvadorefia en los Ultimos afios de una sobresaliente

estabilizacion en los macro precios. El afio cerré con una tasa anual de 1.4%.

5 Informe mensual COPADES Septiembre y Diciembre 2001.



Para el afio 2002, se espera un modesto giro hacia la produccién de bienes y servicios, lo
que permite estimar un crecimiento econdémico real de hasta un 2% anual. Los factores
basicos de este pronostico se apoyan en una mejora de la situacion econdmica
internacional, especialmente de la economia de los Estados Unidos para el segundo
semestre, y por lo tanto en una mejora sustancial de las exportaciones; y a nivel
doméstico, en la ejecucion de los planes de reconstruccién nacional programados para
el 2002. El dltimo trimestre del afio 2002 presentara sefiales de actividad preelectoral
relacionada con la eleccién de diputados y gobiernos locales en todo el pais en marzo de
2003. Los macro precios continuardn mostrando una importante estabilidad. La tasa de

inflacion no superara el 4.0% interanual al mes de diciembre.

2. El indice de precios al consumidor, los diferentes productos

de la canasta de mercado y la inflacion

2.1. Elindice de precios al consumidor

El indice de Precios al Consumidor (IPC), es un nimero que compara el costo de un
grupo de bienes y servicios, que conforman la llamada “canasta de mercado” a los
precios del periodo en estudio, con el costo de esa misma canasta pero a los precios de

un periodo seleccionado como base y que sirve como término de comparacion.



La canasta de mercado incluye aquellos articulos que se consideran representativos del
gasto de una familia tipica en el periodo base. Los precios de estos articulos se
investigan periédicamente en un grupo de establecimientos seleccionados aleatoriamente
haciendo uso de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos
(ENIGH), pudiéndose tabular de esta manera, un indice de precios para cada articulo y

uno para la canasta en su conjunto.

Un indice de precios al consumidor, cuyo valor fuese, por ejemplo, de 8 (800 por
ciento), indica que el costo de la canasta de mercado en el periodo estudiado es ocho
veces el costo de la misma en el periodo base, o en otras palabras, significa que una
familia requeriria de un ingreso que fuese ocho veces el ingreso que recibia en el periodo

base, para lograr mantener el mismo poder de compra.

Entre diferentes alternativas estudiadas para la estimacién de este nimero indice, la
metodologia que ha tenido una aplicacién practica mas generalizada es la que lleva
implicita la férmula de Laspeyres, en razon de su bajo costo y por la propiedad de
permitir su calculo manteniendo fijos el tipo vy las cantidades consumidas de los
articulos que conformaron la canasta en el periodo base, lo cual significa que las
variaciones detectadas en el costo de esta Ultima se deberan Unicamente a cambios en los

precios y no en los patrones de consumo.



La formula de Laspeyres es un promedio aritmético ponderado con base fija. Para el
calculo del indice de Precios al Consumidor se utiliza la formula compuesta, ya que
permite sustituir los articulos que desaparecen del mercado por otros similares y es la
que se describe a continuacion:

In = (2 Qo Pn-1 (Pn/ Pr.1) / 22 Qo Po) * 100
Donde:

I, = Indice del periodo “n”

Pn = Precio promedio de un articulo en el periodo “n”

Po= Precio promedio de un articulo en el periodo base

Qo = Cantidad de un articulo en el periodo base

2. Qo Py = Costo de la canasta de mercado en el periodo base

Pn-1 = Precio promedio de un articulo en el periodo anterior a “n”

Pn / Pna = Relativo de Precios

(22 Qo Pn1 (Pn / Pr1) = Costo actualizado de la canasta de mercado en el periodo

[73e)
n

Como consecuencia de lo anterior, las variaciones del indice indicarian mas bien los
cambios en el costo de la canasta cuya estructura responde a los patrones de consumo
del afio base y no reflejarian a plenitud la elevacion en el costo de vida del consumidor si
dichos patrones cambian con el tiempo, lo cual es altamente probable en periodos de

deterioro de los salarios reales, puesto que en estos casos el consumidor generalmente
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tiende a dar prioridad al consumo de los bienes y servicios mas esenciales, que son
precisamente los que experimentarian una mayor tendencia inflacionaria como

consecuencia de su mayor demanda.

Las principales limitaciones de disefios basados en la metodologia de Laspeyres, son
derivadas de la dificultad de registrar en el corto plazo, el efecto sustitucion que ocurre
al readecuarse el consumo vy trasladarse la demanda hacia bienes sustitutos ante
incrementos de precios de los bienes que constituyen la canasta de mercado en periodos
marcadamente inflacionarios; debilidad que es resuelta tedricamente, en metodologias
de célculo como la de Paasche investigando en cada periodo de referencia las cantidades
y bienes consumidos, sin embargo, los recursos necesarios para investigar en forma
permanente estas variables, hacen de la alternativa una solucion poco viable para su

aplicacion practica.

e Ambito Geogréafico
La cobertura geografica de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos en Hogares
Urbanos, la cual fue efectuada por el Departamento de Investigaciones Muestrales del
Ministerio de Planificacion y Coordinacion del Desarrollo Econdmico y Social, en el
periodo comprendido entre Abril de 1990 y Marzo de 1991, corresponde a los hogares

del Area Metropolitana de San Salvador. Esta encuesta fue la que aportd los insumos
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de informacion necesarios para la elaboracion de la canasta de mercado del nuevo indice

de Precios al Consumidor.

No se considerd necesario el calculo de indices por ciudades o zonas geogréaficas debido
a que las distancias en el territorio son tan cortas que existe un flujo muy grande de la
poblacién entre las zonas comerciales del pais y no se dan situaciones climaticas
extremas que diferencien los habitos de consumo de la familia salvadorefia en forma

notable.

e Estrato de Referencia
Uno de los objetivos del indice de Precios al Consumidor es el de dotar a nuestras
instituciones Gubernamentales de un indicador que pueda ser usado como deflactor o
indice, es decir, que representa un promedio ponderado de los valores en un afio base, en
las cuentas nacionales o en otro tipo de series que requieran ser trasladadas a precios
constantes. Para cumplir con este proposito es necesario estimar el indice tomando en
cuenta la totalidad de hogares. Debido a esto es que se considerd6 mas conveniente
calcular un indicador que representard a toda la poblacion y no a un estrato especifico

como lo haria con el indice anterior.
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Se considera que un indice que representa a este 60% de la poblacion puede ser utilizado
entre otras cosas, como parametro para el disefio de politicas salariales, y es por esta
razon que la DIGESTYC deja también elaborada una canasta de consumo para este

estrato.

e Seleccidn de articulos de la Canasta de Mercado
La Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares del Area Urbana (ENIGH)
proporciond un listado de 897 articulos y servicios clasificados en cinco grupos. Con
ese listado se procedi6 a reagrupar articulos y servicios y eliminar del mismo aquellos
que pareciesen gastos en inversion y otros de indole especial. Fueron seleccionados 241
articulos considerando dos criterios: EI peso que el gasto en el articulo tiene respecto del

Gasto Total y el porcentaje de hogares que incurren en ese gasto.

El gasto que corresponde a los articulos que no fueron seleccionados para integrar la
canasta de mercado, fue a incrementar el gasto de los que ya habian sido elegidos. Esta
adjudicacion de gastos se hizo también de acuerdo a dos criterios: Una asignacion por
afinidad, donde el gasto de algunos articulos imputé al articulo mas afin; y una
asignacion por diversidad, donde el gasto de aquellos articulos que no eran afines a
ninguno de los ya seleccionados, se repartio en forma proporcional al gasto de cada uno

del subgrupo correspondiente.
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Los articulos y servicios se asociaron en 4 grupos y cada grupo se dividio en subgrupos

tal y como se detalla en la siguiente tabla:

GRUPOS Y SUBGRUPOS NUMERO DE
ARTICULOS
TOTAL 241

ALIMENTQOS, BEBIDAS Y TABACO
Cereales y derivados

Carnes: vacuna, porcina y aves
Pescado y mariscos

Aceites y Grasas

Huevos

Productos lacteos

Frutas frescas y envasadas
Vegetales y legumbres

Azlcar y dulces

Condimentos

Alimentos preparados

Bebidas

Tabaco

VIVIENDA

Alquiler y gastos en viviendas
Electricidad y combustible

Servicios

Equipamiento y utensilios para el hogar
Equipo del hogar

Articulos textiles

Materiales de limpieza

VESTUARIO Y SERVICIOS RELACIONADOS
Prendas para hombres may. de 15 afios

Prendas para nifios de 3 a 15 afios

Accesorios para hombres y nifios may. de 3 afios
Prendas para mujeres may. de 15 afios

Prendas para nifias de 3 a 15 afios

Accesorios para mujeres y nifias de 3 afios y mas
Telas para confeccionar ropa para ambos sexos
Vestidos y accesorios para nifios menores de 3 afios
Calzado

Hechura de ropa y mantenimiento de calzado

MISCELANEOQOS
Gastos de Salud

Educacion y Lectura
Transporte Privado
Transporte Pablico
Recreaciones

Aseo personal

Ceremonias y gastos legales

= PP P = (6] = w = - ~
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2.2. Los alimentos
Los alimentos se componen de los Ilamados nutrientes (proteinas, los hidratos de
carbono y las grasas) y por agua, vitaminas y minerales. Proporcionan energia y
promueven el crecimiento y el mantenimiento esencial de la vida. Pueden ser de origen

animal o vegetal.

2.2.1. Productos lacteos
Se entiende por productos lacteos todos aquellos que se elaboran partiendo de la leche
como materia prima bésica. La leche es uno de los alimentos mas completos que existen
y la principal fuente de calcio de la dieta. Sus derivados como el queso, el yogurt, o los

batidos son tan variados y sabrosos que constituyen un placer en nuestra dieta.

Podemos dividir estos productos en dos grupos importantes:
e Productos Lacteos Dulces. Los mas importantes son leche entera, leche
desnatada, nata, batidos, etc.
e Productos Lacteos Agrios. Los mas importantes son el yogurt, la cuajada y las

diversas variedades de quesos.
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2.2.2. Laleche y sus derivados

La leche y sus derivados son alimentos ricos en vitaminas A y D y minerales, como el
calcio. Poseen los tres principios inmediatos que son las proteinas, los lipidos y los

glucidos. Su contenido en nutrientes es elevado.

La leche, por su composicion en nutrientes, es considerada como uno de los alimentos
mas completos que existen. Los mamiferos al nacer se alimentan exclusivamente de la
leche de su especie, ya que durante esta época la leche cubre completamente las
necesidades nutricionales del recién nacido. Se trata del alimento mas completo. Es
destacable su alto contenido en calcio. La leche que se consume, especificamente la de
vaca, tiene 300mg de calcio aproximadamente por cada vaso. Y no solo es que sea la
fuente principal de calcio, sino que ademas, por la propia composicion de la leche, el

calcio se absorbe mejor que el de otros alimentos.

Al contrario de lo que mucha gente piensa, el calcio no se pierde al desnatar la leche. En
el proceso de desnatado, tan solo se eliminan las grasas y las vitaminas que van disueltas
en ellas (liposolubles), como la A, D y E. Por eso es recomendable consumir productos

desnatados que se hayan enriquecido con estas vitaminas.
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Afortunadamente, hoy en dia, existen leches enriquecidas en calcio que suponen un
aporte extra de calcio para mantener el tejido 6seo, sobre todo en aquellas personas que

no toman la cantidad recomendada diaria de leche.

Los derivados de la leche son:

= Elyogur
El yogur se produce por la fermentacion de la leche. En este proceso, debido a la accion
de ciertas bacterias, parte de la lactosa se transforma en acido lactico, de forma que la

leche se acidifica y sus proteinas se coagulan.

Estas bacterias permanecen vivas y son muy beneficiosas para el sistema digestivo ya
que contribuyen al mantenimiento de la flora bacteriana intestinal, que es fundamental

para la formacion de lactasas (son las enzimas que nos ayudan a digerir la lactosa).

= Elqueso
El queso resulta de la coagulacién de la leche mediante la adicion de cuajo u otro
producto coagulante, la adicién de sal y la extraccion de la mayoria de su suero por

prensado. Su valor nutritivo es elevado ya que al perder agua sus nutrientes estan muy
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concentrados, por lo que proporcionalmente su cantidad de grasa es mayor que en la

leche.

» Los batidos
La leche es el alimento mas completo y equilibrado que existe. Es fundamental para el
crecimiento y la actividad fisica. Sin embargo algunos nifios y adolescentes no toman
suficiente leche. Aparte de las causas econdmicas, la causa mas frecuente de los nifios es
el rechazo al sabor de la leche. En estos casos, los batidos, siempre que estén elaborados
con una optima calidad nutricional, son una excelente ayuda para conseguir la ingesta
diaria recomendada. Aportan proteinas de gran valor nutricional, vitaminas y minerales
entre los que destaca el calcio. Ademas existen batidos a los que se afiade cereales, con
lo cual suman al valor nutricional de la leche, el que aportan los cereales. Los batidos
tomados en caliente son unos excelente reconstituyentes y en fresco son una alternativa

mucho mas sana que los refrescos.

= Otros derivados
Cuajada. Otro derivado de la leche es la cuajada, que se obtiene de afadir cuajo a la
leche, lo cual coagula sus proteinas y le da una consistencia mas firme. Natillas, flanes,
cremas... También hay multitud de productos cuya base es la leche y que, en cierto

modo, se consideran derivados lacteos como las natillas, los flanes o las cremas. En



18

muchos casos se abusa de ellos en la alimentacion de los nifios pero hemos de tener
cuidado, ya que aunque estan elaborados fundamentalmente con leche, pueden llevar

grandes cantidades de az(car, por lo que el contenido calérico es alto.°

2.2.3. El queso

Es un conocido y popular producto alimenticio, que se obtiene por maduracién de la
cuajada de la leche y que tiene caracteristicas propias y diferentes para cada uno de los
tipos, dependiendo de su origen, leche y método de fabricacion. El queso es un alimento
tan antiguo como la humanidad y quizas sea la forma mas primitiva de conservacion de
un alimento tan utilizado en todas las épocas como es la leche. Posiblemente el origen
de la palabra queso proviene de la raiz latina “caseus”, que quiere decir caseina,

principal proteina de la leche.

e Fabricacion y propiedades
El proceso de fabricacion del queso es variable, dependiendo del tipo de leche, la clase y
la zona geografica de procedencia. Basicamente se compone de los siguientes pasos:
homogeneizacion de la leche, pasteurizado, cuajado de la leche (coagulacion por un

fermento llamado cuajo), moldeado y prensado, salado y maduracion, proceso final y

6 www.pulevasalud.com , Dra. Ana Maria Roca Ruiz
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muy importante, donde intervienen enzimas microbianos que transforman mediante

procesos bioguimicos la cuajada original en el queso final.

Es un alimento muy completo, muy rico en calcio, proteinas, fosforo, grasas y buena
parte de las vitaminas de la leche fresca, pero en mayor proporcion que esta, con un

aporte caldrico elevado.

Esta muy indicado en épocas de crecimiento y es muy util durante la convalecencia de
multiples enfermedades, asi como para personas de edad avanzada, por su facilidad de
ingestion 'y digestibilidad, razén esta, al proporcionar el queso los necesarios
aminoéacidos, por la que es conveniente tomar un poco de queso en la comida o en el
postre. Su bajo contenido en hidratos de carbono se compensa en la dieta

acompariandolo con pan, dulce de membrillo, uvas, miel, etc.

Dentro de los quesos cada uno tiene sus ventajas:
- La mayor concentracion de vitaminas del grupo B se encuentran en los llamados
azules Cabrales, Picon, Roquefort, etc.
- Los mas ricos en calcio, fésforo y otros minerales son los curados manchegos,

del Roncal, Idiazabal, Mahon, Parmesano, etc.
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- Los mas bajos en calorias son sin duda los frescos: 100 calorias por 100 grs.

frente a las 283 de los blandos y 368 de los curados.

= Clasificacion de los quesos

Debido a la gran variedad de quesos existen algunos son de dificil clasificacion.

v Segun el sistema escogido para la coagulacion de la leche.
Quesos al cuajo: se afiade jugo gastrico de animales para "cortar" la leche.
Quesos acidos: se consigue el mismo resultado a través de la acidificacion de la

leche.

v Segun el origen de la leche.

Quesos de cabra. Quesos de oveja. Quesos de vaca. Quesos de mezcla.

v Segun la textura del queso.

Compactos. Con ojos redondeados y granulares. Con ojos de formas irregulares.

v Segun el contenido de agua del queso.

Quesos frescos. Quesos blandos. Quesos semi-curados. Quesos curados.

v Segun el contenido de grasa.
Triple graso: contiene un minimo de un 75% de grasa.
Doble graso: contiene un minimo de un 60% de grasa.

Graso: contiene un minimo de un 45% y un maximo de un 60%.
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Semigraso: contiene un minimo de un 25% y un maximo de un 45%.
Semidesnatado : contiene un minimo de un 10% y un maximo de un 25%.
Graso : un 20%.

Magro menos de un 10 %.

Dentro de la Canasta Basica, el queso fresco se encuentra en el subgrupo productos
lacteos rubro queso. Su gasto promedio al igual que su importancia relativa dentro de la

misma es el siguiente:

CODIGO ARTICULO GASTO IMPORTANCIA IMPORTANCIA
PROMEDIO | RELATIVAENEL | RELATIVAENEL
¢ GRUPO (%) INDICE (%)
1-06-101 Queso Fresco 38.95 2.97 1.23

2.3. Conceptos, importancia, tipos, clases y teorias de la

inflacion

2.3.1. Conceptos
De la inflacién se han dado muchos conceptos, asi se ha dicho que la inflacion es el alza
generalizada en el nivel de los precios, o la elevacion del tipo de cambio de las divisas

extranjeras, o la financiacién de un nivel creciente de salarios. O bien sea definido como



22

una situacion de abundancia de dinero, o un aumento de la renta total de la sociedad.
Para los economistas, la inflacion se define como un proceso de elevacion continuada de
los precios, o lo que es lo mismo, un descenso continuado del valor del dinero. El dinero
pierde valor cuando con él no se puede comprar la misma cantidad de bienes que se
compraba antes. Por ejemplo, hace un mes con un col6n se compraban 5 tortillas, ahora

solo se adquieren 4.

2.3.2. Importancia

La importancia de la inflacion reside en que se trata de un desequilibrio en el mercado,
en el que cada vez que una moneda cambia de valor alguien pierde y alguien gana, en el
caso de los poseedores ellos pierden su dinero y ganan los que estan obligados a pagar

una suma monetaria prefijada es decir los deudores.

La inflacion se caracteriza por un exceso de demanda global sobre la oferta global, aun
cuando se trate de un efecto del desequilibrio entre demanda y oferta, debe tenerse en
cuenta que la inflacion nace unida a un proceso de alza de precios; pero es importante
también decir que no toda elevacion de precios es de tipo inflacionista, ya que aquella

puede provenir de una contraccion de la oferta de bienes.
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2.4. Indicadores tradicionales de la inflacion

La inflacion se mide a partir de la tasa de crecimiento de un ndmero indice o indicador
del nivel general de precios, en un momento determinado. Este nimero recibe el nombre

de Indicador de Precios.

El célculo de la tasa de inflacion, a partir de estos indices, es relativamente sencillo y se
deriva de la comparacion de los valores estimados para cada uno de ellos durante el
periodo que se desea analizar; por ejemplo, para calcular la tasa de inflacion
correspondiente al afio 1990, bastaria con estimar la tasa de crecimiento entre el indice
de 1990 y el de 1991. Sin embargo, la complejidad del problema reside en saber
seleccionar el indice que refleje mejor el nivel de precios de los distintos bienes y

servicios en cada uno de los afnos mencionados.

Actualmente, se cuenta con los siguientes indices de precios alternativos que ayudan a
cuantificar la tasa de inflacion en el pais:

= El indice de Precios al Consumidor

= El indice de Precios al Por Mayor

= El Deflactor implicito del PIB
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En teoria, cualquiera de ellos, dependiendo el objetivo del analisis, es Util para el estudio
del comportamiento general de la inflacion, sin embargo, suele utilizarse mas el primero,
por cuanto refleja el nivel de precios que enfrenta el consumidor final de los diferentes
servicios en los distintos mercados, permitiendo apreciar asi, las variaciones en su costo

de vida.’

2.4.1. El Indice de Precios al Consumidor
El indice de Precios al Consumidor (IPC), se refiere a un indicador que expresa el costo
de una canasta de bienes y servicios de consumo comprados por una familia

representativa.

Tiene como principal objetivo medir en el tiempo la evolucion de los precios de los
bines y servicios que conforman la canasta de mercado, con el fin de monitorear en el

costo del producto, la tendencia del nivel general de precios.

"DIGSTYC. Metodologia de actualizacién de precios al Consumidor Base Diciembre 1992.



25

2.4.2. El Indice de Precios al Por Mayor

El indice de Precios al Por Mayor (IPM) es un nimero calculado con una metodologia
similar a la utilizada en el calculo del IPC. La muestra de rubros en la que se basan las
estimaciones esta constituida por un grupo fijo de bienes, pero, a diferencia de este
ualtimo, incluye ademés de bienes de consumo, materias primas y bienes intermedios.
Adicionalmente, el IPM incluye productos exportados, que son consumidos fuera del
mercado nacional. La informacidn sobre precios que se utiliza para su calculo no es la
gue se genera en las transacciones del consumidor final, sino los precios a los que se
compran y venden los diferentes bienes y servicios en cantidades importantes durante las
primeras transacciones comerciales, es decir los precios al por mayor. En este sentido un

cambio en el IPM va a suceder poco tiempo despues.

2.4.3. El Deflactor Implicito del PIB

El Deflactor Implicito del PIB (DI) es un indice de precios estrechamente ligado a las
cuentas nacionales, que permite calcular el crecimiento real de una economia y sus
niveles de inflacién. En periodos inflacionarios, la produccion global de un pais valuada
a los precios corrientes que prevalecen en el mercado, presenta una significativa
tendencia al crecimiento, aunque fisicamente no sufra cambio alguno. Dicho de otra
manera, se contabiliza un crecimiento aparente de la produccion, expresada en colones,
pero el mismo se explica por el aumento de los precios y no por un incremento al de

dicha produccién.
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El total de bienes y servicios que se producen en nuestro territorio se contabilizan en el
Ilamado Producto Interno Bruto (PIB). EI mismo se tabula en dos formas: nominal y
real. Para establecer el PIB nominal se valoran los bienes y servicios que lo forman a los
precios prevalecientes en el mercado en el periodo que se analiza. En el caso del PIB

real, estos mismos bienes y servicios se valoran a los precios de un periodo base.

2.5. Tipos de inflacion

Existen varias interpretaciones de la inflacion. En términos generales, estas

interpretaciones se han resumido en los conceptos de:

2.5.1. De Demanda

Segun la hipétesis de la inflacion de demanda, los precios suben frente a un exceso de la
demanda agregada de bienes y servicios en relacion con la capacidad para suministrarlos
durante un periodo de alto empleo, al tratar de cubrir este exceso de demanda,
aumentando los salarios y los costos de otros factores. La funcion de quienes fijan los
precios es pasiva y defensiva, actian como simples agentes y no como motores primos

de la inflacién.
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2.5.2. De Costos

La teoria de inflacion de costos se basa en la observacién de la competencia imperfecta
en todas las economias. Los hombres de empresa pueden fijar o administrar los precios,
ya sea para aumentar los margenes de beneficio o para compensar los mas altos salarios
impuestos por los sindicatos, si esto ocurre, el alza de precios puede atribuirse al empuje

de los beneficios o al empuje de los salarios.

Como los precios de venta mas altos pueden reducir los beneficios totales de la empresa,
y los beneficios constituyen una parte mas pequefia del precio de venta, varios teoricos
consideran que los aumentos de los beneficios estimulan probablemente menos presién
inflacionaria que las subidas de salarios. Se ha dedicado mas atencion al tipo de

inflacion de oferta de empuje de los salarios.

Implicita en la teoria de la inflacion de empuje de los salarios, se tiene la hipétesis de
que el sistema econdmico es competitivo en todos los sectores, excepto en el mercado
del trabajo. Las distintas unidades productoras no pueden trasladar ningin aumento
autonomo de los salarios a los consumidores, ni absorberan la pérdida derivada del alza
de salarios, a corto plazo el empuje de los salarios inducira a las empresas a reducir la

produccién y el empleo.
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2.5.3. De Oferta

La teoria de la inflacion de oferta se basa en la observacion de que el sistema econoémico
no es en realidad tan competitivo como se suele describir en los libros de texto sencillos.
Algunos precios y salarios en lugar de adaptarse continuamente al juego de las fuerzas
de demanda y oferta, vienen determinados por el lado de la oferta y frecuentemente se
mantienen invariables por un periodo de tiempo considerables, es decir que son precios
administrados. Cuando asi ocurre, el aumento en el nivel de precios no tiene que ser
resultado de las decisiones de los empresarios. Algunos economistas, especialmente los
que pertenecen a la escuela clasica y a la neoclasica restan importancia a la inflacion de
oferta basandose en que un aumento en el nivel de precios no es independiente de las
condiciones de demanda; otros mantienen la opinion de que la inflacion de oferta puede

existir a causa de los oligopolios, monopolios y en general la competencia imperfecta.

2.5.4. De Beneficio

La inflacion también puede producirse si los precios de venta reflejan la subida de los
costos del trabajo y de los materiales utilizados en la produccién mas un margen o costo
mas por unidad de producto. Si este margen es amplio, y los precios de venta se ajustan
al alza frecuentemente, la inflacion resultante no pueden atribuirse al empuje de los
salarios. Solo las teorias que conciben la fijacion de los salarios en forma administrativa
y la de los precios fundamentalmente por las fuerzas impersonales de mercado han de

centrarse en la subida de salarios como causa fundamental del empuje de los costos. Sin
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embargo, si se admite que muchos precios se establecen en condiciones de mercado
imperfecto, la responsabilidad por inflacion de costos puede imputarse tanto a los

empresarios como el trabajo.

2.6. Clases de inflacion

La inflacion estd formada por varios niveles de gravedad. De ahi que se analicen

mediante la siguiente distribucion:

2.6.1. Inflacion Moderada o Rampante

Se caracteriza por una lenta subida de los precios. Se clasifica entonces, con
arbitrariedad, las tasas anuales de inflacién de un digito, que generalmente estan entre el
4% y el 6%. Cuando los precios son relativamente estables, el publico confia en el
dinero, no se preocupa 0 no le interesa tratar de invertir su riqueza en activos reales en
lugar de activos monetarios y de papel, ya que piensa que sus activos monetarios

conservaran su valor real.

2.6.2. Inflacion Galopante o Acelerada

Es una inflacion que tiene dos o tres digitos. Oscila entre el 10, el 20, o el 100 al afio.

Cuando la inflacion galopante arraiga, se producen graves distorsiones econdmicas.
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Generalmente la mayoria de los contratos se ligan a un indice de precios o a una moneda
extranjera (dolar), por ello, el dinero pierde su valor muy de prisa y los tipos de interés
pueden ser de 50 o0 100% al afio. Entonces, el puablico no tiene mas que la cantidad de
dinero minima indispensable para realizar las transacciones diarias. Los mercados
financieros desaparecen y los fondos no suelen asignarse por medio de los tipos de
interés sino por medio del racionamiento. Estas economias tienden a generar grandes
distorsiones econdémicas, debido a que sus ciudadanos invierten en otros paises y la

inversion interior desaparece.

2.6.3. Hiperinflacion

Se produce cuando se cae en una perdida del control de los precios por parte de las
autoridades economicas del pais, generalmente cuando otra moneda o una serie de
bienes acaban por sustituir al dinero oficial como patrén de intercambio. Los precios
crecen a tasas superiores al 100% y en algunos casos se han llegado a detectar
incrementos de precios hasta de tres digitos. Al ocurrir esto, los individuos tratan de
desprenderse del dinero liquido de que disponen antes de que los precios crezcan mas y

hagan que el dinero pierda atin mas valor.

Las hiperinflaciones se consideran como algo extremo Yy vienen asociadas a las guerras,

consecuencias de dichas guerras, revoluciones, etc. Los precios son caoticos y la
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produccién esta desorganizada. Todo el mundo tiende a acaparar cosas y a tratar de

deshacerse del papel moneda malo que desplaza en circulacion al dinero metalico bueno.

Algunos estudios han encontrado varios rasgos comunes en las hiperinflaciones:
Primero, la demanda real del dinero disminuye radicalmente. Segundo, los precios

relativos se vuelven muy inestables.?

2.7. Teorias sobre las causas de la inflacion

2.7.1. Teoria Cuantitativa

Segun la teoria cuantitativa, el nivel de precio viene determinado por la cantidad de
dinero disponible en el sistema econdmico. La razon entre la cantidad de dinero y las
transacciones anuales del sistema (la inversa de esta razon es lo que se conoce como
velocidad de circulacion) depende de la frecuencia del pago de salarios, la estructura de
la economia y los habitos del ahorro y adquisicion de la poblacion. En medida que estos
factores permanecen constantes, el nivel de precios serd directamente proporcional a la

aportacion del dinero, e inversamente proporcional al volumen fisico de la produccion.

& www.monografias.com
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2.7.2. Teoria Keynesiana

La teoria Keynesiana se fundamenta en la determinacion de la renta. El economista
britanico John Maynard Keynes postulo que los consumidores tienen una "propension”
determinada al consumo, que puede cuantificarse como proporcion fija de cualquier
incremento que reciban de sus rentas. Por consiguiente, para cualquier nivel de renta
nacional se produce un desfase entre la renta y el consumo. El establecimiento y
mantenimiento de un nivel de renta nacional adecuado seria la herramienta fundamental

para fijar el gasto en bienes duraderos que colme el desfase.

2.7.3. Teoria de la inflacion de costo

La teoria de la inflacion de costos (o presion de los costos) sostiene que los precios de
los bienes son fijados por sus costos, mientras que la aportacion de dinero al sistema
economico es funcion de la demanda. En estas circunstancias, el incremento de costos
crea una presion inflacionaria, que se convierte en constante por medio de la espiral
precios-salarios. Un recurso para reducir la inflacion segin esta teoria, sera el

mantenimiento de un porcentaje de desempleo constante.
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2.7.4. Teoria estructural

Esta teoria sefiala como causa fundamental del proceso inflacionario el desajuste
estructural de la economia. Este puede proceder de la resistencia a la reduccion de los
salarios monetarios para adaptarse a situaciones de menor productividad, o del desfase
entre importaciones caras y crecientes, como ocurre en muchas naciones en vias de

desarrollo.

2.8. Causas de la inflacidn

Los procesos inflacionarios pueden venir causados por la excesiva creacion de dinero
por parte de las autoridades monetarias del pais. En estos casos el dinero crece mas de
prisa que los bienes y servicios suministrados por la economia, causando subidas en
todos los precios. Esta creacidn excesiva de dinero suele estar motivada, a su vez, por la

necesidad de los estado de financiar sus déficits pablicos.

Las expectativas de los agentes econdmicos sobre como pueden evolucionar los precios
en el futuro. Este aspecto es muy importante ya que si por ejemplo, los agentes
econdémicos esperan que los precios pueden aumentar en el corto a medio plazo,
intentaran incorporar rapidamente este hecho a los salarios y demas pagos fijados por
contrato. Ello provocard importantes tensiones inflacionistas, que de llevarse a la

practica motivaran un incremento de los precios mayor que el previsto.
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La credibilidad que pueda tener la politica economica del gobierno es otro factor
importante que puede generar inflacion. Si los agentes econdmicos no tienen confianza
en la politica econdmica del gobierno, en teoria tendente a la reduccion de los precios,
sus actuaciones irdn encaminadas a aumentar los salarios y precios. Esta actitud hara

fracasar las politicas restrictivas del gobierno.

Los acuerdos salariales de larga duracion pueden ser un arma de doble filo, ya que la
negociacion continuada de acuerdos de salarios en un marco de inestabilidad puede ser
muy perjudicial, lo cierto es que acuerdos de larga duracion, tres afios 0 mas, pueden

impedir que el control sobre la inflacion sea més efectivo.

Las perturbaciones que el lado de la oferta también son causas frecuentes de presiones
inflacionistas. La mayor o menor fortaleza del pais, la evolucion de los precios del
petrleo y de las materias primas son factores que pueden afectar de forma significativa
a los precios de las economias de un pais, especialmente en aquellos paises mas

dependientes de inputs procedentes del exterior, como el caso de la economia espafiola.
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2.9. Costos de la inflacion

Los costos de la inflacion provienen en su gran mayoria de la falta de adaptacion de la
economia a una situacion inflacionista. Por ejemplo, el incremento de los impuestos en

el caso de que no se adapten los tramos impositivos a la subida de precios.

Otro costo de la inflacion es el que ocasiona en la redistribucién de la renta. La Inflacion
perjudica tradicionalmente al prestamista (acreedor), beneficiando al prestatario
(deudor). Asi, en una situacién inflacionista, las personas que tengan que hacer frente a
un préstamo tendran que devolver, en términos reales, una cantidad menor que la
original. En una situacion familiar, los ahorradores veran como los saldo reales de sus
depdsitos bancarios iran perdiendo valor a medida que los precios se incrementan. Solo
en aquellos en los que los tipos de interés se ajusten a la inflacidén se podran evitar estas
perdidas, tanto para los prestamistas como para los ahorrantes. De esta forma, se pone de
manifiesto que lo importante es el mantenimiento de los tipos de interés reales, no tanto

de los nominales.

Un costo relacionado con los anteriores es la incertidumbre que genera la inflacion. Esta
incertidumbre hace que los agentes econdmicos, ante el riesgo de que sus inversiones
valgan menos, aumenten los tipos de interés, lo que afectaria negativamente a la

inversion y, por tanto, al crecimiento econémico del pais.
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Finalmente, si la tasa de crecimiento de los precios en un pais es muy superior a la de los
paises con los que compite en los mercados internacionales, dicho pais vera reducida su
competitividad. Légicamente cuanto mayores sean los precios, mas dificil sera que los
productos nacionales puedan ser comercializados en terceros paises, lo que obliga, de
esa forma, a los gobiernos a mantener una tasa de crecimiento de los precios similar,
sino menor, a la de los paises de su entorno. Manteniéndose todos los factores constante,
un incremento de los precios mayor al de los competidores supondra una reduccion de

su competitividad.

La teoria econdmica indica que la inflacion, especialmente la imprevista, produce
incertidumbre sobre los precios futuros, lo que afecta a las decisiones sobre el gasto, el
ahorro y la inversion, ocasionando una asignacion deficiente de recursos y, por tanto,

dificultando el crecimiento econémico.

A pesar de ello en Gran Bretafa, en la década de los 50, se presentd un estudio, que
actualmente se conoce como Curva de Phillips, que sugiere que cuanto mayor es la
inflacion menor es la tasa de desempleo (y, por el contrario, que posible bajar la tasa de
inflacion incurriendo en un mayor nimero de desempleados) cuestionando, por las

medidas antiinflacionistas propuestas por los gobiernos.
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Por otro lado, en 1990, Robert Barro, un destacado profesor de Harvard y miembro del
Banco de Inglaterra, publico un exhaustivo estudio que relacionaba la inflacion y el
crecimiento de mas de 100 paises, ricos y pobres, entre los afios 1960 y 1990, y lleg6 a
las siguientes conclusiones: Por un lado corroboraba la teoria econdémica, y determino

que cuando sube la inflacion se reduce el crecimiento econémico.

Sin embargo ésta reduccion es muy pequeria, entre un 0,02 y un 0,03 por ciento por cada
punto que sube la inflacidn, lo cual no es especialmente desastroso para un pais pero,
dado que reducir la inflacion es algo costoso en si mismo, ya que conlleva una pérdida
importante, al menos temporal, de produccién y de puestos de trabajo, se cuestionaba si
la sociedad no estaba pagando un costo social demasiado elevado por reducir de forma

prioritaria la inflacion.

A pesar de ello la inflacidn suele ser muy impopular; a los consumidores no les gusta
tener que pagar mas por un producto de un mes para otro, a pesar de que sus rentas (lo
gue ganan) se hayan incrementado en la misma cuantia, y ha hecho que los Gobiernos
conviertan la contencién de la tasa de inflacién en uno de los puntos mas importantes de

su programa politico-econémico.
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Por dltimo cabe mencionar que en los paises desarrollados, la inflacion esta siendo
contenida gracias a los avances tecnoldgicos, la pérdida de influencia de los sindicatos,
las privatizaciones y a la creciente competencia nacional e internacional, que estan
haciendo bajar el costo de las materias primas y de los productos energéticos y, por
tanto, el precio final de los bienes y servicios producidos, mas que a una acertada

politica antiinflacionista de los gobiernos implicados.

El riesgo consiste en confundir las manifestaciones monetarias, como la inflacién, con
las verdaderas causas de las contradicciones del sistema economico. No cabe duda que
los responsables economicos y los agentes en general proponen soluciones consistentes
en la manipulacién de las variables monetarias pues la politica econdémica puede
controlar los mecanismos de transmision monetaria a corto plazo y demostrar el grado

de ejecucion de los objetivos fijados.

Quizéas seria mas operativo situar a la inflacion no tanto como espejo monetario sino
centrar la atencion en la situacion real que el fendmeno inflacionario refleja: los
estrangulamientos del aparato productivo que distorsionan el equilibrio entre oferta y
demanda de bienes y servicios, la interesada administracion de precios por parte de
grupos econdmicos concertados, la tensa distribucion de la renta entre grupos de

perceptores, etc.
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En este sentido, aun esta por establecer el verdadero costo econdmico y social del
cumplimiento cualitativo de ciertas metas de convergencia en el complejo proceso de la
unién monetaria y éste vacio es crucial para anticipar un calculo costo-beneficio sobre

los efectos regionales, sectoriales, corporativos, competitivos.®

3. Normativa, aspectos legales y aplicacion de la administracion

de empresas.

3.1. Normativay aspectos legales

Debido a que el costo de la vida siempre va en aumento, principalmente por practicas
artificiosas que perjudican los principios de la libre empresa y afectan la economia de las
familias de pocos ingresos que constituyen la inmensa mayoria de los salvadorefios, es
obligacion constitucional del estado garantizar que el régimen econémico responda,
esencialmente, a principios de justicia social, asegurando a los habitantes de la

Republica, una existencia digna.

Por consiguiente, es indispensable que otorgar al Poder Ejecutivo en el Ramo de

Economia, facultades transitorias para evitar el encarecimiento del costo de la vida y

9 www.elprisma.com
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garantizar precios justos a productores y consumidores, en favor del bienestar

econdémico de la poblacion.

De acuerdo a la Ley Transitoria Reguladora de los Precios de Articulos de Uso o

Consumo Interno, se establecen algunas facultades al Poder Ejecutivo, con relacion a los

precios de los bienes. Los principales articulos del capitulo Unico son los siguientes:

Art. 1.

a)

b)

Se faculta al Poder Ejecutivo en el Ramo de Economia, para:

Fijar y modificar los precios maximos de los articulos indispensables de uso o
consumo interno y dictar las medidas necesarias para evitar su acaparamiento y
escasez y garantizar precios justos a los productores y consumidores.

Regular, cuando las circunstancias lo requieran, las importaciones o
exportaciones, con el objeto de mantener las existencias necesarias de los
productos a que se refiere la letra anterior.

Cuando los productos sean agropecuarios, el Ministerio de Economia ejercera las
facultades anteriores con la opinion favorable del Ministerio de Agricultura y

Ganaderia.
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Art. 2. ElI Poder Ejecutivo en el Ramo de Economia, dictard las disposiciones
convenientes en cada caso; ejercera la vigilancia y control para su debido
cumplimiento y de sus delegados podran practicar inspecciones en las empresas,

con el objeto de verificar costos y precios de los articulos sujetos a control.

Art. 3. Fijado el precio de una mercancia no podra ser alterado por los productores,

expendedores 0 comerciantes, en perjuicio de los consumidores.

Por otro lado, se habla de la obligacion del Estado para adoptar medidas correctivas
encaminadas a garantizar el ordenado desarrollo de la economia nacional, sin que se
afecte a las grandes mayorias. También se menciona el deber del Estado por velar
porque se mantenga un sano equilibrio en la balanza de pagos, tratando que se haga el
mejor aprovechamiento posible de los recursos que el pais obtiene por la venta de los
productos nacionales en el exterior. Para lograr estos fines, es conveniente desestimular
el consumo interno de mercancias de caracter prescindible o menos necesario, que en su
mayor parte provienen del exterior y su demanda corresponde a los estratos de poblacién

de ingresos elevados.



42

La Ley de Impuesto Selectivo al Consumo, en su Capitulo Unico establece lineamientos
que dan cumplimiento y mantienen un equilibrio en la balanza de pagos. Los articulos

mas importantes son los siguientes:

Art. 1. Se establece un impuesto selectivo al consumo de las mercancias nacionales y
extranjeras, a que se refiere el Art. 5 de esta Ley, el cual se causara y pagara una

sola vez.

Art. 2. Se causa el impuesto selectivo al consumo en el caso de venta, donacién o
cualquier otro acto traslaticio de dominio de parte de los productores o
importadores de las mercancias a que se refiere la presente Ley. En el caso de
que los productores o importadores se reservaren o dispusieren de las mercancias

relacionadas en el inciso anterior, también se causara el impuesto respectivo.

Art. 3 Sin perjuicio de lo establecido en el Art. 2, el impuesto se liquidard en el
momento en que el productor nacional ponga a disposicion de otra persona, o se
reserve las mercancias objeto del impuesto; y en el caso de las extranjeras, al

liquidarse la poliza o aceptarse el formulario aduanero.
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Art. 4. Son responsables del pago del impuesto, el productor de las mercancias

nacionales y el importador, cuando fueren de procedencia extranjera.

Art. 5. El impuesto se determinara de conformidad a las listas y tasas siguientes......
.1 CON LA TASA DEL VEINTE POR CIENTO (20%) NAUCA CODIGO
DESCRIPCION 024-01-00 Queso y cuajada de toda clase, proveniente de fuera

del MCCA.%°

El Ministerio de Salud Pablica y Asistencia Social también presenta sus atribuciones
relacionadas con la salud. En el Capitulo I del Titulo Il del Cddigo de Salud,
encontramos la Seccion Doce, la cual presenta la normativa especifica para los

Alimentos y Bebidas:

Art. 82. Alimento es todo producto natural o artificial elaborado o sin elaborar, que
ingerido aporta al organismo materiales y energia para el desarrollo de los

procesos bioldgicos en el hombre.
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Las sustancias que se adicionan a la comida y bebida como correctivos o sin
coadyuvantes, tengan o no cualidades nutritivas y bebidas en general, con o sin

finalidad alimenticia, se les aplicaran las mismas normas que a los alimentos.

Art.83. ElI Ministerio emitird las normas necesarias para determinar las condiciones
esenciales que deben tener los alimentos y bebidas destinadas al consumo
publico y las de los locales y lugares en que se produzcan, fabriquen, envasen,
almacenen, distribuyan o expendan dichos articulos asi como de los medios de

transporte.

Art. 84. Para los efectos de este Codigo se consideraran en relacion con los alimentos,
las siguientes definiciones:

a) Alimento alterado, es el que por cualquier causa como humedad,
temperatura, aire, luz, tiempo, enzimas u otras causas ha sufrido averias,
deterioro en perjuicio de su composicion intrinseca;

b) Alimento contaminado, es el que contiene organismos patégenos, impurezas,
minerales y organicas inconvenientes o repulsivas, o un numero de
organismos banales superior a los limites fijados por las normas respectivas y
el gque ha sido manipulado en condiciones higiénicas defectuosas, durante la

produccién, manufactura, envase, transporte, conservacion o expendio;
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c) Alimento adulterado, es el que esta privado parcial o totalmente de elementos
utiles o de principios alimenticios caracteristicos del producto, sustituidos por
otros inertes o extrafios o adicionado de un exceso de agua y otro material de
relleno, coloreado o tratado artificialmente para disimular alteraciones,
defectos de elaboraciobn o materias primas de deficiente calidad, o
adicionando con sustancias no autorizadas o que no correspondan por su
composicion, calidad y demas caracteres, a las denominadas o especificadas
en las leyendas con se ofrezcan al consumo humano;

d) Alimento falsificado, es el que tiene la apariencia y caracteres de un producto
legitimo y se denomina como este sin serlo, 0 que no procede de sus

fabricantes legalmente autorizados.

Art. 85. Se prohibe elaborar, fabricar, vender, donar, almacenar, distribuir, mantener y
transferir alimentos alterados, adulterados, falsificados, contaminados o no aptos

para el consumo humano.

Art. 88. La importacién, fabricacion y venta de articulos alimentarios y bebidas, asi
como de las materias primas correspondientes, deberan ser autorizadas por el

Ministerio, previo andlisis y registro. Para este efecto, la autoridad de salud
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competente podra retirar bajo recibo, muestras de articulos alimentarios y

bebidas, dejando contra muestras selladas.

Para importar articulos de esta naturaleza; debera estar autorizado su consumo y
venta en el pais de origen por la autoridad de salud correspondiente. En el
certificado respectivo se deberd consignar el nombre del producto y su

composicion.

Art. 89. Se establece con caracter obligatorio la pasteurizacion, esterilizacién un otro
tratamiento de la leche en los lugares de procesamiento industrial, artesanal o

cualquier otro establecimiento que se dediquen a tales actividades.

Para los efectos del inciso anterior; el Ministerio debera controlar periédicamente
el cumplimiento de esta obligacion y sin perjuicio de lo anterior podré realizar un
control de calidad y de los analisis bacteriolégicos y fisico quimicos necesarios

en todos aquellos lugares en que se produzcan leche y sus derivados.
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Art. 90. Todo alimento o bebida que no se ajuste a las condiciones sefialadas por este
Caodigo o a los reglamentos respectivos, sera retirado de su circulacion, destruido
0 desnaturalizado, para impedir su consumo, sin mas requisitos que la sola
comprobacion de su mala calidad, debiendo levantarse un acta de decomiso y de
destruccion que presenciara el propietario o encargado de tal alimento o bebida,
quedando relevado de toda responsabilidad el empleado o funcionario que

verificare el decomiso.

Art. 94 Para proteger la salud de la poblacion en lo que se refiere a productos
alimentarios que son importados, manufacturados para la exportacion o
producidos en el pais para el consumo interno, el Ministerio establecera los

requisitos minimos que deben ser satisfechos por tales productos.

Art. 95. El Ministerio llevara un registro de alimentos y bebidas, en consecuencia se
prohibe la importacion, exportacion, comercio, fabricacion, elaboracion,
almacenamiento, transporte venta o cualquiera otra operacién de suministros al
publico, de alimentos o bebidas empacadas o envasadas cuya inscripcion en

dicho registro no se hubiere efectuado.
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3.2.  Laadministracion de empresas y su aporte a la

coyuntura del desarrollo de El Salvador

Todo profesional, sin importar de la carrera que sea, debe estar informado de la situacion
economica que el pais vive. Se dice esto por que el funcionamiento de las empresas se
encuentra afectado por todo lo que sucede en su entorno. Para que exista un manejo
eficiente de las empresas, los Administradores deben considerar los diferentes aspectos
de la economia nacional en la preparacion de sus estrategias, planeacion, proyectos, etc.
con el objetivo de cubrir cualquier tipo de anomalia que en determinado momento pueda
presentarse, y de esta manera, la empresa no se veria en un caos. Por otro lado, tener
conocimiento de todos estos indices, y especificamente el de inflacion, coadyuvan a la

alta Gerencia proporcionando marcos de referencia en la toma de decisiones.

Actualmente, dentro de la Administracion de Empresas existen una serie de
herramientas, las cuales sirven a los administradores de apoyo en el manejo de la
empresa al igual que para la solucion de problemas, especificamente para el
mantenimiento de la calidad. Las principales herramientas y quizas las mas utilizadas
son: Los Diagramas de Causa y Efecto, Graficos de Control, Diagramas de Flujo,

Histogramas, Gréaficos de Paretto, Diagramas de Dispersién y Planillas de Inspeccion.
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Existe un nuevo enfoque que se le esta dando a la Administracion de Empresas y es El
Liderazgo Centrado en Principios. Los principios son leyes naturales evidentes por si
mismas, no cambian ni se desvian. Estos se aplican en todo momento y lugar, y emergen
en forma de valores, ideas, normas, ensefianzas que edifican, satisfacen, fortalecen e

inspiran a las personas.

Un liderazgo basado en principios se fundamenta en que no podemos violar esas leyes
naturales. Dentro de las organizaciones, se ha comprobado que son mas eficaces y
poderosas cuando se estd gobernado y guiado por estos principios. Si son
consecuentemente aplicados se convierten en habitos que permiten transformaciones

fundamentales en los individuos, relaciones y organizaciones.

El liderazgo centrado en principios es un paradigma de transformacion, una nueva forma
de pensar que ayuda a resolver dilemas tipicos de la vida moderna. Muchas de las
organizaciones en el pais son temerosas del cambio y del rompimiento de paradigmas.
Prefieren lleva un ritmo costumbrista, lo cual no ayuda al desarrollo de las mismas ya
gue vivimos en un mundo de cambio constante y si estas organizaciones no estan
dispuestas a alcanzar el nivel de exigencia del medio, dificilmente podran lograr el éxito
que todos esperan. Por otro lado, la alta gerencia debe crear los mecanismos necesarios

para orientar a su personal de manera tal que este no se sienta temeroso y por el
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contrario, que también se involucren en el desarrollo de la organizacion, delegando en
ellos ciertas responsabilidades y decisiones, darles poder dentro de su area y de esta

forma hacer un trabajo de equipo, esto es lo que se llama Empowerment.

Finalmente, esta mentalidad de cambio ayudara al desarrollo del pais siempre y cuando
exista una concientizacion por parte de los profesionales que es algo que se debe
inculcar desde la nifiez, ya que si desde que se es pequefio se vienen dando estas
ensefianzas, la mentalidad con que creceran estos nifios serd proactiva y con vistas a
nuevos horizontes en el avance del pais asi como la apertura a nuevas oportunidades de

desarrollo tanto personal, como en el ambito de las organizaciones.



CAPITULO IlI:
INVESTIGACION DE CAMPO.

1. Generalidades

1.1. Importancia

Esta investigacion da la oportunidad de establecer la incidencia que tiene el precio del
producto queso fresco en la determinacion del indice de inflacion en el pais, logrando
asi, conclusiones que de alguna manera indicaran el efecto que los precios pueden tener

en la capacidad adquisitiva de las personas.

1.2. Objetivos de la Investigacion

1.2.1. General

Conocer la importancia que tiene el producto queso fresco, subgrupo productos lacteos,

grupo alimentos, en la determinacion del indice de inflacion en el Gran San Salvador.



1.2.2. Especificos

e Conocer la variacion de precios que ha sufrido el producto del queso fresco en el
Gran San Salvador durante el periodo de diciembre de 2001 a marzo de 2002.

e Determinar la importancia del precio del producto queso fresco en el indice de
Precios al Consumidor.

e Elaborar una propuesta metodoldgica para la creacion de un nuevo Indice de

Precios al Consumidor.

1.3. Delimitacion de la Investigacion

1.3.1. Geogréfica

El area geografica establecida para esta investigacion es el Gran San Salvador el cual
estd comprendido por los siguientes municipios: Apopa, Ayutuxtepeque,
Cuscatancingo, Ciudad Delgado, llopango, Mejicanos, Nejapa, San Marcos, San
Martin, San Salvador y Soyapango, por el departamento de San Salvador y Antiguo

Cuscatlan y Nueva San Salvador, del departamento de La Libertad.

Para el caso especifico del producto que se analizd se visitaron los siguientes

establecimientos del departamento de San Salvador: Venta de Lacteos y Embutidos



Arely, Super Selectos, La Despensa de Don Juan, Lacteos Damaris, Lacteos Las

Delicias, Lacteos Yolanda, Venta de Lacteos, Lacteos Marina y Lacteos Juanita.

1.3.2. Temporal

El periodo de estudio que se ha tomado para llevar a cabo la investigacion, es de
diciembre 2001 a marzo de 2002 dividido en cuatro visitas:

Visita 1: Sabado 16 de diciembre de 2001.

Visita 2: Sabado 26 de Enero de 2002.

Visita 3: Sabado 23 de Febrero de 2002.

Visita 4: Sdbado 16 de Marzo de 2002.

1.3.3. Social

La investigacion ha sido orientada a distribuidores, vendedores y consumidores del

producto mayores de 18 afios.



1.4. Limitantes de la Investigacion

e La principal limitante que se tuvo fue la escasez de material bibliografico
relacionado con el tema, ya que por ser de mucha actualidad, no se cuenta con
suficientes textos de referencia.

e Las distancias para desplazarse de un establecimiento a otro fueron bastante

largas, sin embargo, se logro el objetivo en el tiempo estipulado.

1.5. Metodologia a utilizar

1.5.1. Tipo y disefio de investigacion

e Tipo
El tipo de estudio es exploratorio porque el objetivo es estudiar un problema sin llegar a
una investigacion muy profunda. Es una investigacion de campo porque los datos
fueron recopilados en el escenario real, es decir, en los diferentes establecimientos de
estudio. Es descriptiva porque se ha hecho un desglose de todos los establecimientos y
poblacién encuestada. Es documental porque se ha auxiliado de documentos especificos

relacionados con el tema.



e Disefio
El disefio de la investigacion realizado es: no experimental, longitudinal y de
tendencia. Se considera no experimental porque se analizd el comportamiento de
variables en un momento y lugar determinado. También es longitudinal porque los datos
fueron recolectados a traves del tiempo en periodos especificados, para hacer inferencias
respecto al cambio, sus determinantes y consecuencias. Finalmente se dice que es de
tendencia porque los datos fueron analizados y centrados dentro de una poblacién en

general.

1.5.2. Poblacion de Estudio

El marco de la investigacion esta constituido por los establecimientos que proveen el
producto queso fresco. En este sentido, la fuente de informacion primaria para dicho
producto, fueron los Mercados, Supermercados y Ventas de Productos Lacteos de San

Salvador.

1.5.3. Tamafno muestral

El tamafio muestral estarda dado por los nueve establecimientos distribuidores y
vendedores del producto queso fresco detallados a continuacion: Venta de Lacteos y
Embutidos Arely, Super Selectos, La Despensa de Don Juan, Lacteos Damaris, Lacteos

Las Delicias, Lacteos Yolanda, Venta de Lacteos, Lacteos Marina y Lacteos Juanita. De



estos establecimientos, se tomaron dos muestras de Super Selectos y La Despensa de

Don Juan.

2. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

2.1. Meétodos y técnicas

De acuerdo a las caracteristicas de la investigacion y a lineamientos institucionales, el
método utilizado fue el exploratorio, ya que se trata de examinar un problema o tema de
investigacion poco estudiado, que en pocas ocasiones constituye un fin en si mismo y
por lo general determina tendencias. Las técnicas que se utilizaron para recabar la
informacién relacionada con esta investigacion fue a través de: Entrevistas directas,

encuestas y observacion.

Ahora bien, el grupo investigador también tenia asignada la recoleccion de precios de
otros bienes o servicios que conformaron la canasta de mercado de 62 productos a
analizar. Para ello se consideraron varias indicaciones especiales, entre ellas:

e Instrucciones Generales, para elegir a la persona idénea a ser entrevistada

e Especificaciones de los articulos, es decir, conocer ampliamente las

caracteristicas de los bienes asignados, de manera que se pueda distinguir entre



otros, al igual que los diversos factores que pueden incidir en las variaciones de
precios como tiempos de cosecha, fendbmenos naturales, etc.

e Diferentes precios de venta ya que se pueden presentar situaciones como precios
con descuentos, precios por compras al crédito o al contado, precios por regateo,
etc.

e Manual de Especificaciones. Los articulos que se investigan directamente en los
diferentes establecimientos de compra deben estar definidos en el “Manual de
Especificaciones” el cual contiene las caracteristicas generales de cada uno de los

articulos.

2.2. Instrumentos de captacion de la informacion

Los instrumentos utilizados fueron cuatro encuestas, una para cada grupo de bienes y
servicios que integran la canasta de mercado del IPC, de acuerdo a sus caracteristicas:

Alimentos, Vestuario, Vivienda y Miscelaneos.

2.3. Prueba piloto

Se realizaron dos reuniones previas con los diferentes grupos de trabajo con la finalidad
de validar las preguntas de los cuestionarios y al mismo tiempo disipar las dudas

generadas al igual que hacer constar que las interrogantes eran comprensibles.



2.4. Operacion de Campo

Basicamente estaba referida a la recopilacion de la informacion en los establecimientos
seleccionados. Con la ayuda del Centro de Investigaciones de la Opinion Publica
Salvadorefia (CIOPS)" de la Universidad Tecnolégica, en el area logistica, se coording el
desplazamiento a los diferentes lugares, por rutas de grupos dependiendo de la zona
donde se debia obtener la informacion. El punto de reunion para cada una de las visitas
fue el Edificio Thomas Jefferson de la Universidad Tecnoldgica, a las 8:00 a.m. La Sra.
Leyda de Monterrosa era la persona encargada de la entrega de las boletas a cada uno de
los grupos conteniendo la informacién de los establecimientos. Una vez recolectada la
informacién, se entregaron las boletas a la Sra. Monterrosa nuevamente en la

Universidad Tecnoldgica.

2.5. Consistencia y Procesamiento de la Informacion

2.5.1. Codificacion

La codificacion y procesamiento de la informacion fueron realizados por el Centro de
Informacion de la Opinion Publica Salvadorefia (CIOPS) de la Universidad Tecnoldgica,
quienes proporcionaron los respectivos reportes de cada una de las visitas efectuadas a

los grupos de investigacion.



2.5.2. Entrada de Datos

La entrada de los datos de hizo a través de una aplicacion especial para la investigacion,
que permitié depurar la base y elimina informacidn inconsistente tales como datos

repetidos o erréneos.

2.5.3. Consistencia de la Informacién digitada

Dentro del listado de precios para el producto queso fresco obtenidos en los diferentes
establecimientos, se va a descartar el establecimiento de la Despensa de Don Juan, cuyo
codigo es el 6010278, ya que consideramos que el precio proporcionado es demasiado
elevado, mas del 100% de diferencia con el promedio de precios de los demas
establecimientos. Para el caso de Lacteos Juanita, codigo 6010217, se tendra que hacer
un célculo de precios faltantes, ya que en la primera y segunda investigacién no se

proporciona un precio.

1 El CIOPS tiene como funcién bdésica realizar estudios en las diferentes areas del sector
econdmico, politico y social de El Salvador, para tener una visién real y posteriormente informar
a la poblacién de los aspectos més relevantes que suceden a diario.
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2.5.4. Indicadores a obtener para la evaluacion del
impacto
Precio del bien analizado expresado en colones salvadorefios durante el periodo
de captura de datos.
Variacion de precios durante el periodo analizado.
Cantidad de presentacion.

Procedencia del bien

3. Evaluacién de la Encuesta

3.1. Analisis de la Informacion

INDICE DE PRECIOS
No. 1 ALIMENTOS

Cadigo: 106.101
Nombre: QUESO FRESCO
Cant/Peso: 1LIBRA
CODIGO ESTABLECIMIENTO la. INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a.INV. PROM.
6010864 LACTEOS S/N ¢10.00 ¢10.00 ¢10.00 ¢10.00 ¢10.00
6010500 LACTEOS Y EMB. ARELY ¢12.00 ¢12.00 ¢12.00 ¢12.00 ¢12.00
6010425 SUPER SELECTOS ¢18.00 ¢17.95 ¢17.95 ¢17.95 ¢17.96
5010010 DESPENSA DE DON JUAN ¢11.20 ¢11.20 ¢11.20 ¢11.20 ¢11.20
6010216 LACTEOS DAMARIS ¢14.00 ¢14.00 ¢14.00 ¢14.00 ¢14.00
6010715 LACTEQOS LAS DELICIAS ¢8.00 ¢10.00 ¢8.00 ¢8.00 ¢8.50
6030007 SUPER SELECTOS ¢10.95 ¢10.68 ¢10.70 ¢10.70 ¢10.76
6030036 LACTEOS YOLANDA ¢12.00 ¢12.00 ¢15.00 ¢15.00 ¢13.50
102 LACTEOS MARINA ¢14.00 ¢14.00 ¢14.00 ¢14.00 ¢14.00
6010217 LACTEOS JUANITA ¢13.67 ¢13.87 ¢14.00 ¢14.00 ¢13.89
TOTAL GENERAL ¢123.82 ¢125.70 ¢126.85 ¢126.85 ¢125.81
PROMEDIO MENSUAL ¢12.38 ¢12.57 ¢12.69 ¢12.69 ¢12.58
VARIACION % 1.02 1.01 1.00




11

SUPER SELECTOS

¢18.00
¢17.98
¢17.96
¢17.94
¢17.92

1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a INV.

LA DESPENSA DE DON JUAN

1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a INV.

LACTEOS S/N
¢10.00
¢5.00
¢0.00
1a.INV.  2a.INV. 3a. INV. 4a.INV.
VTA. DE LACTEOS Y EMB. ARELY
¢15.00
¢10.00
¢5.00
¢0.00
1a.INV. 2a INV. 3a.INV. 4a.INV.
LACTEOS LAS DELICIAS
¢10.00
¢5.00
¢0.00

1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a.INV.

LACTEOS DAM ARIS

¢15.00
¢10.00

¢5.00

¢0.00
1a.INV. 2a INV. 3a.INV. 4a. INV.

SUPER SELECTOS

1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a.INV.

LACTEOS MARINA

1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a INV.

LACTEOS YOLANDA
¢15.00
¢10.00
¢5.00
¢0.00
1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a.INV.
LACTEOS JUANITA
¢14.00 -
¢13.80 -
¢13.60 -
¢13.40 -
1a.INV. 2a.INV. 3a.INV. 4a. INV.
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$20.00 —e— LACTEOS SIN
5. 00fapet et e — 'l —=—VTA:DE -ACTEOS Y EMB.
ARELY
¢16.00 SUPER SELECTOS
s .
vh o *= f/ * x LA DESPENSA DE DON JUAN
¢12.00 = < -
PR : : % - LACTEOS DAMARIS
¢10.00 o . .
/\ —e— | ACTEOS LAS DELICIAS
¢8.00 . ;
: = S UPER SELECTOS
¢6.00
il — LACTEOS YOLANDA
¢2.00 — LACTEOS MARINA
¢0.00 x x x 4 LACTEOS JUANITA

la. INVEST. 2a. INVEST. 3a. INVEST. 4a. INVEST.

PROMEDIO MENSUAL PRECIO QUESO FRESCO

¢12.75
¢12.70
¢12.65
¢12.60

¢12.55 AE1257

¢12.50 -
¢12.45 —— PROMEDIO

¢12.40 & 11238 : MENSUAL
¢12.35
¢12.30
¢12.25
¢12.20 T T T
DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO

¢12.69 ¢12.69

En el cuadro anterior se presenta el promedio mensual de los precios del producto queso
fresco durante las cuatro investigaciones. Se puede apreciar que el precio ha venido
sufriendo incrementos desde el mes de diciembre a enero del 2002, y luego se mantiene
estable a partir del mes de febrero a marzo. Estos incrementos se debieron mas que todo
a la restriccion de ciertos comestibles a finales del afio 2001 y principios del 2002, entre

ellos los productos lacteos.



CAPITULO III:

DETERMINACION DE LA IMPORTANCIA DEL GRUPO
ALIMENTOS, SUBGRUPO PRODUCTOS LACTEOS, PRODUCTO
QUESO FRESCO EN EL INDICE DE INFLACION EN EL GRAN
SAN SALVADOR

1. Importancia del bien
El queso es un alimento muy completo, muy rico en calcio, proteinas, fésforo, grasas y
buena parte de las vitaminas de la leche fresca, pero en mayor proporcion que esta, con

un aporte calorico elevado.

Esta muy indicado en épocas de crecimiento y es muy Util durante la convalecencia de
multiples enfermedades, asi como para personas de edad avanzada, por su facilidad de
ingestion y digestibilidad, razén esta, al proporcionar el queso los necesarios
aminoacidos, por la que es conveniente tomar un poco de queso en la comida o en el

postre.



1.1. Comportamiento histérico del indice de precios del

producto queso fresco durante el afio 2001

Para el periodo analizado, se observa el valor promedio del indice de precios del
producto queso fresco de 227.20 por mes, donde se refleja un valor minimo de 218.75 y

un valor méximo de 233.97. La variacion obtenida entre estos dos valores es de 15.22.

Comportamiento historico del IPC del producto Queso Fresco afio
2001

164.50
164.00
163.50
163.00
162.50
162.00

161.50
161.00




El comportamiento de estos indices lo podemos apreciar en la siguiente grafica de
variaciones. Los incrementos mensuales se han establecido de acuerdo a la tasa de

variacion mensual del mes analizado con respecto al mes inmediato anterior.

De febrero a marzo’01 el incremento fue minimo, sin embargo se dio un incremento
significativo para el mes de abril’01. Por otro lado, al mes de mayo’01 hubo una baja en
el indice y se mantuvo mas o menos en los mismos rangos durante los siguientes tres
meses, aunque para el mes de septiembre se experimentd una baja significativa, sin
embargo se recuperd para el siguiente mes. El Gltimo trimestre experimenta altas y bajas

cerrando el afio con una baja en los indices de precios.

Incrementos Mensuales (%) Ao 2001




Ahora bien, en términos de variacion acumulada, es decir, la suma de las variaciones
mes a mes de manera consecutiva muestra una tendencia ascendente aunque al final del

afio tiene una leve baja.

Las variaciones acumuladas del indice de precios durante todo el afio han sido positivas,
teniendo en marzo la mas baja del periodo de 0.11%, registrando incrementos hasta el
mes de julio con un maximo de 5.21%, luego registrd una baja significativa para el mes
de agosto llegando a 1.91%. En el periodo de agosto a diciembre’01 la tendencia fue

ascendente llegando a un maximo de 6.71% en noviembre. El afio se cerrd con 5.98%

Variacion Acumulada (%) Aio 2001

4.28%

p 5. 777




2. Determinacion de la importancia del precio del producto

queso fresco en el indice de inflacién

2.1. Definicion de variables
Un producto o servicio dentro del indice de Precios al Consumidor puede tener cierto
impacto o influencia, el cual puede venir determinado por al menos las siguientes

variables:

e La variacion mensual en términos porcentuales que muestra el indice del
producto o servicio analizado con relacion al mes inmediato anterior.

e La variacion del indice del producto o servicio analizado con relacién al periodo
base.

e El valor del IPC general de todos los productos.

e La importancia relativa del producto o servicio analizado dentro del indice

General de Precios al Consumidor en la economia.

2.2. Derivacion de la formula

Con base a esto, la determinacion del impacto o influencia de las variaciones de los

precios de un producto o servicio dentro del IPC general seria una funcién de cada una



de las variables mencionadas anteriormente, de tal manera que su expresion funcional

podria plantearse de la siguiente manera®:

Impactoy = ---

VM; * AIPC; * IR, (i)

IPCq

Impacto Acumulado (IA) = > Impactoy

Donde:

Impactoy

VMi

Impacto Mensual
Expresada en términos porcentuales el impacto o la influencia que
tienen las variaciones de precios del bien o servicio en el mes

analizado.

Impacto Acumulado

Es la suma de los valores calculados mensualmente en concepto
de influencia o impacto sobre el IPC desde el periodo 1 hasta el
periodo “j”. Expresa en términos porcentuales acumulados el

impacto o la influencia que tienen estas variaciones de precios del

bien o servicio en el periodo analizado.

Variaciéon Mensual

! Documento de trabajo de la Energia Eléctrica, Lic. Carlos Martinez



AIPCi

IPCt (i)

IPCb (i)

IRD (i)

Expresada en términos porcentuales que muestran el indice del
producto o servicio analizado con relacion al mes inmediato

anterior.

Variacion del IPC = [IPCt (i) / IPCb (i)]
Cci’,

Expresa la variacion que tiene el IPC del producto o servicio

analizado con respecto a la base del mismo indice.

indice de Precios al Consumidor del producto o servicio “i” en el
periodo “t”.

Indica el Indice de Precios del producto o servicio analizado en el
periodo actual “t” o periodo analizado.

31
1

indice de Precios al Consumidor del producto o servicio en el
periodo base.

Indica la base de comparacion del indice.

(1344

Importancia relativa del producto o servicio “i” en el Indice
General de Precios del periodo base.

[13%2]
1

Indica la ponderacion que el producto o servicio tiene en el

indice General de Precios del periodo base.



IPCG indice de Precios al Consumidor General.

Es el indice General de Precios de todos los productos servicios

durante el periodo analizado.

2.3. Determinacion del la Importancia

Sobre esta base se puede determinar la importancia que tiene el precio del bien analizado
en la configuracion del indice de Precios al Consumidor. A continuacion se presentan

los calculos para la cuantificacion de este impacto:

DETERMINACION DEL IMPACTO EN EL IPC DEL PRODUCTO QUESO FRESCO

MES IPC GRAL |l QUESO FR. MENSUAL VACUM BASE AIPC IRb[ 1M MENSUAL ANUAL (IPC G) (IPC P)

Jan-01 16292 219.160  3.61% 0.00% 219.16 2.1916/ 2.9 5 0.14411% ¢0.61] ¢0.46
Feb-01  162.63] 218.750, -0.19%, -0.19% 100, 218.75 2.1875 297, 1.23  -0.00747% ¢0.61] ¢0.46
Mar-01  162.96 219.400| 0.30% 0.11% 100 219.4 2194 297, 1.23 0.01188% ¢0.61] ¢0.46
Apr-01  163.18 228.550  4.17% 4.28% 100, 228.55 2.2855 297, 1.23 0.17348% ¢0.61] ¢0.44
May-01  163.44 228.220 -0.14%| 4.14% 100, 228.22 2.2822 297, 1.23  -0.00599% ¢0.61 ¢0.44
Jun-01  163.66 227.570/ -0.28% 3.85% 100, 227.57 2.2757) 297, 1.23  -0.01176% ¢0.61] ¢0.44
Jul-01/  163.61 230.670  1.36% 5.21% 100, 230.67 2.3067| 2.97| 1.23 0.05704% ¢0.61] ¢0.43
Aug-01) 164.16 223.060, -3.30% 1.91% 100, 223.06 2.2306/ 2.97| 1.23  -0.13314% ¢0.61 ¢0.45
Sep-01  164.16) 229.820  3.03%| 4.95% 100, 229.82 2.2982 297, 1.23 0.12601% ¢0.61] ¢0.44
Oct-01 162.65 227.130 -1.17% 3.77% 100| 227.13 2.2713 2.97) 1.23  -0.04854% ¢0.61 ¢0.44
Nov-01  164.09| 233.790 2.93% 6.71% 100, 233.79 2.3379 297, 1.23 0.12408% ¢0.61] ¢0.43

Dec-01 162.31] 232.090 -0.73%| 5.98% 100 232.09 2.3209] 297, 1.23  -0.03088% 0.40% ¢ 0.62] ¢0.43 ¢0.44
Jan-02 162.92] 233.970  0.81%)| 6.79% 100/ 233.97| 2.3397 2.97 1.23 0.03455% ¢0.61 ¢0.43

Feb-02  162.63] 228.630, -2.28%, 4.51% 100, 228.63 2.2863 297, 1.23  -0.09529% -0.06% ¢ 0.61 ¢0.44 ¢0.43



Si se observa el impacto que han tenido las variaciones del indice producto de los
diferentes precios experimentados por el queso fresco, tanto hacia el alza como hacia la
baja, se puede determinar que estas han proporcionado un aporte de —0.06% para los
primeros dos meses del afio. De igual manera, se puede observar que para el afio 2001
fue de 0.40%, mientras que para el 2000, 1999 y 1998 fueron de —0.01%, 0.04% y

0.31% respectivamente.

Debido a que este impacto ha generado un efecto inflacionario, es conveniente
cuantificar la influencia en el poder adquisitivo, ya que ello afecta el poder de compra de

los consumidores.

2.4. Efectos sobre el poder adquisitivo

El poder adquisitivo calculado como la relacion existente entre una unidad monetaria y
el correspondiente indice de precios, muestra la forma en que histéricamente el poder de

compra de los consumidores ha ido deteriorandose.

Como se pudo observar en el cuadro de Comportamiento Histérico del IPC General, a lo
largo del afio 2001 se alcanza los ¢0.61. Por otro lado, al considerar este mismo aspecto

pero sobre la base del indice del queso fresco, se puede observar que por cada unidad
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monetaria se han destinado en promedio durante el afio 2001 la cantidad de ¢0.44 s6lo

adquirir el producto queso fresco.

Debido a que se ha generado un efecto inflacionario y que por ello también repercute
sobre el poder adquisitivo de los consumidores, es necesario cuantificar este valor. A
continuacion se presenta el grafico del efecto sobre el poder adquisitivo general y del

producto para el afio 2001:

Poder adquisitivo general y del producto queso fresco
afo 2001

£0.70
¢0.60
¢0.50
¢0.40
¢0.30
¢0.20
¢0.10

¢

.46  ¢0.46 ¢0.46 (0.44 (044 ¢044 ¢0.43 (045 ¢0.44 (044  ¢043 ¢0.4

&

3. Propuesta Metodologica
La propuesta metodoldgica esta basada en la teoria Keynesiana que habla de la relacion
entre el nivel de renta y el consumo, es decir que la incidencia sobre los precios de una

demanda agregada depende de la situacion econdémica que se vive en el pais.
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3.1. Objetivo de la propuesta metodoldgica

Presentar los lineamientos generales de una propuesta metodoldgica para la elaboracion
de un indice de Precios que refleje de mejor manera las variaciones de los precios sobre
la base de una canasta ampliada, ya que de esta manera seria mas representativa la forma

de monitorear las variaciones en los precios y sus repercusiones en el indice de inflacién.

3.2. Parametros

A continuacion se presenta el esquema de los pardmetros que se consideran como claves
para la elaboracion de un nuevo indice de Precios:
Representatividad

Calidad de la Medicion Estadistica

Parametros » Transparencia metodoldgica y de célculo

Comparabilidad de las mediciones

3.2.1. Representatividad

La nueva canasta de consumo debera ser detectada por una nueva Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos de Hogares para recoger los cambios ocurridos en los patrones de
consumo de los hogares salvadorefios, como resultado de la variacion del ingreso medio

de los hogares en la tltima década.
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Esta encuesta debe ir orientada a determinar si el gasto mensual per cépita real vario
desde 1992 hasta la fecha. En tal sentido, es l6gico suponer que estos valores han ido
cambiando a través del tiempo y se esperaria que lo hicieran acorde a la tendencia de
crecimiento mostrada por el Producto Interno Bruto por habitante?, segtin se muestra en

el siguiente cuadro:

PIB por habitante

1991 1,002
1992 1,124
1993 1,285
1994 1,457
1995 1,676
1996 1,782
1997 1,884
1998 1,988
1999 2,026
2000 2,106

1/ Cifras Preliminares
2/ Tipo de cambio: 1 US$= ¢8.75

A la vez, la nueva muestra del establecimiento donde se tomen los precios debera
permitir actualizar los cambios en los habitos de compra de los hogares, derivados de la
modernizacion de los canales de comercializacion y de los cambios en la localizacion de

la poblacion en nuevas areas geograficas.

? Revista Trimestral del Banco Central de Reserva, publicaciones varias.
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3.2.2. Calidad de la medicion estadistica
La calidad y precision de la medicion de la variacion de los precios de los bienes y
servicios de consumo esta relacionada con:
e Lainclusion de un mayor nimero de articulos y productos;
e La mayor cantidad de precios que se toman por productos;
e Una mayor periodicidad en la toma de precios de algunos productos;

e Definiciones més afinadas de los productos y variedades

Asimismo, la nueva metodologia debe permitir el mejoramiento continuo del IPC, por
ejemplo, a través de ponderaciones de productos y variedad, y de la actualizacion

periodica de la muestra de establecimiento donde se toman los precios.

Se deberan introducir perfeccionamientos metodoldgicos en el céalculo del indice, tales
como micro indices, el apareamiento de los precios de la variedad-establecimiento y el

uso de la media geométrica para la agregacion de los micro indices.

3.2.3. Transparencia metodologica y de calculo

La transparencia es un atributo esencial de la calidad de los indicadores estadisticos. El

desarrollo del nuevo IPC deberia inscribirse en el esfuerzo de modernizacion de la
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Direccion General de Estadisticas y Censos como institucion encargada del control y
seguimiento del IPC, el cual fortaleceria la transparencia en toda su labor global y
particularmente, técnica. El desarrollo del nuevo IPC deberia ser llevado a cabo en
amplio y transparente dialogo técnico con usuarios principales del IPC, tanto del sector

publico como privado.

También se deberd contar con la cooperacion de especialistas de alto nivel de las
universidades del pais y centros académicos, asimismo de especialistas de otros paises a

fin de capitular las experiencias.

La metodologia de la construccion del IPC y del célculo de las variaciones mensuales
deberd ser pablica. Y mensualmente deberd informarse de los precios de todos los
productos de la canasta, a fin de que cualquier persona institucion tenga los elementos

para estimar la variacion mensual del IPC.

3.2.4. Comparabilidad de las mediciones

La metodologia utilizada debera corresponder a los estandares internacionales mas

exigentes en esta materia, lo que ademas de permitir la adecuada comparacion del indice
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de Precios en el tiempo, posibilite la comparacion internacional de los calculos del IPC

de El Salvador.

Ese atributo es especialmente importante en el marco de los procesos de integracion
regional, que plantea elevadas exigencias de harmonizacion y comparabilidad de las

informaciones estadisticas de distintos paises.

3.3. Antecedentes del actual IPC

3.3.1. Creacion de un nuevo IPC

El primer indice de Precios del pais fue calculado en 1978. Este indice estuvo en
vigencia hasta 1993. A partir de entonces, el IPC ha permanecido por aproximadamente

una década.

Tras ese periodo, asumiendo que los habitos de consumo van cambiando, la Direccién
General de Estadistica y Censos actualiza mensualmente los valores de éste a fin de

mostrar el comportamiento de los precios ahi considerados.
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Este IPC que esta en vigencia desde 1992 fue elaborado a partir de los datos obtenidos
en la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos (ENIGH) que fuera

conducida por el Departamento de Investigaciones Muestrales (DIM).

En esta ocasion se presentan algunos aspectos generales sobre la elaboracion de un
nuevo IPC, que tendria como base para su calculo una encuesta similar a la ENIGH pero
con una cobertura mayor, ya que la anterior era representativa de la poblacion urbana del

pais.

Esta nueva encuesta permitira actualizar la Canasta del IPC, y de ese modo reflejar los
cambios en los habitos de consumo ocurridos en la Gltima década. Las modificaciones a
considerar van orientadas con la forma de clasificar los articulos, con la introduccion de
un mayor nimero de variedades, con los cambios anuales de ponderaciones de

productos, y con las formas de calculo del indice propiamente.

Otras novedades en el mismo sentido se refieren a la metodologia y frecuencia de toma

de precios y al tratamiento de la estacionalidad.
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Los cambios implementados podrian permitir modernizar la nomenclatura y
homogeneizarla con aquella utilizada en paises europeos, Estados Unidos, Canada y

Latinoamérica en general.

3.3.2. Construccién de la canasta del IPC

La nueva ENIGH permitira conocer el gasto de los hogares para cada uno de los bienes
y servicios consumidos. Esta informacidn servird de base para determinar que bienes y

servicios de consumo componen la canasta del IPC y cuales son sus ponderaciones.

Esta encuesta permitira detectar el consumo de un mayor nimero de productos (bienes y
servicios) ya no solamente del area metropolitana de San Salvador y las cabeceras
departamentales de Santa Ana, Sonsonate y San Miguel, sino que extender la
investigacion a toda la republica. Con ello se tendria una cifra significativamente mayor
que la ENIGH de 1992. Los hogares elegidos sobre la base de una muestra
probabilistica, anotara todos sus gastos durante quince dias en una libreta especial
elaborada por la DIGESTYC. La encuesta completa se realizara a lo largo de un afio, lo
que significara encuestar a todas las submuestras, e ir rotando los hogares cada quince

dias. La representatividad de la muestra debera ser reforzada mediante estos cambios.
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Del conjunto de gastos declarados por los hogares, se escogerd un numero mas reducido
de articulos representativos de las mayores proporciones de gasto para elaborar la
Canasta para el calculo mensual del IPC. Estos articulos integrantes del IPC representan,
por consiguiente, al conjunto de los bienes y servicios consumidos por los hogares. La
estructura del gasto de los hogares, permitira, asimismo, establecer los pesos o
ponderaciones de cada articulo en el IPC. La canasta del IPC qued6 conformada por
todos los productos y articulos. Esto representa practicamente el cien por ciento del

gasto de los hogares.

—
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3.3.3. Criterios de seleccion de productos para ingresar a la

canasta del IPC

En primer lugar, es necesario establecer un criterio operativo que considere la necesidad
de combinar la mayor representatividad de la canasta familiar con la eficacia en la toma
de precios para entregar oportunamente las variaciones del IPC cada mes, como se

requiere.

En este sentido, el principal requisito para determinar qué productos integraran la
canasta es que la participacion de cada producto sea igual o mayor a un 0.01% del gasto
total de los hogares encuestados. Esta reduccion de la cota minima de participacion
permitira pasar a una mayor cantidad de productos declarados por los hogares para la

construccién del IPC.

La idea es corregir el hecho de que en la metodologia actual el gasto correspondiente a
los articulos que no fueron seleccionados para integrar la canasta de mercado fue a
incrementar el gasto de los ya elegidos, ain cuando la seleccion se hiciera en forma

complementaria atendiendo a los criterios de afinidad y diversidad.

3 Ver Capitulo II de la Canasta de Mercado, Pag. 3 del documento “Metodologia de actualizacion de
precios al consumidor Base Diciembre 19927, elaborado por la Direccion General de Estadisticas y
Censos.
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La disminucion de la ponderacion minima requerida para formar parte de la canasta
refleja la mayor diversificacion en el consumo de los hogares salvadorefios, ya que el

gasto es repartido entre una mayor cantidad de bienes y servicios diversos.

En el nuevo IPC, a diferencia del anterior, los productos no necesariamente tienen que
estar presentes todo el afio, lo que permite reflejar el consumo estacional, especialmente

de frutas y verduras.

La estacionalidad de la oferta de frutas es un fendmeno natural, si se consideran los
ciclos productivos y su caracter esencialmente perecedero. El seguimiento de una
canasta fija de fruta no resultaba adecuada ni representativa del consumo nacional. Para
el nuevo IPC se debera optar por ampliarla, incluyendo productos que pudieran no tener

una alta representatividad anual, pero que si la tienen al menos dos meses al afio.

La ampliacién de la canasta de frutas implicaria que en el nuevo IPC se consideren una
cantidad de productos dentro del articulo frutas frescas. En el IPC actual sélo se

consideraban 8.
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3.3.4. Seleccidn de lugares para la toma de precios.

En el IPC actual la seleccion de los establecimientos y especificaciones de articulos se
consideraron como establecimientos aquellas tiendas, supermercados, empresas o
entidades de servicio, hogares, etc. Que venden el articulo relacionado y/o proveen el

servicio a investigar. Se tomaron en cuenta algunas caracteristicas tales como:

e Serun lugar fijo y permanente
e Poseer una abundante clientela

¢ Que el establecimiento ofrezca una diversidad de productos

De igual manera se tuvo en consideracion su distribucién espacial, combinando lugares
céntricos y periféricos. En este sentido, el criterio para seleccionar los tipos de
establecimiento debe ser el de mayor proporcion de gasto y no el de mayor frecuencia de
compra. Es decir, la eleccion de un establecimiento (como fuente de informacion del
precio de cada producto) depende de que los hogares informantes realicen, en promedio,
el mayor gasto de ese producto en ese tipo de establecimiento y no de cuantas veces

vayan aun lugar.

Sobre la base de un Directorio de Establecimientos y de una Encuesta de Puntos de

compras, se deberia configurar una muestra por tipo de establecimientos. A partir de ese
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Directorio, se debe seleccionar una muestra de establecimientos que sirva como fuente

de informacion para la toma de precios.

En la actualidad el tamafio muestral es de 1100 establecimientos. De hacerse el cambio
propuesto el ndmero se incrementaria incluyendo las grandes multi-tiendas, multi-
ferreterias, farmacias, colegios y almacenes varios, asi como las ferias. Esto permitiria
tomar una mayor variedad de precios de productos en cada uno de estos establecimientos
e incrementar el nimero de precios tomados. Mejorara asi la representatividad del IPC
en establecimientos que han incrementado de manera importante su presencia en el

mercado en la tltima década.

3.3.5. Ventajas del nuevo IPC
Todos los cambios sugeridos redundaran en un mejoramiento de la calidad del indice de
Precios al Consumidor. En resumen, entre las ventajas mas relevantes del Nuevo IPC se

pueden destacar los siguientes:

e El nuevo IPC representa mejor el gasto de los hogares.
e Tiene una estructura mas actualizada y exacta del patrén de gasto de los hogares.
e Presenta una configuracion de canasta mas completa y refleja una estructura de

clasificacion mas logica y adecuada, de acuerdo a una concepcion de Canasta



23

desde el punto de vista de los usuarios y consumidores y no de la oferta del bien
0 servicio.

e Considera un nimero superior de variedades, de productos y de establecimientos
por tipo.

e Tiene una mayor capacidad de adaptacion a la introduccion de nuevos bienes y
servicios, en el mercado, ya que incorporara cada afio una revision de las
variedades més vendidas dentro de cada producto.

¢ Refleja mas adecuadamente el consumo estacional de frutas y verduras.

e Recogera oportunamente los cambios en los hébitos de compra, mediante
actualizaciones mas periddicas a través de la Encuesta de Puntos de Compra y de

la Muestra de Establecimientos.

3.4. Nueva Canasta de Bienes

3.4.1. Ponderaciones del IPC

La nueva canasta del IPC reflejaria asi una variacion en la participacion del Gasto en
todos los grupos y sub-grupos. El producto de las variaciones que pudieron haberse dado

en los ultimos 9 afos.
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Las posibles reducciones o ampliaciones en la ponderacion de cada grupo indicaria que
los hogares destinaron proporcionalmente mas o menos ingresos a diversificar su
consumo hacia otros rubros, con relacion a sus gastos en el grupo respectivo. Sin duda,
el principal factor que pudiera determinar los cambios en la estructura del gasto de los
hogares y por consiguiente, en las ponderaciones del IPC, son las variaciones del ingreso
real de los hogares en esta década. Si el ingreso aumenta genera cambios en las
preferencias de los consumidores y una mayor diversificacién del consumo, que ya no

buscan solo satisfacer las necesidades basicas.

El cambio en los patrones de consumo apunta, por una parte, hacia una mayor
homogeneizacion del consumo a través de los diferentes estratos socioeconomicos y a
una diversificacion del mismo. Si se parte de la hipotesis de un aumento del ingreso la

nueva ENIGH:

o Reflejaria una masificacién del consumo de bienes y servicios que hace una
década tenian un elevado consumo casi exclusivamente en los estratos de
mayores ingresos. En el &mbito de articulos podrian destacar algunos bienes y
servicios con importantes incrementos en su ponderacion asociada a una
extension de su consumo a amplios estratos de hogares: comida fuera del hogar,

productos lacteos, productos congelados, artefactos electrodomésticos, servicios
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de recreacion y cultura, comunicaciones telefénicas, articulos de computacion,
automoviles, gastos en centros e institutos de educacion superior, etc.

e Una segunda caracteristica de este aumento y modernizacion en el consumo de
los hogares reflejaria la nueva canasta dada por la diversificacion del patron de
consumo, mediante la incorporacion de nuevos bienes y servicios en la canasta
de consumo familiar de los hogares. La experiencia podria sugerir que un
significativo dinamismo econoémico se extenderia en un periodo relativamente
breve hacia los restante estratos de hogares. Algunos ejemplos de esta
diversificacién en el consumo podrian ser los siguientes: TV, cable, juegos
electrénicos, teléfono celular, horno microondas, lentes de contacto, viajes

turisticos y discos compactos, entre otros.

3.4.2. Estructura de la canasta

Desde el punto de vista de su estructura, la Canasta del IPC podria estar constituida por
ocho grupos. Cada uno de los grupos, a su vez, estaria conformado por un determinado

namero de subgrupos.

Por ejemplo, el grupo Alimentos se retne a once subgrupos: Pan y Cereales; Carnes y
Cecinas; Pescados y Mariscos; Productos L&cteos y Huevos; Aceites, Mantequillas y

Grasas; Azucares y Bebidas estimulantes; Sopas, Condimentos y Aderezos; Bebidas



26

Alcohdlicas; Alimentos para el Hogar y Preparados para llevar, y Frutas y Verduras. El
grupo Vivienda, en cambio incluye cinco subgrupos: Arrendamiento y otros gastos fijos;
Servicios Basicos; Comunicaciones; Reparaciones y Conservacion de la Vivienda. Cada

subgrupo a su vez estaria conformado por articulos y éstos por productos.

Finalmente, el encuestador, lo mismo que el consumidor cuando adquiere un producto,
se encuentra con la variedad que considera marca, nombre de fantasia y materiales que

caracterizan al producto.
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El cambio de estructura del IPC significa que en lugar de los 241 productos de la antigua

canasta, el nuevo tendria un nimero mayor, con sus respectivas variedades.

El nuevo IPC refleja una importante diversificacion del consumo de los hogares, que
seria considerada en el IPC, pero ademas se incluird para cada producto, una mayor

cantidad de variedades o marcas de mayor presencia de mercado.

IPC base diciembre 1998 = 100

Grupos No. No. No.
Sub rupos Artlculos Productos Varledades

Alimentacion

Vivienda ) 12 29 47
Equip. De Vivienda 7 25 84 149
Vestuario 6 26 75 142
Transporte 2 11 26 76
Salud 3 9 44 90
Educ. y Recreacion 4 12 55 345
Otros 3 3 8 44
Totales 41 156 483 1199

4 Total de Productos sugerido segtin Documento de Trabajo, Lic. Carlos Martinez.
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3.5. Metodologia de céalculo alternativa

3.5.1. Calculo de IPC

Los bienes y servicios de la canasta que sirve de base al IPC se ordenan de la siguiente

manera:

El nivel mas bésico es la Variedad-Establecimiento. Esta se agrega al nivel de
Variedad. En todos los casos, se utilizard la media geométrica para agregar los
indices Bésicos de Variedad — Establecimiento (IBVE) a una Variedad. Estos
indices IBVE reflejaran las variaciones mensuales de precios de variedades
similares; en efecto, se trata en muchos casos de la misma marca, sélo que su
precio se toma en diferentes establecimientos. Como resultado de este calculo se
obtiene el indice Basico de Variedad (IBV) para cada mes, que mide la variacion
de precios de la VVariedad con respecto al mes anterior.

Las variedades se agregan al nivel del producto. Se supone que la elasticidad de
sustitucién entre las Variedades es alto; después, se aplica la media geométrica
para agregar los IBV hasta el indice de Producto (IPRO). A partir de este nivel se
calcula el Micro indice de Producto (MIPRO), que simplemente es el nivel del
indice de precios de los Productos.

Para agregar los Productos en un Articulo se tomara en cuenta el grado de
elasticidad de sustitucion entre los productos que forman el articulo. Para el

Grupo Alimentacién se utilizard la media geométrica; para los otros Grupos, se
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aplicara la media aritmética. De esta manera, partiendo de los niveles de indices
de los productos (MIPRO) se obtienen los niveles de indices de los articulos o

Micro indices de Articulo (MIART).

Los Productos que conforman un Articulo pueden tener distintos grados de elasticidad
de sustituciédn; por ejemplo, entre el pan corriente y el pan especial, entre la mantequilla
y la margarina, entre el manjar y la mermelada. Sin embargo, éstos se agrupan en dos
tipos: los con elasticidad de sustitucion 1 (media geométrica) y los con elasticidad de
sustitucion 0 (media aritmética). Se obtiene asi el siguiente ordenamiento para agregar

los productos a articulos:

GRUPO Método de agregacion de
productos a articulo

1. Alimentacion Media Geométrica
2. Vivienda Media Aritmética
3. Equipamiento de la Vivienda Media Aritmética
4. Vestuario Media Aritmética
5. Transporte Media Aritmética
6. Salud Media Aritmética
7. Educacion y Recreacion Media Aritmética
8. Otros Media Aritmética

e En el ambito de articulos existe un bajo grado de elasticidad de sustitucion entre
si. Por esta razon, es apropiado hacia agregaciones superiores (subgrupos y

grupos) utilizar la media aritmética.



30

3.5.2. Algoritmo de calculo

El nuevo algoritmo de céalculo del IPC ha sido elaborado sobre la base de los nuevos

conceptos utilizados en el IPC y refleja las modificaciones metodoldgicas.

e Agregacion desde Variedad-Establecimiento a Variedad
Al nivel méas desagregado, esto es, en el ambito de variedad establecimiento; se
construyen indices de precios con respecto al mes anterior para las observaciones de
cada una; si en el mes se observa mas de un precio de una variedad establecimiento,
entonces se calcula el precio promedio del mes (PPM). Para calcular estos indices se
divide el precio promedio de la variedad-establecimiento del mes t por el precio
promedio del mismo item mes t-1. Para cada variedad definida, el nimero maximo de
indices de precios es igual al nimero de establecimientos de la muestra. Todas las
observaciones (una por establecimiento) entran en el célculo del promedio geométrico

con igual peso o ponderacion.

e Agregacion desde Variedad a Producto
Para obtener las variaciones de los Productos se calcula el promedio geomeétrico
ponderado de los indices de las variedades. Las ponderaciones de las variedades se
obtienen de estudios de mercado. El uso de promedios geométricos a este nivel se
explica por ser un operador que al nivel de variedades, refleja la sustitucion de una por

otra.
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e Agregacion desde Producto a Articulo
La agregacion desde Producto a Articulo se realiza de dos modos: en el Grupo
Alimentacién se hace con la media geométrica; y en los demés Grupos, con la media
aritmética. La media geomeétrica es capaz de explicar la sustitucion de productos que se
produce con cambios en los precios relativos, que se da rapidamente en el Grupo
Alimentacién. En los otros Grupos, la sustitucion sera estudiada a traves de estudios de

mercado ad hoc.

e Agregacion desde Articulos a IPC
Finalmente, el indice general (IPC) se calcula a partir de los articulos como un indice de
Laspeyres, es decir, a partir de los niveles de los indices de los articulos, ponderados

segun la estructura de gasto de la Encuesta de Presupuesto Familiar.

3.6. Programa permanente de actualizacion

Esta nueva metodologia para el IPC se ha realizado sobre la base de suponer procesos de
actualizacién permanentes y estables para los préximos afios, y requiere de la
manutencion de un sistema y de un equipo de apoyo técnico, actualizaciones
metodoldgicas y encuestas. Parte de las limitaciones que presentaba el IPC anterior se
relacionan con la imposibilidad de sustituir variedades especificas de bienes o servicios

gue se mantenian a lo largo de 10 afios, en el IPC, aln cuando en el mercado estuvieran



32

obsoletas, asimismo como en problemas planteados por el afiejamiento de la muestra de

establecimientos.

El envejecimiento de la muestra ha constituido histéricamente una limitacion. La
recuperacion de establecimientos perdidos se realizaba en el propio terreno, buscando
similes en tamafo, cercania geografica, y con precios similares. Sin embargo, los
cambios en la estructura de mercado revelan generalmente la necesidad de sustituir
pequefios establecimientos por supermercados o cadenas, y no por negocios similares.
Con la actual metodologia, se propone llevar Encuestas de Puntos de Compra y

Actualizaciones Muestrales con una periodicidad bianual.

Otro elemento por considerar, lo constituye la introduccidn de ajustes de precios ante
cambios de calidad de los productos. Debido a la rapidez de los cambios tecnoldgicos,
las alzas de precios en muchos productos pueden ser, en parte, el resultado de
mejoramientos en la capacidad técnica de éstos, y en parte incremento neto de precios.
Cuando el mejoramiento de la tecnologia, significa en realidad un alza menor, o incluso

una reduccion del precio, ello deberia reflejarse en el nuevo IPC.
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El Programa de Mejoramiento Permanente del IPC, debe comprender a lo menos los
siguientes aspectos:

1) Programacion de estudios de mercado anuales con el objeto de actualizar las
ponderaciones de los productos y de ir cambiando las especificaciones de las
variedades.

2) EIl cambio de ponderaciones de los articulos del IPC debe ser méas frecuente, pues
estas se mantienen constantes entre dos Encuestas de Presupuestos Familiares, lo
que hace necesario actualizar la canasta en un periodo limite de 5 afios. Para
esto, se debe estudiar la posibilidad de hacer Encuestas de Presupuestos
Familiares con muestras de hogares mas reducidas; simplificar el nimero de
variables por encuestar; no consultar los ingresos todos los afios; y otras.

3) Actualizacion de la muestra de establecimientos cada dos afios, para lo cual se
debe realizar con esta frecuencia la Encuesta de Puntos de Compra a hogares.

4) Estudios sobre el ajuste de calidad en el IPC, que deben incluir a menos:

e La definicién de criterios para realizar ajustes de calidad en terreno, ello se
hara especialmente para el caso del vestuario donde es posible encontrar
pequefias variaciones (marginales) entre un modelo y otro.

e El tratamiento de los cambios de la unidad de medida, envases, marcas o
mejoramientos tecnoldgicos simples (No. de afeitadas de una maquina de
afeitar) o mas calcio en la leche, entre otros.

e Ademas, deben desarrollarse metodologias de ajustes de calidad para algunos

bienes con ponderacion significativa y que sufren fuertemente el cambio
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tecnoldgico (automoviles, computadoras). Adicionalmente, se estudiara el
problema de calidad asociado a los servicios de salud. En todos estos casos,
se debiera operar con un comité de expertos en cada rubro que evalGe el valor
de los cambios tecnologicos.
5) Tratamiento posible de shocks de precios en casos de shocks econdmicos
(petroleo), climaticos u otros.

6) Harmonizacion de las metodologias de célculo del IPC en el &mbito regional.

4. Conclusiones y Recomendaciones

Teniendo como base los datos obtenidos y al analisis de ellos, al igual que las
consideraciones efectuadas anteriormente y con el objetivo de plantear modestamente
algunas consideraciones tendientes a proporcionar un particular punto de vista sobre el
fendmeno de la inflacion, se plantean a continuacion las siguientes conclusiones y

recomendaciones:

CONCLUSIONES RECOMENDACIONES
e Lainflacion provoca graves distorsionesenel | e La confiabilidad de la medicion de los
funcionamiento del sistema econdémico precios y el nimero de bienes incluidos en la
debido a su imprevisibilidad. Los problemas canasta resultan ser una parte vital para el
provocados por la inflacion se derivan calculo del Indice de Precios al Consumidor.

precisamente de este hecho ya que ni todos
los productos ni todos los factores subiran sus
precios al mismo tiempo ni en la misma
proporcion. Y cuanto mayor sea la tasa de
inflacion, mas amplio serd el margen de error
en las expectativas de los agentes economicos
y por tanto mayor la sensacion de
inseguridad.



Los precios son una via por la que se
transmite la informacion necesaria para que
los consumidores decidan correctamente que
deben adquirir y para que las empresas
calculen qué y cuanto deben producir. Si los
precios estdn cambiando continuamente,
dejan de cumplir su funcién informativa.

El estudio de la inflacion es importante en
tanto que afecta el poder adquisitivo de las
personas y de los agentes econdémicos en
general de un pais. Esto repercute en los
niveles de consumo de cada uno de ellos y
consecuentemente en el  crecimiento
econémico ya que el consumo constituye
parte integral del producto interno bruto.

En la actualidad la inflacién en el Salvador es
monitoreada a través de las variaciones que
va teniendo el Indice de Precios al
Consumidor.

El actual modelo de célculo data del992 y
tiene hasta la fecha de realizacion de la
presente investigaciéon 10 afos, periodo en el
cual se presume que los patrones de consumo
de los habitantes haya cambiado
sustancialmente.

El poder adquisitivo del producto queso
fresco ha sufrido un deterioro de méas del 50%
desde el afio base 1992.

Dado el prolongado periodo de vigencia del
actual Indice de Precios al Consumidor, se
hace necesaria una revision metodolégica y
una actualizacion del mismo. En tal sentido el
Capitulo 1l de la presente investigacién
contiene los lineamientos generales de una
propuesta metodoldgica para la elaboracion
de un indice de Precios que refleje de mejor
manera las variaciones de los precios sobre la
base de una canasta ampliada, ya que de esta
manera seria mas representativa la forma de
monitorear las variaciones en los precios y
sus repercusiones en el indice de inflacién.

Es necesario definir una nueva canasta de
consumo, la cual deberd ser detectada por una
nueva Encuesta Nacional de Ingresos y
Gastos de Hogares para recoger los cambios
ocurridos en los patrones de consumo de los
hogares, en la Gltima década.

En términos de calidad del indicador es
necesario que la variacion de los precios de
los bienes y servicios de consumo estén
relacionados con la inclusion de un mayor
nimero de articulos y productos, la toma de
una mayor cantidad de precios por productos
una mayor periodicidad en la toma de precios
y definiciones mas de los productos y
variedades.

La nueva metodologia debe permitir el
mejoramiento continuo del IPC, por ejemplo,
a través de ponderaciones de productos y
variedad, y de la actualizacién periddica de la
muestra de establecimiento donde se toman
los precios.

Es necesario hacer una revision de los precios
de productos como el queso fresco, ya que es
un alimento que en su mayoria es consumido
por personas de recursos un tanto limitados
en donde encontrar un sustituto es bastante
dificil.
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GLOSARIO

ANO BASE: Es el afio de referencia al que se asigna un valor de cien cuando se

construye un indice de precios u otra serie de tiempo.

ARANCEL: Es un impuesto o gravamen que se aplica a toda mercancia que cruza una
frontera por una zona aduanera.
a. Sinénimo de Tarifa. Es el impuesto a pagar por la importacion definitiva
de un bien.
b. Se emplea también para referirse al texto que contiene la totalidad de los

impuestos a las importaciones de bienes de un pais.

BIEN: El concepto de bien en economia es muy amplio y no se limita a objetos
tangibles. No obstante hay que distinguir 2 acepciones del término:

a. Razones précticas restringen el uso del concepto refiriéndolo a todo
objeto corporal o tangible que satisface alguna necesidad, sea esta
individual o colectivo a través de su uso o consumo. De esta forma se
puede hablar los bienes como algo distinto de los servicios, a pesar de que

los altimos también satisfacen necesidades y contribuyen al bienestar.



b. El concepto teorico se refiere a cualquier cosa, tangible o intangible, que
satisfaga alguna necesidad o que contribuya al bienestar de los

individuos.

BIEN DURADERO: Bien que no se consume inmediatamente y que dura un largo

tiempo prestando, sucesivamente y muchas veces, el servicio para el que fue creado.

BIEN NO DURADERO: Aguel que se consume inmediatamente o en corto plazo. Se
emplea una o varias veces y su duracion depende del uso y del material de que esté

fabricado.

BIENES DE CAPITAL.: Son aquellos bienes que se utilizan para la produccién de otros,
y no satisfacen las necesidades del consumidor final. Entre estos bienes se encuentran la

maquinaria y equipo.

BIENES DE CONSUMO: Bienes destinados a satisfacer las necesidades del consumidor
final doméstico y que estan en condicion de usarse o consumirse sin ninguna elaboracion

comercial adicional.



BIENES INTERMEDIOS: Corresponden a bienes de capital, y se denominan asi por el
hecho, de servir a los consumidores de forma indirecta en la satisfaccion de sus
necesidades, ya que representan etapas intermedias en los procesos productivos.

También conocidos como materias primas 0 insumos.

BIENES NO TRANSABLES: Bienes cuyo consumo so6lo se puede hacer dentro de la
economia en que se producen, no pueden importarse ni exportarse. Esto se debe a que
estos productos tienen costos de transporte muy altos o existe en la economia un alto

grado de proteccionismo.

BIENES TRANSABLES: Aquellos bienes que se pueden consumir dentro de la
economia que los produce, y se pueden exportar e importar. Generalmente, tienen bajos
costos de transporte y pocos aranceles y cuotas de importacion que puedan bloquear el

libre flujo de bienes a través de las fronteras nacionales.

COMERCIO EXTERIOR: Intercambio de bienes, servicios entre paises.



COMERCIO INTERIOR: Comercio entre un comprador y un vendedor residentes en el

mismo pais. Es el opuesto entre comercio exterior o internacional.

CONSUMIDOR: Todo agente econémico que demanda bienes y servicios de consumo

para satisfacer alguna necesidad especifica.

CONSUMO: Acto final del proceso econdémico, que consiste en la utilizacion personal y
directa de los bienes y servicios productivos para satisfacer necesidades humanas. El
consumo puede ser tangible (consumo de bienes) o intangible (consumo de servicios).
Ademas, se puede clasificar de acuerdo a quien realice el acto en privado y publica. El
consumo privado es el realizado por las familias y las empresas, y el publico es hecho

por el gobierno.

COSTO: Es un gasto, erogacion o desembolso en dinero o especie, acciones de capital o
servicios, hecho a cambio de recibir un activo. El efecto tributario del término costo (o

gasto) es el de disminuir los ingresos para obtener la renta.



COSTO DE VIDA: Promedio de los precios al por menor de todos los bienes y servicios

necesarios para un nivel de vida fijo.

COSTO FIJO: Costo que en el coto plazo permanece constante cuando la cantidad
producida se incrementa o disminuye, dentro de ciertos rangos de produccién-. Algunos

de estos costos se presentan aunque no se produzca nada.

CRISIS ECONOMICA: Etapa de profundas perturbaciones que caracterizan una
situacion gravemente depresiva, dentro de un ciclo econémico. En un sentido amplio, es
el conjunto de problemas que se relacionan entre si y que potencian mutuamente sus
efectos planteados alrededor de un hecho basico: la reduccion en el crecimiento de la
produccién. En un sentido mas estricto, es la fase de la actividad econémica que se

caracteriza por una reduccion brusca de la produccion.

DEMANDA: Conjunto de mercancias y servicios que los consumidores estan dispuestos
a adquirir en el mercado, en un tiempo determinado y a un precio dado. El andlisis de la
demanda parte del supuesto de que todos los factores se mantiene constantes, excepto el
precio, y que a medida que cambia el precio, la cantidad demandada por el consumidor

también varia.



DEMOGRAFIA: Estudio cientifico de las poblaciones humanas, especialmente de su

tamarnio, estructura y desarrollo.

DEPRECIACION: Perdida de valor que experimenta un activo como consecuencia de su
uso, del paso del tiempo o por obsolescencia tecnolégica. Debido a la depreciacion los

activos van perdiendo su capacidad de generar ingresos.

DEPRECIACION MONETARIA: Bajada de hecho del valor de la moneda nacional en

el mercado de cambios en régimen de cambios flotantes.

DEPRESION: Fase del ciclo econémico que se caracteriza por un descenso de la
demanda agregada, fuerte desempleo y sub utilizacion de la capacidad instalada
productiva escasa o nula formacion del capital de un nivel de precios que tiende a
descender lentamente. Periodo amplio de desempleo masivo y exceso de capacidad

instalada. (No existe aceptada cominmente en términos cuantitativos).

DESEMPLEO: Imposibilidad, que tiene las personas que desean trabajar de poder

obtener un empleo.



En un sentido mas general, subutilizacion de cualquier recurso productivo. Parte de la
fuerza de trabajo que estando en condiciones de trabajar no se encuentra ocupada en
actividades productoras de bienes y servicios. Incluye a las personas cesantes y a las que
buscan trabajo por primera vez. Sindbnimo de desocupacion. La tasa de desempleo se
puede calcular de diversas maneras, pero lo mas usual se expresa como porcentaje de la

fuerza de trabajo.

En funcion de las causas y la naturaleza del desempleo se han planteado diversas
clasificaciones. Las mas usadas son: Desempleo funcional, desempleo ciclico y

desempleo estructural. Desempleo voluntario y desempleo involuntario.

DESEQUILIBRIO: Situacion del mercado o de la economia en que las fuerzas
econdmicas tienden a un cambio. Por ejemplo, si el mercado esta en desequilibrio a

causa de un solo producto, la oferta y la demanda no son iguales.

DESINFLACION: Resultado de una estrategia encaminada a reducir el nivel general de

precios mediante el aumento del poder adquisitivo del dinero.
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DEVALUACION: Disminucion en el valor de la moneda nacional respecto de alguna(s)
moneda extranjera. Los tipos de cambio expresan la relacion de valores entre las
monedas de distintos paises, de modo que la devaluacion se manifiesta como un
aumento del tipo de cambio. Vale decir, se requieren mas unidades monetarias
nacionales para comprar una unidad de moneda extranjera. Antonimo de reevaluacion.
Algunos economistas utilizan el término devaluacion para referirse a un aumento del
tipo de cambio bajo un sistema de tipo de cambio fijo, reservando el término
depreciacion para referirse al aumento de valor de la moneda extranjera respecto a la
nacional bajo un sistema de tipo de cambio flexible. En Economia Internacional,

reduccion del valor de paridad de una moneda.

DEVALUACION: Disminucion del valor de la moneda nacional en funcion de las
monedas de otras naciones, generado por el aumento de la tasa de cambio. Una
devaluacién desestimula las importaciones por su encarecimiento, y por el contrario,
incentiva las exportaciones por su abaratamiento. En paises que tienen un mercado de
cambio controlado, la devaluacion es una decision que es tomada por el gobierno como
consecuencia de, o para enfrentar una situacion econdémica determinada. Sin embargo, la
moneda de un pais cuyo tipo de cambio es totalmente libre se devalGa cuando en dicho
mercado haya una mayor demanda que oferta de divisas extranjeras. Bajo este régimen

cambiario a la devaluacion se le conoce como depreciacion.
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DINERO: Medio de cambio (pago) de aceptacion generalizada; vale decir es cualquier
cosa aceptada por todas las personas en pago de bienes y servicios. Las funciones mas
importantes del dinero son las del medio de cambio, depdsito de valor y unidad de
cuenta. El dinero en su funcion de medio de cambio facilita el intercambio, o sea, evita
la principal dificultad del trueque que es la doble coincidencia de voluntades para
realizar una transaccion. Para ser un medio de cambio eficiente debe poseer algunas
caracteristicas: ser divisible, facilmente transportable, de facil aceptacion y dificil de
falsificar. En su funcion de depdsito de valor, permite separar los actos de compra y
venta, conservando a través del tiempo el valor de los activos que han sido convertidos
en dinero. Vale decir, es una forma sencilla de acumular riqueza. No obstante, las
fluctuaciones frecuentes del nivel de precios reducen la utilidad del dinero como
depdsito de riqueza. En su funcion de unidad de cuenta el dinero permite disponer de
una medida o patrén homogéneo para expresar el valor o los precios de todos los bienes.
Para esta funcion no necesariamente debe tener existencia fisica real, sino sélo actuar

como equivalente general de valor de todos los bienes y servicios.

Para propositos practicos se acostumbra a dar diferentes definiciones de dinero, cuya
amplitud y empleo dependeran del problema concreto que se quiera analizar. Las
definiciones operativas mas comunes de dinero (M) son:

M1 = billetes y monedas en circulacién + depositos a la vista.

M2 = M1 + dep0sitos de ahorro y/o plazo + UPAC.
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Cosa utilizada de manera generalizada para la compra de bienes y servicios,

frecuentemente M2.

DIVISA: Moneda extranjera que utilizan los residentes de un pais para efectuar las
transacciones economicas internacionales. Para cumplir con este fin, dichas monedas
como medios de pago deben gozar de aceptacion internacional generalizada, es decir,
deben ser monedas duras. Solo las monedas de algunos paises cumplen con este
requisito. También existen otros medios internacionales de pago como son el Oro y los

derechos especiales de Giro. La moneda de otro pais.

ECONOMIA: Ciencia cuyo objeto de estudio es la organizacion social de la actividad
econdmica. En otras palabras, economia es la ciencia de como las sociedades resuelven

0 podrian resolver sus problemas econémicos.

EFECTIVO: Vocablo de sentido amplio asociado con cualquier transaccion comercial

que implique la utilizacién de dinero.
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EMPLEO: La suma de poblacion ocupada y desocupada por sectores de produccion

industrial, agricultura y servicios.

EMPRESA: En economia, agente economico o unidad autonoma de control -y decision -
que al utilizar insumos o factores productivos los transforma en bienes y servicios o en
otros insumos. No se trata de una entidad legal, sino de una organizacion que tiene
objetivos definidos, como el lucro y el bien comin o la beneficencia y para cuya

consecuencia utiliza factores productivos y produce bienes y servicios.

EMPRESA DE SERVICIOS: Empresa que presta servicios, pero que no participa en la

produccién de los bienes.

EXCESO DE DEMANDA: Situacion gque se dan un mercado cuando el precio de un

bien esta por encima del nivel de equilibrio.

EXCESO DE OFERTA: Situacion que se da normalmente en un mercado cuando el

precio de un bien esta por debajo del nivel de equilibrio.
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EXPORTACIONES: Venta de bienes y servicios de un pais al extranjero.

GANANCIA: valor del producto vendido descontando el costo de los insumos y la
depreciacion menos los pagos a los factores contratados, tales como salarios, intereses y

arriendos.

GASTO NACIONAL BRUTO: El representado por el total de los cuatro sectores de la
economia (familiar, gubernamental, empresarial y exterior) en la produccién nacional de

bienes y servicios. Es igual al producto nacional bruto.

GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS: Incluye gastos de ventas tales como
remuneraciones y comisiones pagadas al personal de ventas, propaganda, promocién,
etc. Asimismo, comprende todos los gastos de administracion tales como

remuneraciones del personal administrativo, impuestos, suscripciones, etc.

GASTOS DIRECTOS: Pagos a empelados, suministradores, beneficiarios y otros

receptores privados de los pagos del gobierno.
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GASTOS FHOS: Los que no estan relacionados con el nivel de actividad de una

empresa.

GASTOS FINANCIEROS: Gastos incurridos por la empresa en la obtencion de recursos
financieros y que estan representados por los intereses y primas sobre pagarés, bonos,

deben tures, etc. emitidos por la empresa.

GASTOS VARIABLES: Los que varian con el nivel de la produccion o la capacidad de

la planta. Generalmente son gastos controlables.

GUSTOS: En economia, el término se refiere a las preferencias que los agentes
econdmicos manifiestan por los diferentes bienes y servicios. Los gustos o preferencias
inciden en la forma y magnitud de la demanda de bienes y servicios tanto a escala
individual como agregado. Aungue las preferencias de las personas no son una variable
cuantificable, ello no es obstaculo para el analisis econdémico, puesto que esta se
expresan en el mercado como la disposicion de los consumidores apagar un cierto precio
por determinados bienes y servicios. Vale decir,, en el mercado se revelan las

preferencias de las personas cuando estas adquieran bienes.
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HIPERINFLACION: Inflacion acelerada o galopante; se presenta cuando la aceleracion
de precios es de tal magnitud que las autoridades monetarias pierden por completo el
control monetario y se sienten imposibilitados para frenar el proceso inflacionario. Es el

grado mas severo de inflacion.

ILIQUIDEZ: Dificilmente convertido en liquido. Lo contrario de liquidez. Fondos no
realizables pueden ser convertidos en efectivo, pero usualmente con gran pérdida de

valor.

INDICADOR: Elemento de un ordenador que muestra la ocurrencia de un estado o

condicion especifica.

INDICADORES: Ciertas magnitudes que reflejan particularmente bien lo que ha

ocurrido, lo que ocurre, o lo que va ocurrir.

INDICADORES ECONOMICOS: Clasificacion de la informacion econdmica que se

utiliza en el analisis de los ciclos econdmicos y en las predicciones econdémicas.
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INDICE: Relaciona dos variables entre si, y se utilizan corrientemente en la evaluacion

de la situacion financiera de las empresas.

INDICE: Es un indicador que tiene por objeto medir las variaciones de un fenémeno
econdémico o de otro orden referido a un valor que se toma como base en un momento
dado. Los indices cumplen las propiedades de identidad, reversibilidad y transitividad.
La primera propiedad consiste en que el indice toma un valor de 1 (o0 de 100%) para el
periodo que se toma como base. La propiedad de reversibilidad se cumple cuando el
indice de base A, calculado para el periodo B (IB/A) es igual al inverso del indice de
base B, calculado para el periodo a: IB/A = 1/IA/B. Y por ultimo, la propiedad de
transitividad consiste en que el indice de un periodo es igual al producto de los indices

entre los sub periodos componentes.

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR (IPC): Es el producto resultante de una
investigacion estadistica de caracter estratégico, que permite medir la variacion
porcentual promedio de los precios al por menor de un conjunto de bienes y servicios de
consumo final que demandan los consumidores de un pais. Para entender mejor la
naturaleza del IPC, se debe pensar en el indice como una medida del porcentaje de

cambio, a través del tiempo, del costo promedio de una gran canasta de bienes y
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servicios comprados por los hogares de un pais, manteniendo constante la calidad y la

cantidad de los bienes.

INDICE DE PRECIOS AL PRODUCTOR (IPP): Es el producto resultante de una
investigacion estadistica de caracter estratégico, que permite medir la variacion
porcentual promedio de los precios al por menor de un conjunto de bienes y servicios.
Para entender mejor la naturaleza del IPP, se debe pensar en el indice como una medida
del porcentaje de cambio, a través del tiempo, del costo promedio de una gran canasta de
bienes y servicios comprados por los hogares de un pais, manteniendo constante la
calidad y la cantidad de los bienes. La diferencia con el IPC radica en las agrupaciones
en las que esta dividido el indice. El IPP tiene en cuenta las siguientes agrupaciones:
Alimentos y animales vivos, bebidas y tabaco, materias primas no combustibles y
lubricantes, aceites y grasas vegetales y animales, productos quimicos, articulos

manufacturados, maquinaria y equipo de transporte, articulos manufacturados diversos.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR: Medida elaborada por las oficinas estatales
de estadistica que muestran el cambio medio en el nivel de precios de articulos de ventas

al por mayor, escogiendo un afio de base de comparacion.
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INDICE DE PRECIOS: Medida que refleja los cambios en el nivel medio de precios.

INDICE DEL COSTE DE LA VIDA: Nombre popular dado al indice de precios al
consumo, que mide los cambios en el precio del consumo, que mide los cambios en el
precio de los bienes y servicios comprados por las economias domésticas. En muchas
ocasiones, los convenios colectivos firmados entre empresas y sindicatos contienen un
pacto por el que los salarios se modifican de acuerdo con los cambios en el indice del

coste de la vida.

INFLACION: Aumento continuo, sustancial y general del nivel de precios de la
economia, que trae consigo aumento en el costo de vida y pérdida del poder adquisitivo
de la moneda. En la préctica, la inflacion se estima como el cambio porcentual del indice
de Precios al Consumidor. Se pueden distinguir dos clases de inflacién, la primera es
una inflacion "inercial”, es decir, que se presenta en la economia permanentemente; y la
segunda es una inflacion coyuntural, es decir, que se da gracias a condiciones especiales

en la economia.

INFLACION CICLICA: resulta de los incrementos stbitos y periédicos del nivel

general de precios.
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INFLACION DE COSTOS: Es la causada por un aumento auténomo de alguno de los
componentes del costo (salarios, impuestos, intereses, precios de las materias primas,

etc.), incluidos los beneficios.

INFLACION DE DEMANDA: Es aquella cuya causa es un aumento de la demanda, sea
este provocado por una aumento mayor de consumo privado, o0 por un gasto publico mas

alto, o por mas inversion o exportaciones, etc.

INFLACION DE PRODUCTO: Variedad de la inflacion de costos en la que un
incremento espontaneo en el precio de los productos conduce a un incremento general de

los precios.

INFLACION DE SALARIOS: Variedad de inflacion de costos en la que un incremento

espontaneo en el salario nominal lleva a un incremento de precios.

INFLACION DESBOCADA: Sinénimo de inflacion galopante.
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INFLACION ESTRUCTURAL: Crecimiento de los precios motivados por una
elevacion desigual de la demanda o los costes de produccion en un sector clave, aunque
la demanda total siga en equilibrio respecto a la oferta considerando la economia como

un todo.

INFLACION GALOPANTE: Alza de precios rapida y sin limites. Crecimiento rapido
de la inflacion que, si no se controla minimiza, puede desembocar en una gran crisis

econdmica. Sinénimo de Hiperinflacion.

INFLACION SECULAR: El problema econdmico mas serio de finales de los afios
sesenta y setenta. A diferencia de la inflacion ciclica, que aparece y desaparece del
sistema econdmico aproximadamente cada dos afios, la inflacion secular es un fenémeno

social a largo plazo.

INFLACION Y DESEMPLEO SIMULTANEOS: Situacion en al que se precisa un
juicio de valor acerca de si es el desempleo o la inflacion del problema econémico mas
grave y si la economia se esta moviendo hacia una mayor inflacion o un mayor

desempleo.
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INFLAR LOS PRECIOS: Manipulacion de los precios de valores con el proposito de

conseguir su fuerte revalorizacion.

INGRESO: Remuneracion total percibida por un trabajador durante un periodo de
tiempo, como compensacion a los servicios prestados o al trabajo realizado: asi; la

comisioén, las horas extras, etc.

INGRESO PER-CAPITA: Se obtiene de dividir las cuentas del ingreso nacional por el

numero de habitantes de un pais. Equivale al ingreso por habitante.

IVA (IMPUESTO SOBRE EL VALOR AGREGADO): Es una figura fiscal aplicable en
un gran nimero de paises, y cuyo principio basico consiste en que su pago se efectla en
cada fase del proceso productivo sobre el valor agregado en cada fase. EI IVA es un
impuesto técnicamente muy definido, por cuanto es completamente neutral,

particularmente en las operaciones de exportacion e importacion.
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LEY: Es una declaracion de la voluntad soberana, dictada por el Congreso de la
Republica, por medio de la cual se ordena, permite o prohibe una cosa. Debe ser

sancionada por el Presidente de la Republica.

LEY DE OFERTA Y DEMANDA: Ley econdmica que afirma que el precio de un
determinado bien se obtiene por interaccion de la oferta y la demanda, y es el que iguala

la cantidad ofrecida con la demanda en el mercado.

MACROECONOMIA: Rama de la economia que estudia las relaciones existentes entre
variables agregadas; es decir, de aquellas variables que estan referidas a la economia
como un todo, tales como el ingreso o producto nacional, el consumo, el ahorro, la
inversion, el gasto fiscal, los impuestos, el saldo de balanza comercial, la oferta
monetaria, la tasa de interés, el nivel general de precios, el nivel de sueldos y salarios, el
nivel de empleo. La macroeconomia intenta explicar como se determina estas variables
agregadas, y sus variaciones en el tiempo. Su metodologia consiste en definir y analizar
las relaciones entre variables macroeconémicas considerando simultaneamente todas las
influencias que pueden determinar el comportamiento econémico global no coincide
siempre con la suma de las actividades individuales. No obstante, la linea divisoria entre

ambas ramas de la economia no siempre se puede definir con precision.
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MERCADO: Conjunto de transacciones que se realizan entre los compradores y
vendedores de un bien o servicio; vale decir, es el punto de encuentro entre los agentes
econdmicos que actian como oferentes y demandantes de bienes y servicios. EI mercado
no necesariamente debe tener una localizacion geografica determinada; para que exista
es suficiente que oferentes y demandantes puedan ponerse en contacto, aunque estén en
lugares fisicos diferentes y distantes. Por lo tanto, el mercado se define en relacién con
las fuerzas de la oferta y de la demanda constituyéndose en el mecanismo basico de
asignacién de recursos de las economias descentralizadas. Organizacién en donde se

realizan comprar y ventas de mercancias.

NECESIDAD: Toda cosa que requiere o desea un consumidor para la conservacion de la
vida cuya provision causa satisfaccion. El deseo puede ser satisfacer el hambre, la sed,
protegerse del frio, divertirse, estudiar, et. Las necesidades del hombre son ilimitadas,
debido en cuanto a que progresa la vida social y material de la sociedad van surgiendo
nuevas necesidades que satisfacer. A esto se suma el hecho que los recursos son
limitados y escasos respecto a las necesidades, de manera que la sociedad no puede
satisfacerlas todas, debiendo establecer una jerarquizacion de ellas, desde las mas
esenciales hasta las mas superfluas. Entonces los recursos escasos deben destinarse a
satisfacer las necesidades mas urgentes, aunque ellas nunca pueden satisfacer por
completo. El centro del problema econdmico radica en el hecho que las necesidades son

maultiples e ilimitadas y los recursos son escasos.
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NIVEL DE DESEMPLEOQ: Porcentaje de la fuerza laboral que esta desempleada.

NIVEL DE VIDA: Nivel de riqueza que tiene un pais, que se mide a traves de la renta

per-capita.

OFERTA: Cantidad de mercancias que pueden ser vendidas a los diferentes precios del

mercado por un individuo o por el conjunto de individuos de la sociedad.

PER-CAPITA: Por habitante. Resulta de dividir un agregado entre la poblacion TOTAL.

PRECIOS CONSTANTES: Esta expresion admite dos interpretaciones: una, como el
resultado de la eliminacion de los cambios de precio de una variable a partir de un
periodo tomado como base y, otra, como el calculo de la capacidad adquisitiva de algun

valor monetario en términos de un conjunto de bienes y servicios.

PRECIOS CORRIENTES: Conjunto de precios que incluyen el efecto de la inflacion.
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PRODUCCION REAL: Aquella que se calcula en forma monetaria tomando como base
los precios de un periodo o un afo, y refleja el incremento fisico real de la produccion
una vez eliminada la variacion o fluctuacion de los precios. Generalmente, se utilizan los
indices de precios para deflactar la produccion nominal y volverla en términos reales, 0 a

precios constantes.

PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB): Es el total de bienes y servicios producidos en
un pais durante un periodo de tiempo determinado. Incluye la produccién generada por
nacionales residentes en el pais y por extranjeros residentes en el pais, y excluye la

produccién de nacionales residentes en el exterior.

PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB): Valor total de la produccién corriente de
bienes y servicios finales dentro del territorio nacional durante un cierto periodo de
tiempo, que por lo comdn es un trimestre o un afio. El término "produccion corriente™
significa que no se cuenta la reventa de articulos que se produjeron en un periodo
anterior. Los "bienes finales" excluyen el valor de las materias primas y los bienes
intermedios que se utilizan como insumos para la produccion de otros bienes.

Generalmente, este valor es expresado en una unidad monetaria.
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PIB PER-CAPITA: Valor total de la produccion corriente de bienes y servicios finales
dentro del territorio nacional durante un cierto periodo de tiempo, dividido por el valor
de la poblacidn total. EI producto per cépita es un promedio alrededor del cual pueden
encontrarse mas o menos dispersos los ingresos de los habitantes. Ademas, es una
medida de actividad econdmica que se eleva si el PIB crece mas rapidamente que la
poblacién total.

PIB p.c. = (PIB/PT)

PRODUCTO NACIONAL BRUTO: Medida del flujo total de bienes y servicios
generados por una economia mediante la utilizacion de factores productivos de
propietarios de residentes en el Pais, aunque dichos factores estén fuera del territorio
nacional. A diferencia del producto geografico bruto que pone el acento en la
produccién generada dentro del Pais, el PNB mide la produccién generada por los
factores productivos de propiedad de residentes del Pais. Por lo tanto, es equivalente al
PGB + los ingresos netos por factores de produccion recibidos del extranjero. En su
contabilizacién se excluyen las transferencias entre factores, ademas de los bienes
intermedios, pues estos ultimos ya estan incluidos en los bienes y servicios finales.
Cuando al producto nacional bruto se le deduce la inversion de reemplazo realizada para
reponer los bienes de capital que van quedando obsoletos y que se deterioran, se obtiene
al producto nacional neto. EI PNB es equivalente al gasto del producto nacional bruto

cuando los célculos se realizan en moneda de cada afio. Si dichos calculos se hacen en
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moneda de un afo fijo ambos conceptos difieren por el ajuste en la variacion de la

relacién de intercambio (cuentas nacionales).

PRODUCTO NACIONAL BRUTO REAL: EI PNB Nominal corregido para tener en
cuenta la inflacion. Es igual al PNB Nominal Reducido exactamente en la cantidad
suficiente para compensar las subidas experimentadas por los precios desde el afio base.
Asi pues, un aumento del PNB Real indica el aumento del volumen fisico produccién de

ese periodo y excluye la subida de los precios.





