FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

TEMA:
“DETERMINACION DE LA IMPORTANCIA DEL GRUPO

MISCELANEOS SUBGRUPO ASEO PERSONAL, PRODUCTO
DESODORANTE, EN EL INDICE DE INFLACION EN EL GRAN

SAN SALVADOR”



TRABAJO DE GRADUACION PRESENTADO POR:

YANIRA IVETTE FIGUEROA RAMIREZ
YESENIA MARISELA ALFARO ZAVALA
JUAN PENA REYES

PARA OPTAR AL GRADO DE:
LICENCIADO EN MERCADOTECNIA

NOVIEMBRE, 2002

SAN SALVADOR, EL SALVADOR, CENTROAMERICA



AUTORIDADES UNIVERSITARIAS

LIC. JOSE MAURICIO LOUCEL
RECTOR

ING. NELSON ZARATE SANCHEZ
VICERRECTOR ACADEMICO

ING. DANILO ADOLFO DIAZ PEREZ
DECANO

JURADO EXAMINADOR

LIC. FIDEL ANGEL MAZARIEGO

Presidente

LIC. PEDRO AGUILAR

Primer vocal

LIC. LUIS ALBERTO MARTINEZ

Segundo vocal

NOVIEMBRE, 2002

San Salvador, El Salvador, Centroamérica



A DIOS: que en su grandiosa majestuosidad y omnipotencia nos da un rayito

de luz, fe y esperanza en nuestras vidas.

A MI PADRE: ANGEL VITELIO FIGUEROA QUINTANILLA, Por ensefiarme a

tener fe en Dios.

A Ml MADRE: MORENA CELIA RAMIREZ RAMOS, Por su educacion y

ensefiarme a luchar para lograr mis metas.

A MI TIA: SANDRA RAMIREZ, Por apoyarme siempre que lo necesite.

A MI TIO: NOE RAMIREZ, Por formar gran parte de mi inspiracién y estar

ayudandome en todo momento de mi vida.

A MIS HERMANOS. IVONNE, SANDRA ERICK, WENDY Y OSCAR, Por

brindarme su ayuda y estar siempre conmigo.

A MI NOVIO: DAVID ALEJANDRO OLIVA, Por su apoyo y estar junto a mi

cuando necesite energias para seguir adelante.

A MIS COMPANEROS Y AMIGOS, Por su ayuda desinteresada y su compafia
en los instantes vacios, dificiles o problematicos de la vida.

YANIRA IVETTE FIGUEROA RAMIREZ.



Doy gracias

A Dios Todopoderoso, por permitir la culminacion de mi carrera y por
brindarme la fuerza espiritual que ha permitido sobreponerme a las dificultades

que la vida me ha presentado.

A mi madre, gracias por su amor incondicional, sacrificios, confianza y

apoyarme en los momentos dificiles de mi vida.

A mi padre (QDDG), a quien dedico este triunfo en su memoria, por haberme

dado su amor y consejos en el momento oportuno.

A mis hijos, por ser lo mas grande que Dios me ha dado y la razén de mi

esfuerzo por superarme.

A mi esposo, por la paciencia y amor que siempre me ha brindado.

A “Don Nico”, por su cariio apoyo y consejos cuando los necesité.

A mi hermanito, por su carifio y por ser también mi amigo.
A mis amigos, que de una u otra forma me ayudaron a cumplir una de mis
metas.

Yesenia Marisela Alfaro Zavala



MI PADRE CELESTIAL: Por iluminarme y permitirme llegar a esta meta.

MIS PADRES :EULOGIA REYES Y PABLO DE LA CRUZ, Por darme la vida

y por sus sabios consejos

MI ESPOSA: DORA ALICIA: CON TODO MI AMOR Por su apoyo continuo y

por haberme dado su aliento, cuando mis fuerzas desfallecian.

MIS HIJOS: ANA GABRIELA, GEOVANNI ALEXANDER Y JUAN
FRANCISCO, Por ayudarme con mis tareas con sus garabatos en mis
cuadernos, como un ejemplo de que con paciencia y sacrificio, se llega a la
meta sofada.

MIS HERMANOS :RAYMUNDO(QDDG),ANA LUZ, REYES ISRAEL Y MARIA

LUISA, Por su constante apoyo, y consejos oportunos

MIS COMPANEROS Y AMIGOS: Por su apoyo moral y asesoria ante esos
temas tan dificiles.

POR ULTIMO, PERO NO POR ELLO MENOS IMPORTANTE, al grupo de los
Alcohdlicos Anonimos "DESPERTAR 27 DE MAYO”, de Soyapango. Por su
desinteresado apoyo y estimulo para mi superacién personal.

Juan Pefia Reyes



INDICE

INTRODUGCCION. ....couieiiiiecieesee ettt sttt i
CONTENIDO CAPITULAR...cc ettt e e ii
CAPITULO |
MARCO TEORICO CONCEPTUAL DE REFERENCIA
A. Antecedentes

1. Antecedentes historicos del desodorante.............ccceeeeeeveiiiiiinnnnnn. 1

2. Situacion actual del desodorante en El
Salvador......ccceieiiiiiiin, 5

B. Base tedrica de la inflacidn

1. Antecedentes de la

INFlACION. .. 7

2. Enfoques del origen y naturaleza de la

inflacion..............cs 9
a. Enfoque neo-cuantitativo...........ccccoeevviviiiiiiiii 9
Enfoque
Keynesiano..........cooooiiiiiiiiiiiiiceeeeeeeeee e 10
c. Enfoque estructuralista..............cooovrmiiiiiiiiiiieeee 11

3. Tipos de
INFlACION. .. e 14

Inflacion moderada o rampante............ccccevvviiiiiiinnennn. 14

o

Inflacion
galopante............eeeeeviiiiiiiiiiii 15
C. Hiperinflacion.............ooouviiiiiiiii e, 15
d. Estanflacion...........ccooiiiiiiii e 1
6

e. Relacion de los tipos de inflacion y la



realidad salvadorena.........ccoooveoeeioiieee e, 17

4. Causas dela

inflacion

a.

................................................................... 18

Inflacién causada por la

QUEITA. e 18

Inflacion causada por la demanda.........c.cccceeeeeeiiiiinnnes 19

Inflacion causada por los

COSEOS. e, 19

5. Principales efectos de la

INFlACION. ..o, 20
a. Efectos de la inflacion sobre la distribucion
del ingreso y la riqueza...........c.eceeieiiieeiiiie e 21
b. Efectos de la inflacidn sobre la actividad econdmica

d.

e.

.21

Efectos de la inflacidon sobre el mercado de

crédito....... 22

Efectos de la inflacidn sobre la balanza de pagos......... 22

Efectos de la inflacion sobre las tasas de interés........... 23

6. Generalidades de los indicadores

macroeconOmicCosS.......c..cc.c...... 23

a. Indicador del volumen de la actividad

economica (IVAE). e 23

b. EIl Producto Interno Bruto
[(d = 3 TR 24

c. Tasade
desempleo..........uueuiiiiiiiii 24

7. Indice de precios al consumidor (IPC).........c..ccovcoeiveeoiieeeeeeeeeeen 25

a. Definicion del



c. Medicion del

d. Formula para calcular el

8. Grafico de variabilidad de precios del

desodorante..........c........... 28

C. Definicion de términos basicos

CAPITULO I

INVESTIGACION DE CAMPO SOBRE LA IMPORTANCIA DEL
DESODORANTE VALET EN EL iNDICE DE INFLACION EN EL GRAN SAN

SALVADOR.

A. Generalidades

1.

Importancia de la

INVEStIgacioN.........coooiiiiiie e 32

Objetivos de la investigacion (General y

especificos).................. 33

Delimitacion de la

INVeStigacion.........cceueiiiiiiiecc e, 34

a. Delimitacién
€SPACIAL....ccieeiiii i 34
b. Delimitacidn temporal..............ccoiiiiiiiiii 35

C. Delimitacion SOCial........c.c.oeeeeeeee e 35



4.

5.

10

Limitantes de la investigacion.............ccooooiiieiiiiiin 36

Metodologia de la

INVEStIgacCiON........ueeiieiie e 38
a. Tipos y niveles de estudio............cuvveuiiiiiiiiiiiiiiiiciieieeees 38
b. Poblacién de estudio............cooooiiiiiiiiiiiiiii 40
Cc. Tamafo muestral..........ccooviiiiiiiiiii s 41

B. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

1.
2.

MEtodOoS Y tECNICAS. ......uueieiiiieiee e 43
Instrumento de captacién de la informacion...........ccccccceeeeee. 45
Prueba

PHOTO. e 45

Consistencia y procesamiento de la

informacion.........ccoccvveeeeenn.. 47
A. CodifiCaCION. ... 4
7
b. Entrada de datosS........cooneeieeieeee e 47
c. Consistencia de la informacion digitada...........c......o...... 49

d. Indicadores a obtener para la evaluacion

del IMPACTO......coveiiiieee e 50



11

CAPITULO llI

IMPORTANCIA DEL DESODORANTE EN EL iINDICE DE INFLACION EN EL
GRAN SAN SALVADOR

A. Generalidades del desodorante de uso personal

1. Importancia del desodorante de uso personal........ccccccccccceeeennnn. 51

2. Comportamiento histérico de los precios

del desodorante de uso personal..............cooveiiiiiiiinieiieiiiie e 52

3. Determinacion de la importancia del precio del desodorante

de uso personal en el indice de la inflacion............ccccccooeeeennnnnn. 57

a. Definicion de
variablesS.........ooveeiiiii e, 57
b. Derivacion de la
formula.........ccoo 59
c. Determinacion de la importancia del desodorante.......... 61
d. Efectos sobre el poder

adquisitivo.........cccovvvieeeeiiiii, 63

4. Propuesta metodolOgiCa........cocevveveuiiieeieeiie e 64

a.
b.

Objetivo de la propuesta metodoldgica...........ccccceeennnnn.. 64
Parametros (Representatividad y

transparencia metodoldgica y de calculo)....................... 64
Creacion de un nuevo IPC

(Antecedentes del actual IPC)..........c..ccooiviiiiiiiiiiiinee, 67
Construccion de la canastadel IPC..........cccoooeieiii 69

Criterios de seleccion de productos para la canasta

Seleccion de lugares para toma de precios.................... 72
Ventajas del nuevo IPC...........cccocoiiiiiiiiiiiee 74

Nueva canasta de bienes (Ponderaciones del IPC



12

y estructura de la canasta).........cccccceveeeiieiiiiiicccce 75
i. Metodologia del célculo (Célculo del IPC)............c.......... 77
j. Programa permanente de actualizacion......................... 78

CONCLUSIONES

BIBLIOGRAFIA
ANEXOS

INTRODUCCION

La variabilidad de los precios y su incidencia en el calculo de la inflacién es un
fendmeno que reviste de gran importancia, por ello un monitoreo adecuado y
constante, es necesario para la oportuna puesta en marcha de medidas que

minimicen su impacto negativo en la economia de los hogares salvadorefios.

El presente trabajo de investigacion, en donde se estudiara este fendbmeno y se
monitoreara el cambio en los precios de una parte de la canasta de mercado
previamente seleccionada, enriquecera la informacion para un analisis profundo
del indicador econémico IPC y su repercusion en la inflacion de la economia

salvadorefa, la cual proporcionara las bases para poder brindar continuidad a
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esta investigacion, de tal forma que pueda ser una fuente alternativa para la
toma de decisiones.

Bajo este contexto, este documento recopila en sus paginas el aporte de un
grupo decidido de investigadores, el cual se presenta con una serie de
capitulos enlazados de tal forma que contiene un trabajo profesional de
investigacion que pueda ser ademas una fuente de consulta para los entes que

le dan dinamismo a la economia salvadorefa.

El trabajo de grado se divide en tres capitulos principales ordenados y

redactados de una forma sencilla pero con un contenido técnico y preciso.

CAPITULO |

MARCO TEORICO CONCEPTUAL DE REFERENCIA

A. Antecedentes

1. Antecedentes historicos del desodorante

A través de la historia las esencias aromaticas han ocupado un lugar

preponderante en todas las sociedades.
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Durante el siglo XX una de las esferas mas reveladoras del proceso de
civilizacién fue la obsesion por suprimir los olores corporales asociados a la
animalidad. En esta empresa el desodorante desempefo un rol fundamental:
fabricado por primera vez a fines del siglo XIX en los Estados Unidos con base
a una mezcla de sulfato de potasio y aluminio, tras la segunda guerra mundial
Su uso se generalizé practicamente en todos los paises occidentales hasta
abarcar una gama de variedades que parece no tener fin: desodorantes para
las axilas, pies, higiene intima, aliento, desinfectar y aromatizar el aire, ropa,

cabello, borrar los efluvios del cigarrillo y del animal doméstico, etc.

El lugar otorgado a las fantasmagoricas emanaciones del cuerpo es revelador
del rol esencial que desempefa el olfato en la vida social. Desde la antigiedad
y hasta mediados del siglo XIX, los olores han sido investidos de
extraordinarios poderes de vida y de muerte. Los mitos antiguos vinculados con
los filtros de amor y los aromas afrodisiacos elaborados por los alquimistas
dieron una connotacion magica a los perfumes. En las postrimerias del Imperio
Romano, después de lavarse los hombres ya se colocaban en las axilas unas

almohadillas con sustancias aromaticas.’

La industria de los desodorantes en presentacion de spray se mantuvo sin
ninguna restriccion por mucho tiempo, y fue solamente después que los

cientificos descubrieran su relacion directa con la disminucion de la capa de
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ozono, que se comenzd a normar el uso de ellos en la manufactura de los

desodorantes.

Durante varios afios, a partir de finales de la década de 1970, los
investigadores que trabajaban en la Antartida detectaron una pérdida periodica

de ozono en las capas superiores.

En 1985, se manifesté la intencibn de eliminar gradualmente los
Clorofluocarbonos (CFCs).
En 1987, 36 naciones firmaron y ratificaron un tratado para la proteccion de la

capa de ozono.

La Comunidad Europea (hoy Uniéon Europea) propuso en 1989 la prohibicion

total del uso de CFCs durante la década de 1990.

El aerosol es un sistema de empaque moderno a presion dentro de un envase
corrientemente metalico, que requiere un gas propelente para dispersar el

producto que contiene.

Algunas ramas de la industria aerosolista que los empleaba en el pasado,
reconvirtieron sus procesos para reemplazar los CFCs por otros gases no

contaminantes de la capa de ozono, como la mezcla de propano y butano.

! Kreimer, Roxana. “Historia del desodorante” (documento web) 2001.
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En el afio 1978 en los EE.UU., se comienza a prohibir el uso de CFCs en
aerosoles, entre otras razones porque los sectores que aun los utilizaban ya

disponian de propelentes alternativos.

Ese criterio fue extendiéndose a todos los paises del mundo. La industria
aerosolista Argentina fue una de las primeras en propiciar el abandono del uso

de CFCs y en llevar a la practica esa iniciativa en un plazo muy corto.

En 1988 una Asamblea General Extraordinaria la Camara Argentina del Aerosol
aconsej6é por unanimidad a las empresas asociadas que no empleen mas los

CFCs (la recomendacién estaba dirigida al sector que aun los utilizaba).

La decision adoptada voluntariamente por la industria aerosolista Argentina se

anticip6 a los plazos fijados por el Protocolo de Montreal .

En El Salvador, existen en la actualidad leyes que protegen el medio ambiente,
dentro de ellas hay un articulo que regula los productos quimicos, el cual se

encuentra en el capitulo V de la Ley del Medio Ambiente, que literalmente dice:

Art. 57 .- La introduccion, transito, distribucién y almacenamiento de sustancias

peligrosas sera autorizado por el Ministerio de Medio Ambiente, en

www.geocities.com/filosofialiteratura/desodorante.htm.
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coordinacién con el Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social, el Ministerio
de Economia y el Consejo Superior de Salud Publica; un reglamento especial

regulara el procedimiento para esta materia.’

Cabe destacar que la industria del desodorante en El Salvador no estda muy
desarrollada, y por ello, la mayoria de productos es importado de otros paises.
El producto que es sujeto de este estudio es producido por GILLETE en
Guatemala y distribuido en forma exclusiva en El Salvador por C. IMBERTON

S.A.

2. Situacion actual del desodorante en El Salvador

La economia salvadorefia crecié de manera apreciable después de la firma de
los acuerdos de paz celebrada en el Castillo de Chapultepec el 31 de diciembre
de 1991. Entre los factores que determinaron ese dinamismo en la economia
nacional pueden mencionarse la demanda postergada por la situacion de
guerra, la erogacion de fondos publicos y privados destinados a la
reconstruccion y al cumplimiento de dichos acuerdos, las nuevas expectativas
abiertas por la delimitacién de los conflictos al interior del sistema. Sin
embargo, pocos afos despueés, ese dinamismo expresado especialmente en el
crecimiento de los sectores no transables tendié a desaparecer, y los sintomas

de un estancamiento de la economia no solo fueron aceptados unanimemente

2 Ley del medio ambiente
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por los estudiosos del tema, sino que se fue convirtiendo en el problema mas

sentido por los ciudadanos.®

El Salvador, en donde se tiene un cambio fijo de (¢ 8.75 por ddlar) se han
abierto nuevas perspectivas de estabilidad econdmica, si se juzgan las nuevas
oportunidades, con los Tratados de Libre Comercio con otros paises

econdmicamente mas desarrollados.

El pais se orienta a la busqueda de nuevas formas de alcanzar estabilidad
econdmica, en pos de dicho objetivo, se hace imprescindible el control del nivel
general de precios. Este es uno de los principales problemas que se enfrentan,
ya que segun los reportes de los ultimos meses emitidos por la Direccidon
General de Estadisticas y Censos, se han registrado incrementos en los precios
comparados con afios anteriores. Los terremotos de los trece de los dos
primeros meses del afio del 2001, han venido a empeorar algo que ya existia, y
asi los periodicos informan sobre el aumento de la miseria en los
departamentos centrales que afectd particularmente el terremoto del 13 de
febrero. Los terremotos, estan siendo presentados como responsables de los
males ya existentes, cuando en verdad son solo responsables de agravar lo

que las politicas econdmicas de los gobiernos de los '90 causaron sin que

3 Magafia, Alvaro. La politica econdmica de la década de los '90. Revista Entorno niimero 20, septiembre 2001.
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nadie dijera nada, lo cual lo menos que se puede decir es que es triste, es un

silencio vergonzoso.4

Por lo anterior, es de mucha importancia que el gobierno genere politicas
econdmicas, que propicien niveles de confianza y posibiliten un adecuado

control general de precios.

Los precios del producto desodorante, en el afio de 1999 mantuvieron una
aparente estabilidad. En el mes de enero de ese mismo ano su precio fue de ¢
31.50, finalizando en el mes de diciembre con un precio de ¢ 29.11,
manteniendo un promedio anual de ¢ 30.24, esto debido a una mayor
competitividad entre las empresas lo cual beneficié a los consumidores con la

estabilidad en los precios.5

Aunque la variacién de los precios en los diferentes periodos no ha sufrido
cambios significativos en los afos subsiguientes, es de hacer notar que en el
ano de 2000 su promedio anual fue de ¢ 29.86, pero al afio de 2001 registrd
una variacion de precios tendiente al alza, ya que su promedio anual fue de

¢ 33.79.

4 Magafia, Alvaro. La politica econémica de la década de los '90. Revista Entorno niimero 20, septiembre 2001.
> Direccién General de Estadistica y Censos. Revista IPC, Andlisis sobre Miscelaneos, El Salvador, 1999-2001.
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B. Base tedrica

1. Antecedentes de la inflacion

La inflacion es un fendmeno monetario que a través de la historia se ha
sostenido que tiene su origen en un aumento exagerado de la cantidad de
dinero, es una de las causas de un aumento sustancial de los precios, este es
un proceso en el cual el dinero pierde su poder adquisitivo, es decir que con
determinada cantidad, se compra cada vez menos bienes. Centrandose en la
realidad de El Salvador, se puede analizar varios periodos:

En el periodo de 1973 a 1978 se dio una inflacion del 12.3% que era baja para
otros paises pero no para El Salvador, cuya magnitud habia sido moderada e
insignificante hasta 1972; esto, a raiz del alza de los precios del petroleo. Por
otra parte cabe destacar el subperiodo de 1976-1978, en el cual se
experimentd un incremento anual promedio de 10.7% del indice de precios al

consumidor.

Posteriormente, en el periodo de 1979 a 1982 la tasa de inflacion promedio
anual aumentd a 14.9%; proceso inducido por factores externos y se convirtié
en un problema basicamente de origen interno, ya que fue en esta década en
donde comenzo a desarrollarse el conflicto armado de El Salvador, agudizando

la crisis econdmica, social y politico—militar.
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De 1983 a 1990 la inflacion registré un promedio anual de 20 %, ésta tiende a
bajar en los afios subsiguientes y para 1998 se registré una baja en la inflacion
entre los paises centroamericanos, alcanzando un 2.5%. Hay que destacar que
estos valores no obstante, estan influenciados coyunturalmente por fenémenos
naturales adversos, aun continuan manteniendo al pais, entre los de mas baja

inflacion en Latinoamérica.®

Para el ano 2001, la inflacion ya alcanzaba un 4.3%, esto debido al alto costo
del petréleo y el incremento en el costo de la energia eléctrica y por la
eliminacion de los subsidios que brindaba el gobierno segun datos de la

DIGESTYC.!

2. Enfoques del origen y naturaleza de la inflacion

Las diferentes escuelas del pensamiento econdmico han tratado de interpretar

y explicar la inflacion, llegando a establecer enfoques diferentes. Dentro de

ellas destacan los enfoques Neo-cuantitativo, Keynesiano y Estructuralista.

a. Enfoque neo-cuantitativo

® Rodriguez Ventura, Maria Angela, Et al. Efectos de la inflacién sobre la variables monetarias en el Salvador.
Universidad de El Salvador, Facultad de Ciencias Econémicas (Trabajo de graduacién 1992).
" La Prensa Gréfica. El Salvador registra. La Prensa Grafica (http://www.laprensahn.com/caarc/0101/c08003.htm).
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La teoria cuantitativa del dinero es la mas antigua en la interpretacion de la
inflacion, se sustenta en la teoria de que existe una relacion causal, directa y
proporcional entre la masa monetaria en circulacién y el nivel de precios, bajo el
supuesto que la economia estd en pleno empleo y que la velocidad de
circulacion del dinero es constante. En tal sentido, un aumento en la tasa
monetaria le resta capacidad al poder adquisitivo del dinero, es decir, ocasiona

el incremento del nivel general de precios.

La hipotesis que plantean los cuantitativistas es que los aumentos en la masa
monetaria no ejercen ninguna influencia positiva en las variables de produccion
y empleo (si la economia estd en pleno empleo), lo que en sintesis seria
encontrar los origenes del proceso inflacionario en el impacto que generan los
mayores incrementos en los medios de pago, sobre los incrementos

experimentados en la produccion.

b. Enfoque Keynesiano

La crisis mundial del sistema capitalista en 1929 no pudo ser explicada ni
mucho menos superada sobre la base del marco tedrico clasico y neoclasico,
con lo cual la teoria cuantitativa que servia de fundamento para la explicacion

ortodoxa de la teoria monetaria fue relativizada. Este hecho propicio el

surgimiento de la teoria Keynesiana.
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De acuerdo a esta conceptualizacion: “El nivel general de precios, depende en
parte de la tasa de remuneracion de los factores productivos que entran en el
costo marginal, parte, de la escala de produccién como un todo, es decir, del
volumen de ocupacién de acuerdo con el principio de los rendimientos

decrecientes.®

Aunque se plantea que en una situacion de pleno empleo los precios
variaran proporcionalmente a los cambios en la cantidad de dinero, puesto
que: “como el producto ya no puede aumentar, el incremento de la demanda
efectiva y de la cantidad monetaria se refleja necesaria y proporcionalmente
en el alza de los precios”9

En este sentido, por el lado de la oferta, la inflacion puede originarse via
incrementos en los costos, lo cual puede atribuirse al poder que tiene en el
mercado los sindicatos, las empresas, los proveedores de materias primas y a

las politicas fiscales del Gobierno frente a las empresas.

c. Enfoque estructuralista

La Escuela Estructuralista considera que las raices del fendmeno inflacionario
se encuentran en los desequilibrios del sistema economico, particularmente en
ciertas caracteristicas de los sectores externo y agricola, de manera que los

factores basicos de la inflacion son predominantemente estructurales.

8 Argandofia, Antonio, La Teoria Monetaria Moderna, 1972., Pag. 81.
® Sacristan, Antonio. “Keynes ante la crisis mundial de los afios ochenta. Edit. Siglo XXI, México. 1985 pag. 63.



24

En ese sentido el poco dinamismo con que cuenta la oferta colocada, para
enfrentar la demanda creciente que origina el proceso de desarrollo y el
aumento de la poblacion, lo que en consecuencia trae un aumento de los
precios.

Bajo estas circunstancias el problema inflacionario nace por una oferta
inflexible y no por exceso de demanda como sostienen los monetaristas. Para
los estructuralistas, los dos elementos que restringen la oferta son los factores

estructurales y los mecanismos de propagacion.

1. Teorias inflacionarias y su relacion con el

contexto actual

Las diferentes escuelas del pensamiento econémico a través de los tiempos
han tratado de dar explicacion a los fendmenos econdmicos que se desarrollan
en los diferentes paises, sin embargo ninguna a podido explicar un modelo que

sea el que aplique a todas las inflaciones y sus causas.

En El Salvador y bajo el supuesto que actualmente en el afio 2002 la inflacion
que se tiene es de tipo moderada, tomando en cuenta que segun Fusades, al
mes de Julio se reporta un acumulado de 3.15%, se puede decir que la
situacion economica estd en buenas condiciones y con expectativas de

mejorar, ya que como se menciond al inicio de este documento, se espera la
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mejoria cuando comience a implementarse el comercio multilateral, bajo las
condiciones de los Tratados de Libre Comercio con otras regiones mas
estables y desarrolladas econdmicamente.

Debe destacarse que hay varios puntos en los que se debe cuestionar este
analisis, los parametros de medicion siguen siendo apegados al IPC de 1992 y
20 anos después, es de suponer por simple légica que esta desactualizado, ya
que el salario minimo no esta acorde al incremento de precios que ha sufrido la

canasta basica en los ultimos afos.

Otro factor que vale la pena mencionar, es que luego de los atentados del 11
de septiembre en los Estados Unidos, se desarrolla una recesecion en la
economia estadounidense, segun lo publicado por diferentes rotativos locales e
internacionales y El Salvador un pais donde la moneda oficial es el colon
salvadorefio, pero con libre circulacién del dolar Americano, cabe suponer que
este pais es alcanzado por esta recesion, si también se toma en cuenta que la
economia Salvadorefa es sostenida en un buen porcentaje por las remesas
familiares que ingresan al pais, por lo tanto bajarian por esta situacion. Existen
factores que fortalecerian estas consideraciones, por ejemplo el aumento en el
desempleo, alto indice de delincuencia, aumento de los impuestos, eliminacion
de los subsidios gubernamentales, lo que la final podria desencadenar una ola
de incrementos en los precios lo que daria paso a una espiral inflacionaria,
dado que hay rubros en la economia Salvadorefia que se han quedado

estancados como ejemplo el bajo 6 casi nulo apoyo al sector agricola,
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especialmente los caficultores, la inmensa deuda externa y el alto indice de
corrupcidon gubernamental que se soporta, en consecuencia la Teoria
Econdmica que se puede aplicar en El Salvador seria la Estructuralista, ya que
los problemas son de estructura y pueden ser también legado de malas
decisiones tomadas en el tiempo de la guerra interna y que poco a poco

seguiran repercutiendo en el desarrollo de la economia.

3. Tipos de inflacion

Entre los tipos de inflacion existentes en la economia, se pueden mencionar los

siguientes:

a. Inflacién moderada o rampante

Esta ocurre cuando existen incrementos anuales de menor proporcion en el nivel general de precios y se caracteriza por
una lenta subida en los mismos y las tasas anuales son de un digito. Cuando los precios son relativamente estables, el
publico confia en el dinero, de esta manera lo mantiene en efectivo porque dentro de un cierto tiempo (mes, afio, etc.),
tendra casi el mismo valor que tenia anteriormente. A la poblacion no le interesa tratar de invertir su dinero en activos
reales, activos monetarios o de papel ya que piensa que sus activos siempre conservaran su valor real.

b. Inflacién galopante

Es cuando los precios aumentan a tasas cada vez mayores a lo largo del
tiempo. Es una inflacion que tiene dos o tres digitos, oscila entre 20, 100 o el

200% al afio. Cuando la inflacion galopante se mantiene por mucho tiempo, se
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producen graves distorsiones econdmicas. Generalmente, la mayoria de los
contratos estan vinculados a un indice de precios 0 a una moneda extranjera
(ddlar); por ello, el dinero pierde su valor y los tipos de interés pueden ser de 50
6 100% al afo. Como consecuencia, el publico no tiene mas que la cantidad de
dinero minima indispensable para realizar las transacciones diarias. La
poblacion recoge bienes, compra viviendas y no presta dinero a unos tipos de

interés nominales bajos.

c. Hiperinflacién

Se produce cuando otra moneda, normalmente el dolar o una serie de bienes,
acaban por sustituir al dinero oficial como patrén de intercambio. Se dice que
esta se produce cuando los precios crecen a tasas superiores al 50 %
mensual'®. Al ocurrir esto, los individuos tratan de desprenderse del dinero
liquido de que disponen, antes de que los precios crezcan mas y hagan que el
dinero pierda aun mas valor. Todo este fendmeno es conocido como la huida
del dinero y consiste en la reduccion del efectivo poseido por los individuos, ya
que la inflacion encarece la posesion del dinero. No se puede decir nada bueno
de una economia de mercado en la que los precios suben un millén o incluso
un billon % al afio. Las hiperinflaciones se consideran como algo extremo y
vienen asociadas como consecuencia de guerras, revoluciones, etc. Los

precios son inestables y la produccion esta desorganizada. La poblacion tiende
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a acaparar cosas Yy a tratar de deshacerse del papel moneda. Con ello, llegan

de nuevo los inconvenientes del trueque.

Algunos estudios han encontrado varios rasgos comunes en las
hiperinflaciones: En primer lugar, la demanda real de dinero disminuye
radicalmente. Se intenta deshacerse del dinero para no sufrir su pérdida de
valor. En segundo lugar, los precios relativos se vuelven muy inestables.
Normalmente, los salarios reales s6lo varian al mes un punto porcentual o
menos. Esta variacion de los precios relativos y de los salarios reales muestra

con claridad el elevado costo de la inflacion.

d. Estanflacion

Describe la situacion caracterizada por un alza sostenida en el nivel de los
precios acompafnada por una caida de la actividad econémica y un creciente
desempleo. El término de estanflacion viene de los conceptos de
estancamiento e inflacion. Debido a la crisis del sistema capitalista en el que
simultaneamente se presentan indices anormales de desempleo y procesos
inflacionarios, se origina el fenomeno de la estanflacion, la cual se define
como la combinacion de estancamiento e inflacion.

e. Relacién de los tipos de inflacion y la realidad

salvadorena

"% Cortéz, Hernan. Et al. Economia: Principios y problemas. Ediciones Universidad Catolica de Chile, Afio 1982. Pag.
212.
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En El Salvador en los ultimos meses a juzgar por los reportes emitidos por La
Direccion General de Estadisticas y Censos del Ministerio del Economia, se
podria afirmar que se ha mantenido un tipo de inflacién moderada ya que los
aumentos generales de precios se han mantenido estables y por debajo de los
dos digitos, sin embargo cabe destacar que los niveles de desempleo se han
incrementado y que al no haber una politica de reactivacion en el area rural ha
llevado a tener repercusiones en los cultivos del café y de la cana de azucar lo
que ha perjudicado a miles de campesinos del area rural lo que posteriormente
podra repercutir en los indices de inflacién ya que las politicas monetarias se
sostienen principalmente por las Remesas Familiares y no por la alza en la
produccién nacional 6 por la inversién extranjera, aunque como ya se menciono
anteriormente, se esperaria que los Tratados de Libre Comercio con otros
paises economicamente mas estables abran las puertas a un despegue

economico.

4. Causas de la inflacion

Existen diversas situaciones econdmicas que generan presiones al aumento de
los precios. Tales aumentos pueden iniciarse sin incrementos en la cantidad de
dinero; pero si ella no aumenta, los mayores precios no iniciardn un proceso

inflacionario sino contracciones en la actividad econdmica. Un aumento
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auténomo de los salarios nominales, por ejemplo puede generar presiones al
aumento de los precios, que se materializan aun sin que haya aumento de
dinero. Mientras no suba la cantidad de dinero, sin embargo, la presion de los
salarios nominales tendera a elevar los precios hasta otro nivel, pero no

hacerlos crecer sostenidamente durante un periodo largo.

a. Inflacién causada por la guerra

Existen paises con una economia fortalecida y al sufrir conflictos bélicos
internos 6 externos desvian los fondos que usualmente utilizaran para la

produccion, en compra de pertrechos bélicos para defender el pais.

Es asi como los recursos que tienen para salarios, educacion, etc. lo utilizan
para el conflicto armado, produciéndose de esta manera la denominada

inflacion de guerra.

b. Inflacién causada por la demanda

Se puede producir por el uso interno de la reserva monetaria del pais (cantidad de dinero que se tiene guardado en los
bancos ya sea el estado o particulares), ese uso interno puede ser: por gastos de consumo, aumento de gasto de
inversion o por elevacion en los costos de produccion: ocurre por el aumento del salario.

c. Inflacién causada por los costos

Es producida por la reduccién del ingreso real de la poblacién (ingreso verdadero que ésta tiene para gastar), lo que
origina a la poblacion a presionar un aumento salarial, ocasionando el aumento en el costo de produccién (al aumentar
los salarios aumentan los costos de produccién ya que se refleja en el establecimiento de precios).
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5. Principales efectos de la inflacién

La inflacién aumenta el grado de incertidumbre imperante en la economia y por
lo tanto, la calidad de las decisiones que toman los agentes econdmicos. Tanto
la evolucion de los precios relativos de bienes y servicios como la de los
factores de produccion se hacen mas dificiles de prever. La inflacion posee
costos reales que dependen de dos factores: que la inflacion sea esperada o
no y que el Gobierno haya ajustado sus instituciones (incorporando la inflacion
a los contratos de trabajo, préstamos o arriendos de capital y revisando los
efectos del sistema fiscal ante una situacion inflacionaria). Cuando la inflacion
es esperada y las instituciones se han adaptado para compensar sus efectos,
los costos de la inflacidon son llamados costos de transaccion, esto es, los
derivados de la incomodidad de tener que ir con mucha frecuencia a las
instituciones financieras a sacar dinero para poder ajustar los saldos reales
deseados a la pérdida del poder adquisitivo del dinero motivada por el alza de

los precios.

Existen diversos efectos causados por la inflacion entre ellos se pueden

mencionar:
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a. Efectos de la inflacion sobre la distribucion

del ingreso y la riqueza

La reduccion del poder adquisitivo de la moneda repercute mas sobre todo a las personas que viven de ingresos
relativamente fijos, como los asalariados y los pensionados, que tienen problemas reales para ajustar sus gastos a la
misma velocidad con que aumenta el costo de la vida.

Con mucha frecuencia se lee en los periédicos locales los enfoques y las quejas de los pensionados, cuyas pensiones
no son revisadas periédicamente y que por lo tanto no disponen de recursos para hacer frente al alto costo de la vida.

b. Efectos de la inflacion sobre la actividad

economica

La inflacion tendra también efectos distorsionantes sobre la actividad econdmica, ya que todo proceso inflacionario
implica una alteracién de la estructura de precios absolutos que aumentan por igual. Dado que los precios relativos son
las sefiales que guian el funcionamiento del mercado.

c. Efectos de la inflacion sobre el mercado de

crédito

Un proceso inflacionario puede provocar distorsiones en el mercado de crédito,
sobre todo cuando el alza de los precios, debido a su rigidez y aceleracion, no
era esperada por los prestamistas y prestatarios. En ese caso, los acreedores

se perjudican y los deudores se benefician.
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Cuando las tasas de interés son negativas aumentan las presiones sobre las
fuentes de crédito; pero estas al contrario no dispondran de recursos para

hacerle frente a la demanda de dinero.

d. Efectos de la inflacion sobre la balanza de

pagos

El sector externo es alcanzado por los procesos acelerados de inflacion, la
expansion interna de los precios a tasas mas aceleradas que las de otros
paises con los cuales se mantienen relaciones comerciales, en el caso de que
no se evalue el tipo de cambio, podra fomentar las importaciones y
desestimular las actividades de exportacién. Los gobiernos tratan de evitar

estos efectos, mediante devaluaciones de las tasas de cambio.

Con una tasa fija de cambio, el efecto puede ser una reduccion de la diferencia
de cuentas, exportaciones menos importaciones, cuyo resultado puede ser
negativo, esto se debe a que cuando los precios internos aumentan mas que
los precios del exterior, las exportaciones del pais se encarecen en relacion con

la de sus competidores, tanto en el mercado interno como externo.

e. Efectos de la inflacion sobre las tasas de

interés
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La tasa de interés nominal es la que se recibe o se paga en virtud de un
contrato o deposito de préstamo, cuando la tasa de inflacién es mayor que
ésta, se recibe en realidad una tasa de intereses inferior a la tasa de inflacion,
con lo que se desalienta el ahorro financiero y la inversion productiva, se
estimula la ineficiencia empresarial, pues permite financiar actividades que no

serian rentables sin tasas de interés de subsidio.

6. Generalidades de los indicadores macroeconéomicos

a. Indicador del volumen de Ila actividad

econdémica (IVAE)

Es el indicador del volumen de la actividad econémica y como tal, no pretende medir el total de la produccién sino mas
bien la tendencia de esta misma.

La actividad productiva registrada en el IVAE para el afio 2001, demostro sefiales de recuperacion después del efecto
adverso de los terremotos, pues las actividades econdmicas industria, financiera, construccion y electricidad
presentaron crecimiento. Caso contrario el sector agropecuario, comercio y transporte tuvieron tendencia a la baja. Las
actividades econdmicas asociadas al sector construccion mostraron un desempefio mas dinamico, lo cual esta
relacionado a la tarea de reconstruccion post terremotos."!

b. El Producto Interno Bruto (PIB)

Es el indicador que mide el valor a precios de mercado de la
produccion de bienes y servicios generados en un lapso
determinado dentro del territorio nacional, incluye por lo tanto solo
los productos elaborados durante el periodo para el cual se calcula
y no las transacciones de productos fabricados en periodos
anteriores.

" Boletin economico. Banco Cuscatlan. Junio 2001.



35

c. Tasa de desempleo

Medida del volumen de desempleo de la fuerza laboral en alguna época
determinada. La tasa puede tener por base datos estadisticos recopilados por
medios directos, como es la informacién de empresas y la inversién publica y

privada y usando otras definiciones tales como encuestas por muestreo, la
metodologia del muestreo ha sido muy util en este campo y en la actualidad

muchos paises realizan encuestas para apreciar el volumen de desempleo.

Esta se obtiene dividiendo el numero de desempleados entre la poblacion

activa.

Tasa de Desempleo = Poblacién desempleada X 100
Poblacién activa

Donde la poblacién activa se dice que son las personas que estan
en edad y tedricamente aptas para trabajar (de 14 a 65 afos de
edad) .

7. indice de precios al consumidor (IPC)

El IPC es el indice aceptado para registrar los precios de una muestra de

bienes y servicios o canasta de mercado. El organismo nacional encargado de
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recopilar tales cifras es la Direccion General de Estadistica y Censos

(DIGESTYC), la cual es una dependencia del Ministerio de Economia.

El IPC permite el analisis de la variacion de los precios, en los productos de la
canasta de mercado, que esta compuesta por los siguientes rubros: alimentos,

vestuario, vivienda y miscelaneos.

El indice de precios al consumidor se origind en 1919 por la Direccién de
Estadistica y Censos, para poder considerar los efectos de la inflacion como

consecuencia de la primera guerra mundial.

a. Definicion del IPC

Medida de evoluciéon temporal del nivel de precios de articulos destinados
al consumo de los hogares residentes.

b. Importancia del IPC

Medir la evolucion temporal del nivel de precios de bienes y servicios que
conforman la canasta de mercado con el fin de monitorear en el corto plazo la

tendencia del nivel general de precios.

c. Medicion del IPC
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Para el calculo del IPC se requiere de un periodo base, el cual es aquel cuyos
precios sirven de referencia para medir la evolucion de los mismos durante el
periodo de vigencia del sistema, es decir, la ponderacion esta representada por
el gasto de cada articulo o servicio incluido en la canasta de mercado. El
periodo base del actual IPC en El Salvador es el mes de diciembre de 1992.

Para medir la inflacion se recurre a un indicador de precios, que mediante

una cifra, expresa el crecimiento de los precios durante un periodo de tiempo.

Este indicador muestra las variaciones del nivel de los precios al por menor de

una canasta determinada.

d. Férmula para calcular el IPC

Dado que los indices de precios tratan de reflejar la variacion de los precios
de un numero fijo de los articulos, de un periodo para otro, se usa la férmula
de Laspeyres denominada promedio o medio aritmética ponderada con base

fija y cuya expresion algebraica es la siguiente:

I n,0=> P n,i Qo,i X 100
> Po,i Qo,i

Donde:
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In,o = indice del periodo n referido al periodo base
P n,i = Precio del rubro i en el periodo n
Qo,i = Cantidad del rubro i en el periodo base

Po,i = Precio del rubroi en el periodo base

8. Grafico de variabilidad de precios del desodorante

La siguiente grafica, muestra la variabilidad de los precios en un comparativo
de los ultimos tres afos, ya que muestra la tendencia de sus precios. Si se
compara el afio 2001 con respecto al afio 1999, ha tenido una tendencia al alza
con un 11% de diferencia entre los dos afios, lo que indica un incremento
significativo.

DIRECCION GENERAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

PRECIOS MEDIOS DEL ARTICULO DESODORANTE: 1999- 2001EN COLONES

SALVADORENOS
. PROM.
ANO ENE |FEB | MAR | ABR | MAY |JUN |JUL | AGO |SEP|OCT |NOV | DIC ANUAL
1999 31.5030.89 | 31.15 | 30.70 | 32.14 |30.28|30.06| 29.11 [28.79| 29.74 | 29.43 |29.11| 30.24
2000 29.00|28.88 | 28.91 | 28.41 | 28.27 |28.56|28.94| 28.71 |29.82| 38.38 | 30.61 |29.84| 29.86
2001 31.41(31.44| 32.70 | 33.04 | 36.22 |36.81|34.70| 33.19 |32.69| 34.19 | 34.63 |34.50| 33.79
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C. Definicién y funciones de términos basicos

C. Definicion de términos basicos

Canasta de Mercado: Comprende bienes y servicios que no son considerados
esenciales pero si de uso cotidiano para cada grupo familiar, los cuales son:
teléfono, vehiculo, bebidas alcohdlicas, cigarrillos, gastos por ocasiones
especiales. Comprende un total de 241 bienes y servicios que la poblacién

gasta y no tienen limites financieros.

Costo de Produccién: Parte del valor de los productos elaborados que se
expresa en forma monetaria y que incluye las inversiones en medios de

produccion consumidos y en la remuneracion del trabajo.

Desempleo: Situacion involuntaria en la que los recursos humanos se
encuentran ociosos a causa de la escasez de fuentes de ocupacion. El término
puede ampliarse a otros tipos de recursos como el capital, la tierra, etc. Debido

a que el desempleo constituye uno de los problemas mas complejos del
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sistema capitalista sus causas se han estudiado con amplitud, recayendo en la
explicaciéon general de que es ocasionado, sobre todo, por la deficiente

distribucion de los recursos productivos de un pais.

Inflacion: Fendmeno econdmico que se manifiesta a través de una reduccion
en el poder adquisitivo del dinero, a causa de una elevacion de precios. En
términos generales un proceso inflacionario se inicia cuando la demanda global
es mayor que la cantidad de bienes y servicios disponibles al consumidor, por
lo que las empresas aumentan su produccion y por lo tanto el empleo de
factores productivos; si la economia dispone de recursos ociosos, aumentara el
nivel de empleo de factores, hasta absorber aquellos que no han sido
utilizados; si no hay mayores recursos el exceso de la demanda originara un
alza de precios, lo que a su vez causara un incremento en los costos del

producto y estos, mayores precios.

IPC: Medida de evolucion temporal del nivel de precios de articulos destinada

al consumo de los hogares residentes.

PIB: Indicador que mide el valor a precios de mercado de la produccion de
bienes y servicios generados en un lapso determinado de tiempo dentro del

territorio nacional.
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Tasa de desempleo: Medida del volumen de desempleo de la fuerza laboral en
alguna época determinada. La tasa puede tener por base datos estadisticos
recopilados por medios directos, como es la informacion de empresas y la
inversion publica y privada y usando otras definiciones tales como encuestas
por muestreo, la metodologia del muestreo ha sido muy util en este campo y en
la actualidad muchos paises realizan encuestas para apreciar el volumen de

desempleo.

Tasa de interés nominal: Es la que se recibe o se paga en virtud de un

contrato o depdsito de préstamo.

Tasa de interés real: Es la tasa nominal menos la tasa de inflacion.

CAPITULOII



42

INVESTIGACION DE CAMPO SOBRE LA IMPORTANCIA DEL
DESODORANTE VALET EN EL iNDICE DE INFLACION EN EL

GRAN SAN SALVADOR.

A. Generalidades

1. Importancia

Como todo ser humano, los salvadorefios siempre han tratado de satisfacer sus
necesidades mas elementales como: alimentacion, vivienda, educacion,

esparcimiento, etc.

Parte de estas necesidades basicas son satisfechas con productos que se
comercializan en el mercado y es por ello, que se asigna un porcentaje del
presupuesto familiar para los mismos. El aseo personal también ha llegado a
ocupar un lugar importante en su diario vivir y por consiguiente, compra
productos como el desodorante, ya que es utilizado para evitar el olor natural

de las axilas y la transpiracion.

2. Objetivos de la investigacion



43

e Objetivo general

» Determinar en que medida la variabilidad de precios del
desodorante marca VALET, incide en el indice inflacionario del
grupo miscelaneos, en el area de Santa Tecla como parte de la

zona del Gran San Salvador.

e Objetivos especificos

> Desarrollar un marco de referencia sobre la inflacion y el
desodorante de uso personal marca VALET en spray de 198 ml.

para hombre.

» Conocer la variacion del precio del desodorante Valet, como

producto asignado para desarrollar esta investigacion.

» Presentar un informe sobre los resultados obtenidos de las
variaciones de precios dentro de los productos o servicios que
conforman la canasta de mercado, especificamente del

desodorante marca VALET.



44

3. Delimitacion de la investigacién

La inflacién como fenémeno macroeconémico debe ser estudiado en toda su
extension, centrandose en aquellos aspectos que tienen repercusion en el
desarrollo de la economia salvadorefa. En tal sentido se ha delimitado

partiendo de los siguientes aspectos:

a. Delimitacion espacial

El estudio de la variacion de precios del producto se realizara en la zona del
Santa Tecla, como area del Gran San Salvador, ya que dicho municipio es
parte del universo de estudio; complementada con datos recolectados en 10
municipios del departamento de San Salvador siendo estos: Soyapango,
Ayutuxtepeque, Ciudad Delgado, Cuscatancingo, llopango, Mejicanos, San
Marcos, San Salvador y dos municipios que geograficamente pertenecen al
departamento de La Libertad, los cuales para este estudio han sido tomados
como parte del area del Gran San Salvador, siendo estos: Antiguo Cuscatlan y

Santa Tecla mencionado anteriormente.

b. Delimitacién temporal

Esta investigacion fue delimitada por la Universidad Tecnoldgica de El

Salvador, y el tiempo de duracion fue acuerdo a la siguiente calendarizacion:
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» Primera investigacion de campo: desarrollada el 16 de diciembre

de 2001.

» Segunda investigacién de campo: desarrollada el 19 de enero de

2002.

» Tercera investigacion de campo: desarrollada el 16 de febrero de

2002.

» Cuarta investigacion de campo: desarrollada el 16 de marzo de

2002.

c. Delimitacion social

La investigacion se realiza con la finalidad de detectar la variabilidad de precios
gue puedan observarse en los establecimientos comerciales como:
supermercados, boutiques, farmacias, salas de belleza y otros distribuidores
que previamente han sido seleccionados por La Universidad Tecnoldgica de El
Salvador, quien ha tomado como base los mismos establecimientos que utiliza
la DIGESTYC, siendo estos donde se comercializa el desodorante VALET en
spray de 198 ml. para hombre, que forma parte del subgrupo miscelaneos de la

canasta de mercado.
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4. Limitantes de la investigacion

Es de suma importancia hacer mencion de las limitaciones que se han tenido
para el desarrollo de la investigacion, ya que influyen en el grado de precision

de los resultados. Entre estas limitantes estan:

» Tiempo: El periodo de tiempo establecido en cuatro meses es un
factor importante, ya que haber limitado la investigacién a un
periodo tan corto de seguimiento en la variabilidad de precios,

puede incidir en la tendencia real representativa que se espera.

» Productos: |la canasta de mercado, tomada de base para esta
investigacion, también podria considerarse como limitante, pues la
base de ésta, es utilizada por la DIGESTYC desde el afio de
1992, ya que por su antiguedad contiene productos con
especificaciones no actualizadas, como ejemplo: en un
documento se hace referencia a la gasolina marca ESSO vy la
direccion corresponde a una gasolinera en donde se distribuye
gasolina marca SHELL, generando confusién para el grupo

investigador.
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» Ubicacion geografica: Los establecimientos han cambiado de
direccion y esto no ha sido revisado en las bases de datos que se
tienen, ya que se pudo constatar que tanto direcciones como
teléfonos en algunos de los casos estan modificados, se debe en
la mayoria de los casos a los terremotos de enero y febrero del
afio 2001, y no han sido actualizados, lo que provoca peérdida de

tiempo para recolectar los datos.

» Seguridad: Es un factor muy importante en la recoleccion de los
datos, en algunos casos los establecimientos ¢ direcciones
especificados, no reunen las condiciones de seguridad para el
grupo investigador, ya que se pudo apreciar y vivir la experiencia,
que existen lugares de seguimiento ubicados en puntos de alta
peligrosidad, frecuentados por personas que pertenecientes a
maras y delincuentes de alta peligrosidad, y segun se pudo
constatar, también es centro de distribucién de drogas, por lo que
se considera que en futuras investigaciones esto puede dar lugar

a no realizar la investigacion.

5. Metodologia de la investigacion

En este apartado se desarrollé la metodologia a aplicar en la investigacion,
mediante un seguimiento a la variabilidad de precios del desodorante VALET
en un lapso de cuatro meses, de diciembre/2001 a marzo/2002. Para
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verificar su tendencia ademas se determiné el disefio de la investigacion que
es no experimental y longitudinal.

> No experimental: Debido a que se esta realizando sin
manipulaciéon deliberada de las variables (precio, presentacion,

peso) por parte del grupo investigador.

» Longitudinal: Porque se revisa la tendencia, de variabilidad de
precios que presente el desodorante marca VALET de 198 ml. en

spray para hombre.

a. Tipos y niveles de estudio

Los tipos de estudio utilizados en la investigacion son los siguientes:

» De campo: Ya que el grupo investigador a través de una visita de
campo levanta una serie de datos de precios que servira
posteriormente para calcular el IPC. Con el resultado, se haran
comparaciones de variabilidad de precios en el desodorante

VALET de 198 ml. en spray para hombre.

> Bibliografico: Porque la teoria ya existente sirve de base para el

analisis y conclusiones finales.
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Los niveles de investigacion utilizados en este estudio son:

» Exploratorio: Debido a que se esta incursionando por primera
vez en un area especifica como es la determinacion de

tendencias e identificacion relaciones entre variables.

> Descriptivo: porque determina la situacion real de las variables y

puede dar lugar a formular posible hipétesis.

> Explicativo: Ya que se desarrolla un estudio profundo de la
variacion de precios y su incidencia en la inflacion asi como los

efectos que generan en la sociedad salvadorefia.

b. Poblacion de estudio

Con el presente estudio se pretende investigar la variacion de precios del
desodorante VALET, debido a que el estudio esta delimitado al area del Gran
San Salvador, el universo de estudio son los establecimientos donde se
distribuya o comercialice el desodorante VALET en presentacién de 198 ml.
tipo spray, entre los cuales se pueden mencionar: farmacias, salas de belleza,

boutiques, supermercados, mercados nacionales, etc.



50

e Criterios de selecciéon de los bienes y servicios que

conforman la canasta de mercado del IPC de DIGESTYC.

La canasta de mercado que respalda los calculos permanentes del IPC base de
1992, esta conformada por 241 bienes y servicios seleccionados de un
universo o directorio, utilizado como marco muestral que registré6 un total de
897. La asignacion de las probabilidades se realizé en forma proporcional
utilizando dos criterios principales:

> El peso del gasto especifico de cada bien o servicio seleccionado

con respecto al gasto total.

» El porcentaje de hogares que incurren en ese gasto.
Estos son los criterios que utiliza DIGESTYC y son los mismos que han sido

retomados por la Universidad Tecnoldgica de El Salvador.

c. Tamano muestral

Para el desarrollo de esta investigacion es de hacer notar que la muestra fue
asignada por la Universidad Tecnoldgica de El Salvador, quien utilizé los
mismos criterios administrativos mencionados en el apartado anterior, siendo la

siguiente: de un marco muestral de 62 productos de mayor incidencia de la



canasta de mercado con la que trabaja la DIGESTYC, se eligieron 11 que

conforman la muestra de estudio en el presente trabajo.
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LISTA DE ESTABLECIMIENTOS ASIGNADOS AL GRUPO PARA TRABAJO DE CAMPO

No| CODIGO DEL ARTICULO ESPECIFICACIONES ESTABLECIMIENTO DIRECCION TELEFONO
ARTICULO
1 1101004 Tortillas de maiz 3 a 4 tortillas saliendo del comal 6 la plancha Tortilleria (Juana|Calle Walter Soundy No|229-8727
Argumedo) 17y14 Av. norte
2 102001 Pre primaria Pago mensual para preparatoria en kinder privado Colegio Fatima Av. Melvin Jones y 42 calle|228-1070
poniente
3 1404002 Bus urbano Pasaje que cobra un bus hasta el lugar seleccionado |Ruta 101 B (Despacho) Col.Alpes  Suizos 'y Av.
Francia
4 1402004 Cuota Universitaria |Pago mensual del 1er. afio de Admén. de Emp. en|UTLA 5 calle pte-3-8i 62 Av. norte  |229-0430
una Universidad privada
5 (404001 Microbus Pasaje que cobra un microbus hasta el area|Microbus 101B (Despacho) |Col.Alpes Suizos No.1
seleccionada
6 (201001 Alquiler Pago mensual por alquiler de vivienda Alquiler familia Espinoza 62 Av. norte No. 5-2 228-4980
entre 7% y 92 calle poniente
403301 Gasolina (regular) |Un galén de gasolina regular Gasolinera Esso 72 Av. sury 42 calle ote. 228-0735
8 (204102 Maquina de coser|Mecanica gabinete de madera dos gavetas La Curacao 23 calle Ote. 2-5y 32 Av. sur |221-0777
(Regina)
9 103001 Pescado fresco|Una libra de lonja Venta de mariscos Mercado central No:126 y 127 |288-3445
(curvina)
10 1201001 Alquiler Pago mensual de alquiler de una vivienda Alquiler familia Ramos Col. Quezaltepeque No.23 228-3847
111401303 Vitamina "c" De laboratorios Mc. Kensson Farmacia Esmeralda 4 calle pte no_2-2 228-2885
22y 42 Av. sur
12 |14-06-110 Desodorante Desodorante spray para hombre de 198 ml. Super Selectos Centro Comerciall
VALET NOVOCENTRO

FUENTE: Universidad Tecnolégica de El Salvador.
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B. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

1. Métodos y técnicas

En este apartado se desarrollé la metodologia a aplicarse en la investigacion,
mediante un conjunto de pasos sistematicos, que buscan identificar la variabilidad

o cambios de precios experimentados en diferentes periodos.

> Definicion de Método: Es un procedimiento del conocimiento con
capacidad de sistematizacion, que permite registrar en forma

ordenada cada una de las instancias de la investigacion.

En este apartado cabe destacar que se realizaron 4 investigaciones de campo que
fueron hechas en un periodo de 4 meses consecutivos, desde diciembre del afio

2001 hasta marzo del ano 2002.

> Definicion de Técnica: Es el conjunto de reglas y operaciones
aplicadas para el manejo de los instrumentos que auxilian al individuo

en la aplicacion de los métodos.

La técnica utilizada consistidé en pasar una encuesta, para recolectar precios y
unidad de medida de los bienes o servicios, con las personas seleccionadas como

unidad de analisis.
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Cuando se realiza una investigacion, la técnica, debe coordinarse con el método,
es decir, existe una estrecha relacion entre métodos y técnicas. En el desarrollo de

la investigacion las técnicas utilizadas son:

> Técnica de la sistematizacion bibliografica: la informacion se
recopila en fichas bibliograficas, mediante la consulta de libros, tesis,

separatas, diccionarios, manuales, Internet, etc.

» La encuesta: permitié obtener la informacion de manera directa de
los encuestados mediante formularios 6 boletas disefiadas por la
UTEC, los cuales estan estructurados de tal forma que se pueda

ordenar y tabular la informacion.

> Observacion directa: con esta técnica se obtuvo la informacion
necesaria para obtener los resultados esperados, ya que también se
pretendia verificar la presentacion y los precios y otros aspectos que
permitieran hacer un buen analisis.

> Entrevistas dirigidas: Estas se llevaron a cabo con las personas que
son sujeto de estudio, en donde se les preguntd aspectos sobre la
investigaciéon que el estudio requeria: precios 6 el monto de lo que
pagaban, con el objetivo de verificar si existia variabilidad de precios
en el producto desodorante Valet y para el periodo establecido con

anterioridad.
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2. Instrumento de captacion de la informacién

Los instrumentos utilizados en la investigacién son 2 formularios para recoleccion
de precios y medida, el primer formulario, es el que utiliza DIGESTYC y el segundo

modificado por la UTEC, (ver anexos 1y 2).

3. Prueba piloto

En esta etapa del estudio, lo que se pretende es determinar si el procedimiento
utilizado reune las caracteristicas necesarias para tener la seguridad de que los
datos recolectados son confiables. Ademas verificar que en el formulario utilizado,
sea claro, sencillo, entendible y que las preguntas estén bien enfocadas, de tal
manera que los objetivos que se persiguen con el trabajo de investigacion sean

alcanzados.

También se revisaron los formularios (boletas de recoleccion de datos) para
asegurar la buena formulacioén de las preguntas y no dar lugar a respuestas
erréneas al momento de recolectar la informacion. Se adiestré a los grupos
investigadores para hacer las visitas de campo, se reviso la lista de
instrumentos necesarios para la obtencion de la informacion a solicitar y
ademas de ello, se hizo la prueba de llenado de dichos formularios.

4. Operacién de campo
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El proceso de la recoleccién y procesamiento de datos se realizé de manera
manual, utilizando recursos propios que permitan ordenar y clasificar la
informacién. En la mecanica a seguir para realizar esta investigacion de campo, se
cuenta con la oportuna ayuda de La Universidad Tecnologica de El Salvador, esta
es la que coordind la logistica de transporte para llegar al area de investigacion de

cada uno de los grupos.

5. Consistencia y procesamiento de la informacién

a. Codificacion

En este apartado, se debe mencionar que ha sido muy valioso el aporte
brindado por el CIOPS (Centro de Investigacién de la Opinion Publica
Salvadorefia), ya que la canasta de mercado de la UTEC: con cuatro grupos
principales: alimentacién, vivienda, vestuario y miscelaneos y sus subdivisiones
en subgrupos, es la misma codificacion que usa la DIGESTYC, y esta la que ha
servido de base para el presente estudio. Dicha codificacion ha seguido los
parametros administrativos, para tener consistencia y confiabilidad, lo cual fue
posible ya que el formulario disefiado por el CIOPS reunia las caracteristicas
para lograr este objetivo.

Al tener asignado un cédigo numérico para cada establecimiento comercial, es
posible determinar que no se duplique la informacién y brindar el seguimiento
adecuado, para que no quede ninguno sin el control de la variabilidad de
precios.
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b. Entrada de datos

El codigo numérico permite asignarle a cada producto un numero individual de
identificacion y llevar el control de precios personalizado, evitando asi que se
crucen precios por error desde el inicio. Por ejemplo se le asignoé al desodorante
VALET de 198 ml. para hombre el c6digo numérico 4-06-110 y con ese numero
se ha identificado desde el principio hasta el final de la investigacion.

Con este numero, se cre6 ademas el cuadro de doble entrada para procesar la
informacidn, por un lado se detalla el nombre de los establecimientos visitados y
por el otro, se detallan los distintos precios obtenidos en los cuatro seguimientos
de precios realizados. Esto ha permitido de una forma sencilla pero practica,
obtener los resultados previstos para desarrollar posteriormente un analisis
adecuado.

Cabe destacar que la informacion recolectada en las cuatro visitas de campo, se
revisé minuciosamente por el grupo investigador para verificar la calidad de la
informacién que requeria ser entregada inmediatamente al CIOPS para su
digitacion y procesamiento, luego regresar al grupo investigador un informe final
con el producto en estudio, segun fuera el asignado para cada uno de los
grupos. Al revisar dicha informacion, se decidio tratar los casos en los cuales
hizo falta el precio del producto, para poder dar validez a la recopilacion y
analisis de los datos devueltos por el CIOPS.

c. Consistencia de la informacion digitada

Lo importante de este apartado, es verificar que los datos recolectados tengan
consistencia, es decir coherencia. Ademas que no haya disparidad entre ellos para

darle la confiabilidad perseguida.

Al analizar la informacién recolectada quedan de manifiesto algunos aspectos que

se deben de mencionar: para verificar la variabilidad de precios del desodorante
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VALET de 198 ml. para hombre, se brindd seguimiento a 10 establecimientos
comerciales preestablecidos por la Universidad Tecnolégica de El Salvador,
situados en 10 puntos especificos del Gran San Salvador, es necesario mencionar
que hay un establecimiento que se le debe analizar con sumo cuidado, ya que la
diferencia de precios en el seguimiento realizado entre la cuarta investigacion y las
tres anteriores, sobrepasa un 30%, que hace un porcentaje demasiado notorio en
la variabilidad y segun los expertos las variaciones para tener validez no deben de
sobrepasar el 20 %. La nota anterior corresponde a: Super Selectos con el nimero

de identificacion 501009.

Ademas cuando se presente el cuadro de doble entrada de los datos, podra
apreciarse y hacer énfasis que en el sexto establecimiento, se promedié el dato
correspondiente al precio de la cuarta investigacion ya que al parecer, no fue
tomado por el grupo asignado a ese establecimiento.

Eliminando estas incongruencias, se puede afirmar que los datos son consistentes
y reflejaran un resultado que permita sacar conclusiones mas apegadas a la

realidad.

d. Indicadores a obtener para la evaluacién del

impacto

» Tasa de variacion mensual: Debido a que en la investigacion se

comparan los resultados obtenidos en las 4 investigaciones,
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comparando su tendencia a la disminucion o alza en el periodo de

diciembre/2001 a marzo/2002.

» Tasa de variaciéon acumulada: Ya que se comparara el indice del
mes actual entre el indice de precios experimentado en diciembre

2001.
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CAPITULO Il

LA IMPORTANCIA DEL DESODORANTE EN EL iNDICE DE

INFLACION EN EL GRAN SAN SALVADOR

A. Generalidades del desodorante de uso personal

1. Importancia del desodorante de uso personal

El desodorante es un bien utilizado por la mayoria de personas, que en el
desarrollo de sus actividades demandan acciones o trabajos fisicos, ya que
proporcionan bienestar, seguridad, proteccion, comodidad, es por ello que se ha

vuelto un bien indispensable.

Este bien es consumido por todas las clases sociales diferenciandose unicamente
por la marca. Existen desodorantes para todos los gustos y preferencias, ya que de
acuerdo a las necesidades de cada individuo se han creado desodorantes en
diferentes presentaciones (spray, barra, roll on, crema, etc.) asi como sus multiples
usos: para las axilas, pies, higiene intima, aliento, ropa, cabello, desinfectar y

aromatizar el aire, etc. La utilidad se la brinda cada uno de los usuarios
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dependiendo de sus requerimientos y es tan importante, que ya forma parte del

presupuesto familiar.

2. Comportamiento histérico de los precios del

desodorante de uso personal

VARIACION MENSUAL DE PRECIOS
DE ENERO A DICIEMBRE DEL ANO 2001
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110,97 110,97
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102,00 /
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98,00

96,00

2001
feb-2001
mar-2001
br-2001
may-2001
jun-2001
jul-2001
ago-2001
p-2001
0ct-2001
2001
dic-2001

FUE
NTE: CIOPS (Universidad Tecnolégica de El Salvador)

En este apartado del comportamiento de la variacion de precios, para el producto
desodorante, en el afio 2001, se presenta el grafico que muestra los cambios. Se
pueden observar las variaciones mensuales en los precios, estas variaciones han
sido calculadas como la tasa de variacidon mensual del mes analizado con respecto

al mes anterior.

Analizando el grafico, se puede observar que en el afio 2001 ha habido una

tendencia al alza mensual en los precios. El precio mas bajo se ve reflejado en el
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mes de enero, siendo este de ¢ 101.99, pudiendo ser por ofertas del mes de
diciembre anterior, o liquidacion de inventarios. Los incrementos sucesivos pueden
estar contemplados por el reajuste y adecuaciéon de los establecimientos
comerciales hacia la politica de integracion monetaria; en el mes de octubre se
registra el precio mas alto ¢ 112.82, lo cual representa un 10% respecto al mes de
enero de este mismo ano. Y a partir de este mes de octubre se aprecia un ligero

decremento en los precios del desodorante.

Debe destacarse que las tablas de datos y graficos siguientes, muestran el
comportamiento de los precios recolectados en la investigacion de campo
realizada por la Universidad Tecnoldgica de El Salvador, a través de los alumnos
en proceso de grado, correspondiendo el grafico nimero 1, al promedio de los
precios obtenidos en distintos establecimientos, en los 4 meses de seguimiento

siendo ellos: de diciembre de 2001 a marzo de 2002.

Tabla y grafico No. 1 : Precios obtenidos en los cuatro

meses, de diciembre de 2001 a marzo de 2002

1a. 2a. 3a. 4a.
Caédigo Establecimiento Investigacion | Investigacion | Investigacion | Investigacion

6010058 Calleja, S.Ade C.V. ¢25.38 ¢25.38 ¢25.40 ¢25.40
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6010629 | Super Selectos Los Santos ¢25.37 ¢25.37 ¢25.39 ¢25.39
5010009 Super Selectos ¢25.38 ¢25.00 ¢25.37 ¢17.90
6030007 Super Selectos ¢19.42 ¢19.42 ¢19.43 ¢19.43
6010425 Super Selectos ¢19.43 ¢19.43 ¢19.45 ¢19.43
6010789 | Despensa de Don Juan ¢20.30 ¢20.13 ¢20.00 ¢19.83
6010062 Super Selectos ¢25.40 ¢25.70 ¢25.38 ¢25.38
6010063 Super Europa ¢18.90 ¢21.44 ¢21.44 ¢21.44
6010051 Super Selectos ¢27.13 ¢27.13 ¢27.13 ¢27.04
134 Super Selectos ¢25.37 ¢25.37 ¢25.39 ¢25.38
Promedio ¢23.21 ¢23.44 ¢23.44 ¢22.66

FUENTE: Grupo en proceso de grado(Universidad Tecnolégica de El Salvador)

Valores en Colones
Salvadorenos

Grafico de Precios Promedios
de la Totalidad de Establecimientos
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¢22.60 |
¢22.40 |

\> ¢22.66

¢22.20

2
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FUENTE: Grupo en proceso de grado (Universidad Tecnolégica de El Salvador)

Al analizar brevemente el resultado del tabla y grafico No.1 que corresponde al

promedio de los precios obtenidos en las cuatro investigaciones, quedan de

manifiesto varios aspectos: de diciembre de 2001 a enero de 2002 se muestra un

incremento de precios de un 1%, lo cual se mantuvo para el mes de febrero.
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En el mes de marzo se tuvo un descenso de precios del 4% respecto a febrero.
Tiene una rebaja en el precio de mas del 30%, lo cual indica posiblemente una
promocién ya que para este tipo de bien es frecuente que se disefien estrategias
de venta a través de las ofertas debido a la alta competencia de marcas y

presentaciones.

Otro factor que pudiese haber influido en la baja de precios, es que en la cuarta
investigacion, el establecimiento despensa de Don Juan identificado con el codigo
6010789, no se tenia ningun precio en ese momento, por lo que se tomo la
decisién de promediar dicho precio, tomando como base los tres meses anteriores,
segun los datos obtenidos en esta grafica, se puede visualizar que el desodorante
marca VALET, ha sufrido variabilidad en su precio, pero este no sobrepasa un 3%.
Vale la pena aclarar que si el precio de la cuarta investigacion del establecimiento
5010009, no hubiese tenido esa sensible diferencia de ¢ 25.37 a ¢ 17.90, su
variabilidad de precio solamente hubiese representado un 1%, cambio que en el
grafico respectivo hubiese resultado casi imperceptible.

En el grafico numero 2, que se muestra a continuacion se visualiza la variacién de
precios para el desodorante Valet en presentacién de spray de 198 ml. en un solo
establecimiento comercial: “Novo Centro” de la ciudad de Santa Tecla que

corresponde al centro comercial asignado al grupo investigador.

Tabla y grafico No. 2: Precios recolectados en Super Selectos

Novo Centro

1a. 2a. 3a. 4a.
Codigo Establecimiento Investigacion| Investigacion | Investigacion | Investigacion
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6010629 |Super Selectos Los Santos|  ¢25.37 ¢25.37 ¢25.39 ¢25.39
5010009 Super Selectos ¢25.38 ¢25.00 ¢25.37 ¢17.90
6030007 Super Selectos ¢19.42 ¢19.42 ¢19.43 ¢19.43
6010425 Super Selectos ¢19.43 ¢19.43 ¢19.45 ¢19.43
6010789 | Despensa de Don Juan ¢20.30 ¢20.13 ¢20.00 ¢19.83
6010062 Super Selectos ¢25.40 ¢25.70 ¢25.38 ¢25.38
6010063 Super Europa ¢18.90 ¢21.44 ¢21.44 ¢21.44
6010051 Super Selectos ¢27.13 ¢27.13 ¢27.13 ¢27.04
134 Super Selectos ¢25.37 ¢25.37 ¢25.39 ¢25.38
Promedio ¢23.21 ¢23.44 ¢23.44 ¢22.66

FUENTE: Grupo en proceso de grado (Universidad Tecnolégica de El Salvador)
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Al analizar el resultado de La Tabla y grafico No.2 que corresponde a los precios

realizados por el grupo que investiga al desodorante VALET y realizada en el

Super Selectos del Centro Comercial Novo Centro de la ciudad de Santa Tecla, se

puede visualizar lo siguiente:

Se mantiene una variabilidad de precios que no es significativa, porque este no es

de mas de 0.02 centavos de coldn en el periodo de diciembre del afio 2001 a

marzo del afio 2002, ya que en diciembre del afio 2001 el precio era de ¢25.37 y
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en marzo se encuentra un precio de ¢25.38, esto puede indicar que el precio es
estable, que no hubo ninguna oferta en dicho periodo y por lo tanto el cambio de
precio, no pudo afectar la cantidad demandada por los clientes que consumen
dicho producto. Por lo tanto no es significativa su participacion en la tasa de

inflacion.

3. Determinacion de la importancia del precio del
desodorante de uso personal en el indice de la
inflacién

a. Definicion de variables

El impacto econdmico que puede tener un producto o servicios dentro del indice de
precios al consumidor puede estar determinado por las siguientes variables:

» La variacion mensual en términos de porcentajes, que muestra el

indice del producto o servicio analizado con relacién al mes inmediato

superior.

» La variacién del indice del producto o servicio analizado con relacion

al afo base.

> El valor del IPC general de todos los productos que conforman la

canasta de mercado.
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» La importancia del desodorante marca Valet, en spray para hombre

en presentacion de 198 ml. dentro del indice general de precios.

Al analizar la tabla anterior respecto a la importancia que tiene el precio del
desodorante en el indice de inflacidn, se puede visualizar que: el porcentaje no
es significativo, si se parte del hecho de que en un periodo de tres afios desde
enero de 1998 a diciembre de 2000 el impacto anual acumulado ha sido
negativo a excepcion del afio 2001 donde se tiene un impacto anual de 0.08%

por lo que se puede apreciar que la tendencia es a incrementar el precio.

b. Derivacion de la formula

Para validar las variables anteriores para la determinacion del impacto de la
variacién de precios de un producto o servicio dentro del IPC general, se presenta

la expresion aritmética que le dara funcionalidad a las variables:

Impactoy =V M; * AIPCi* IRy, (1)
IPCg

i
Impacto Acumulado (I A) =) Impactoy

Donde :

Impactoy = Impacto Mensual
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Expresa en términos porcentuales, el impacto o la influencia
que tienen las variaciones del bien en el mes analizado.

1A = Impacto Acumulado

Es la suma de los valores calculados mensualmente en concepto de
influencia o impacto sobre el IPC desde el periodo 1 hasta el periodo
“I”. Expresa en términos porcentuales acumulados, el impacto o la
influencia que tienen estas variaciones de precios del bien o servicio en

el periodo analizado.

VM, = Variacion Mensual

Expresada en términos porcentuales, muestra el indice del producto o
servicio analizado con relacién al mes inmediato anterior.

AIPC; = Variacién del IPC = [IPC; (i)m / IPCy, (i)]

Expresa la variacion que tiene el IPC del producto o servicio
analizado, con respecto a la base del mismo indice.

{1
|

IPC; (i) = indice de precios al consumidor del producto o servicio “i”
en el periodo “t”.
Indica el indice de precios del producto o servicio analizado en el

periodo actual “t” o periodo analizado.

IPC,, (i) = indice de precios al consumidor del producto o servicio “i”
en el periodo base.
Indica la base de comparacién del indice.

IRy, (i) = Importancia relativa del producto o servicio “i” en el indice

general de precios del periodo base.

{1t
|

Indica la ponderacion que el producto o servicio “i” tiene en el indice

general de precios del periodo base.

IPCq = indice de precios al consumidor general



Es el indice general de precios de todos los productos y servicios

durante el periodo analizado.

C.

Determinacion de la importancia del

desodorante

Sobre esta base se puede determinar la importancia que tiene el precio del

desodorante, en la configuracion del indice de precios al consumidor los datos

muestran lo siguiente:

Determinacion de la importancia del precio del desodorante en

el indice de inflacidon

Impacto Impacto
Meses |IPC General [IPC Producto| Incremento |IPC Base | Ponderacion Mensual Anual
Ene-1998 150.60 126.57 0.11 100.00 1.56 0.00
Feb-1998 150.99 125.78 -0.62 100.00 1.56 -0.01
Mar-1998 151.65 127.99 0.02 100.00 1.56 0.02
Abr-1998 153.51 128.13 0.00 100.00 1.56 0.00
May-1998 154.32 126.85 -0.01 100.00 1.56 -0.01
Jun-1998 154.46 124.07 -0.02 100.00 1.56 -0.03
Jul-1998 155.15 124.00 0.00 100.00 1.56 0.00
Ago-1998 153.26 124.00 0.00 100.00 1.56 0.00
Sep-1998 151.66 123.79 0.00 100.00 1.56 0.00
Oct-1998 151.76 123.93 0.00 100.00 1.56 0.00
Nov-1998 155.12 123.79 0.00 100.00 1.56 0.00
Dic-1998 155.03 120.01 -0.03 100.00 1.56 -0.04 -0.06%
Ene-1999 155.31 115.60 -0.04 100.00 1.56 -0.04
Feb-1999 154.94 114.17 -0.01 100.00 1.56 -0.01
Mar-1999 154.61 114.46 0.00 100.00 1.56 0.00
Abr-1999 153.74 114.60 0.00 100.00 1.56 0.00
May-1999 152.73 115.67 0.01 100.00 1.56 -0.01
Jun-1999 152.61 115.60 0.00 100.00 1.56 0.00




70

Jul-1999 153.49 115.67 0.00 100.00 1.56 0.00
Ago-1999 153.46 111.68 -0.03 100.00 1.56 -0.04
Sep-1999 153.86 110.47 -0.01 100.00 1.56 -0.01
Oct-1999 154.73 110.11 0.00 100.00 1.56 0.00
Nov-1999 154.04 109.76 0.00 100.00 1.56 0.00
Dic-1999 153.45 109.05 -0.01 100.00 1.56 -0.01 -0.11%
Ene-2000 154.46 108.12 -0.01 100.00 1.56 -0.01
Feb-2000 155.23 107.69 0.00 100.00 1.56 0.00
Mar-2000 155.36 107.48 0.00 100.00 1.56 0.00
Abr-2000 155.48 106.27 -0.01 100.00 1.56 -0.01
May-2000 156.42 106.27 0.00 100.00 1.56 0.00
Jun-2000 158.17 106.27 0.00 100.00 1.56 0.00
Jul-2000 157.97 106.27 0.00 100.00 1.56 0.00
Ago-2000 158.65 107.48 0.01 100.00 1.56 0.01
Sep-2000 158.94 108.55 0.01 100.00 1.56 0.01
Oct-2000 158.93 109.54 0.01 100.00 1.56 0.01
Nov-2000 159.28 109.54 0.00 100.00 1.56 0.00
Dic-2000 160.03 103.42 -0.06 100.00 1.56 -0.06 -0.05%
Ene-2001 162.92 101.99 -0.01 100.00 1.56 -0.01
Feb-2001 162.63 104.06 0.02 100.00 1.56 0.02
Mar-2001 162.96 106.34 0.02 100.00 1.56 0.02
Abr-2001 163.18 110.33 0.04 100.00 1.56 0.04
May-2001 163.44 110.33 0.00 100.00 1.56 0.00
Jun-2001 163.66 110.97 0.01 100.00 1.56 0.01
Jul-2001 163.61 109.47 -0.01 100.00 1.56 -0.01
Ago-2001 164.16 111.40 0.02 100.00 1.56 0.02
Sep-2001 164.16 111.40 0.00 100.00 1.56 0.00
Oct-2001 162.65 112.82 0.01 100.00 1.56 0.01
Nov-2001 164.09 110.97 -0.02 100.00 1.56 -0.02
Dic-2001 162.31 110.97 0.00 100.00 1.56 0.00 0.08%

El impacto anual del desodorante de uso personal en el IPC no es significativo
ya que no sobrepasa un 1 % de un afio con respecto a otro desde 1998.

d. Efectos sobre el poder adquisitivo
Poder Poder
Adquisitivo Adquisitivo
Meses General producto Promedio
Ene-1998 0.66 0.79
Feb-1998 0.66 0.80
Mar-1998 0.66 0.78
abr-1998 0.65 0.78
may-1998 0.65 0.79
jun-1998 0.67 0.81
jul-1998 0.64 0.81
ago-1998 0.65 0.81
sep-1998 0.66 0.81
oct-1998 0.66 0.81
nov-1998 0.64 0.81
dic-1998 0.65 0.83 0.80
ene-1999 0.64 0.87
feb-1999 0.60 0.88
mar-1999 0.65 0.87
abr-1999 0.65 0.87
may-1999 0.65 0.86
jun-1999 0.66 0.87
jul-1999 0.65 0.86
ago-1999 0.65 0.90
sep-1999 0.65 0.91
oct-1999 0.65 0.91
nov-1999 0.65 0.91
dic-1999 0.65 0.92 0.89
ene-2000 0.65 0.92
feb-2000 0.64 0.93
mar-2000 0.64 0.93




abr-2000 0.64 0.94
may-2000 0.64 0.94
jun-2000 0.63 0.94
jul-2000 0.63 0.94
ago-2000 0.63 0.93
sep-2000 0.63 0.92
oct-2000 0.63 0.91
nov-2000 0.63 0.91
dic-2000 0.62 0.97 0.93
ene-2001 0.61 0.98
feb-2001 0.61 0.96
mar-2001 0.61 0.94
abr-2001 0.61 0.91
may-2001 0.61 0.94
jun-2001 0.61 0.90
jul-2001 0.61 0.91
ago-2001 0.61 0.90
sep-2001 0.61 0.90
oct-2001 0.61 0.89
nov-2001 0.61 0.90
dic-2001 0.62 0.90 0.92

Lo que se puede visualizar al analizar la tabla de los efectos del poder
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adquisitivo es que desde 1999 finales de diciembre de 2001 la variacion en el

efecto tampoco ha sido significativa ya que en el afo 1999 el promedio anual

fue de 0.89% y a finales del aino 2001 aun se mantenia en 0.92%.

4. Propuesta metodoloégica

a. Objetivo de la propuesta metodoldgica

Presentar una propuesta acorde a la realidad nacional y las necesidades de la
poblaciéon que refleje las variaciones de los precios utilizando la canasta
ampliada, para que se convierta efectivamente en un indicador de variacion de

precios.

b. Parametros

Entre los parametros que se consideran importantes para la elaboracion de un
nuevo indice de precios estan: representatividad, transparencia

metodoldgica.
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e Representatividad

La nueva canasta de mercado debera ser representativa, ya que la que se usa
actualmente data de 1992, por lo que no contiene productos que hoy en dia son
necesarios en los hogares salvadorefios y por lo tanto no es considerada como
representativa, si se parte del hecho de que una diversidad de productos de
consumo basico, no estan incluidos en la canasta de mercado actual.

La nueva canasta de mercado, debe ser orientada a determinar si el gasto
mensual percapita real ha variado desde el afio de 1992 hasta la fecha, en este
punto se impone la légica al suponer que los valores han cambiado y sin
embargo se sigue utilizando la misma canasta de mercado desde 1992 esto
realza la necesidad de actualizar la canasta de mercado actual.

PIB por habitante en el periodo del afio 1991 al aiio 2001

ANOS PIB POR HABITANTE
1991 1,002.00
1992 1,124.00
1993 1,285.00
1994 1,457.00
1995 1,676.00
1996 1,782.00
1997 1,884.00
1998 1,988.00

1999/1 2,026.00

2000/1 2,106.00

1/ Cifras Preliminares
2/ Tipo de cambio:1 US$=¢8.75

FUENTE :Banco Central de Reserva, revista trimestral, varios nimeros

Lo que se puede apreciar en el cuadro anterior es la relacion del PIB por
habitante en los ultimos 10 afios y refleja de una manera sencilla, que si bien es
cierto ha habido un aumento en el PIB por habitante segun fuentes del gobierno,
en realidad estos beneficios no repercuten al nivel general de la poblacion vy el
gobierno sigue sosteniendo salarios minimos que no estan acordes al aumento
de los precios de la canasta basica, o que después podria tener consecuencias
desastrosas en la economia del pais pudiendo llegar a hacer de El Salvador un
pais como Chile 6 Argentina.



73

e Transparencia metodolégica y de calculo

La transparencia es basica, para medir la calidad de los indicadores
estadisticos, debe reflejar la realidad y ser comprendida por toda la poblacion,
la modernizacion de la DIGESTYC debera tener prioridad dada la importancia
de los analisis que generan a través de sus controles y seguimientos.

Para el desarrollo Técnico de un nuevo IPC, se debera implementar alianzas
tanto con el sector publico como el privado y el centro de defensa del
consumidor, estos podrian jugar un rol preponderante en el desarrollo e
implementacién de una nueva canasta de mercado actualizada, las
universidades deberian asumir un compromiso de asesoria para el desarrollo de
un nuevo IPC, y no estaria sobrando el hecho de solicitar apoyo internacional
para modernizar la logistica de todo el proceso de recoleccion de datos para
generar una transparencia y representatividad de un IPC actualizado que genere
confianza en la poblacién, para su analisis y que a su vez satisfaga las
necesidades reales de la misma.

c. Creacion de un nuevo IPC

e Antecedentes del actual IPC

El primer indice de precios del pais fue calculado en 1978 y es vigente desde
1992. A partir de entonces, el IPC ha permanecido sin una nueva actualizacién.

La Direccion General de Estadisticas y Censos publica mensualmente los
valores de la variacion de precios a fin de mostrar su comportamiento.

Este IPC que esta en vigencia desde 1992 fue elaborado a partir de los datos
obtenidos en la encuesta nacional de ingresos y gastos de hogares urbanos
(ENIGH) que fuera conducida por el departamento de investigaciones
muéstrales (DIM) del Ministerio de Planificacién y Coordinacién del Desarrollo
Econémico Social.
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Dado el hecho de que la principal utilidad del calculo es medir la variacion del
costo de la vida y de los precios en una economia, de ahi se deriva la
importancia de su actualizacion.

Entonces, la medicidn del costo de la canasta es un instrumento importante para
la formulacion de politicas salariales, politicas monetarias, financieras y
comerciales.

Por ejemplo, los ajustes salariales deberian hacerse tomando en cuenta la
variacion del costo de la canasta, medido por la tasa de inflacién.

El Banco Central de Reserva toma sus politicas monetarias basandose en la
tasa de inflacion actual y la prevista en el futuro.

Para las universidades, centros de investigacion, centros de formulacién de
propuestas econdmicas y sociales también es importante la utilizacién de las
cifras del comportamiento de los precios medidos por el valor de la canasta.

Por ello es importante que esta canasta refleje las necesidades reales de la
poblacién y su comportamiento en todo momento para que esas decisiones
sean tomadas de una forma mas apegada a la realidad.

En esta ocasién se presentan algunos aspectos generales sobre la elaboracion
de un nuevo IPC, que tendria como base para su calculo una encuesta similar a
la ENIGH pero con una cobertura mayor, ya que la anterior era representativa de
la poblacion urbana del pais, en 1992.

Esta nueva encuesta permitira actualizar la canasta del IPC y de ese modo
reflejar las necesidades y los cambios en los habitos de consumo ocurridos en la
ultima década.

Las modificaciones a considerar van orientadas con la forma de clasificar los
articulos, con la introduccién de un mayor numero de variedades, con los
cambios anuales de ponderaciones de productos y con las formas de calculo del
indice propiamente como tal.

Otras novedades en el mismo sentido se refieren a la metodologia y frecuencia
en que se toman los precios y al tratamiento de la estacionalidad.
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d. Construccion de la canasta del IPC

La nueva ENIGH (Encuesta nacional de ingresos y gastos de hogares urbanos)
permitira conocer el gasto de los hogares para cada uno de los bienes y
servicios consumidos. Esta informacion servira de base para determinar que
bienes y servicios de consumo componen la canasta del IPC.

Se debe destacar que las areas de seguimiento y control ya no seran solamente
el area metropolitana de San Salvador y las cabeceras departamentales de
Santa Ana, Sonsonate y San Miguel, sino que deberia extenderse a toda la
republica. Con ello se tendria una cifra significativamente mayor que la ENIGH
de 1992. La encuesta completa se realizara a lo largo de un afio, lo que
significara encuestar a todas la submuestras, e ir rotando los hogares cada
quince dias. La representatividad de la muestra debera ser reforzada mediante
estos cambios.

Del conjunto de gastos declarados por los hogares, se escogera un numero mas
reducido de articulos representativos de las mayores proporciones de gasto para
elaborar la canasta para el calculo mensual del IPC. Estos articulos integrantes
del IPC representan por consiguiente, al conjunto de los bienes y servicios
consumidos por los hogares. La estructura del gasto de los hogares, permitira,
asimismo, establecer los pesos o ponderaciones de cada articulo en el IPC. La
canasta del IPC quedara conformada por todos los productos y articulos
ejemplificado con el esquema siguiente:

Encuesta de Estructura de Seleccion de
= = productos
presupuesto gasto de los
I M
4 Iy
Productos Canasta

PRODUCTOS ARTICULOS (100% DE LOS PRODUCTOS)

e. Criterios de seleccion de productos para

ingresar a la canasta del IPC
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En este apartado se debe destacar que los productos que componen la canasta
de mercado se basa en un consumo promedio entre las familias a nivel
nacional. Y es la canasta que sirve para calcular la variacion de precios
mediante el calculo del indice de precios al consumidor, sirviendo de base para
medir la tasa de inflacion oficial.

Por lo tanto es, necesario establecer un criterio operativo que considere la
necesidad de combinar la mayor representatividad de la canasta familiar con la
eficacia en la toma de precios, de un mayor numero de bienes y servicios.

En este sentido, el principal requisito para determinar que productos integraran
la canasta es que la participacién de cada producto sea igual 0 mayor a un
0.01% del gasto total de los hogares encuestados. Esta reduccion de la cuota
minima de participacion permitira pasar a una mayor cantidad de productos
declarados por los hogares para la construccion del IPC.

Cabe agregar que se debe poner especial atencion a los productos estacionales
como frutas y verduras, el seguimiento de una canasta fija de fruta no resulta
adecuada ni representativa del consumo nacional.

Para el nuevo IPC se debera optar por ampliarla, incluyendo productos que
forman parte de las necesidades reales actuales de la poblacién.

Asi como también debera agregarse todos aquellos productos que son
resultado de los avances tecnologicos desarrollados en la ultima década, y que
han llegado a ocupar un lugar importante y necesario en los hogares
salvadorefios.

f. Seleccidén de lugares para toma de precios

En este apartado, la seleccion de establecimientos con los que se da
seguimiento a la variacion de precios tienen algunas caracteristicas:

» Ser un lugar fijo y permanente
» Poseer una abundante clientela

» Que el establecimiento ofrezca una diversidad de productos
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De igual manera se tuvo en consideracion su distribucion espacial, combinando
lugares céntricos y periféricos.

En este sentido el criterio para seleccionar los tipos de establecimientos deben
ser el de mayor proporcion de gasto y no el de mayor frecuencia de compra. Es
decir, la eleccién de un establecimiento (como fuente de informacién del precio
de cada producto) depende de que los hogares informantes realicen, el mayor
gasto de un producto en ese tipo de establecimiento y no de cuantas veces
vayan a un lugar.

Se debe de crear una base de datos que contenga el mayor niumero de
establecimientos existentes tomando en cuenta varios aspectos fundamentales
como: Que sean establecimientos de facil acceso y direcciones correctas para
asegurarse de que el seguimiento de precios, sera realizado por el encuestador
asignado y dicha base de datos debera ser actualizada periddicamente para
contrarrestar el hecho de los establecimientos que entran a buscar participacion
en el mercado, asi como los que desaparecen.

En la actualidad el tamafio muestral es de 1,100 establecimientos. De hacerse
el cambio propuesto el numero deberia de incrementarse ya que en la
actualidad se cuenta inclusive con multitiendas que en 1992 no existian en el
mercado salvadorefo.

Estos permitira tomar una mayor variedad de precios de productos en cada uno
de estos establecimientos e incrementar el numero de precios tomados. Por lo
cual el nuevo IPC seria mas completo y representativo.

g. Ventajas del nuevo IPC

Entre las ventajas mas importantes del nuevo IPC se tienen las siguientes:

» El nuevo IPC representara, y reflejara con mayor exactitud el patron

de gasto de las familias Salvadorenas.

» Sera una canasta mas completa y con una estructura de clasificacion

mas légica y adecuada, asi como actualizada.
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» Considera un numero superior de variedades de productos y de
establecimientos, haciendo mas amplia la muestra de estudio por lo
tanto seria mas exacta la medicion estadistica ya que el margen de

error se reduce.

» Tiene una mayor capacidad de adaptacién a la introduccion de
nuevos bienes y servicios, en el mercado, ya que incorporara una

revision de las variedades mas vendidas dentro de cada producto.

» Se toma en cuenta el efecto distorcionante de los productos

estacionales como frutas y verduras.

» Se torna mas transparente, dado que se involucraria a todos los

sectores para su implantacion.

h. Nueva canasta de bienes

e Ponderaciones del IPC

Una nueva canasta de mercado para el calculo de un IPC debera reflejar la
variacion en el porcentaje de gasto en todos los grupos y subgrupos. Tomando
en cuenta los cambios en el consumo de productos por parte de los
consumidores en los ultimos 10 afos.

Se debe reflejar el aumento o disminucién en el gasto, en la proporcion que
cada hogar destin6 a cada grupo o subgrupo de productos.



79

La principal variable que puede determinar los cambios en la estructura del
gasto de los hogares y su importancia en el indice de inflacion se deben
principalmente a la consideracion siguiente: a mas ingreso mas diversificacion
en el consumo pues también cambia sus gustos y preferencias, en esta
diversificacion del consumo se puede mencionar los siguientes: Sefial de
television por cable, nintendos, teléfono celular, horno microondas, CDs, DVD,
etc., con la aclaracién que estos bienes y servicio son mas usados por las
familias que tienen ingresos de medios a ingresos altos.

e Estructura de la canasta

En este apartado se debe hacer énfasis de lo mencionado con anterioridad: que
la nueva canasta de mercado para la determinacion de un IPC mas
representativo, debe contener mas grupos y sub grupos de articulos que incluya
los productos que han ingresado al mercado en la ultima década y que tienen
una representatividad en la distribucion del ingreso familiar

Por ejemplo, el grupo vivienda, incluye siete sub grupos: Alquiler y gastos de
vivienda, electricidad y combustible, servicios, equipamiento y utensilios para el
hogar, equipo del hogar, articulos textiles, materiales de limpieza.

El grupo Miscelaneos reune a siete subgrupos: Gastos de salud, educacion y
lectura, transporte privado, transporte publico y comunicaciones, recreaciones,
aseo personal, ceremonias y gastos legales.

Cada subgrupo, debe contener mas productos debido a la diversidad de la
oferta acorde a la poblacion. Asi como consideraciones a los gustos y
preferencias que incluyen: marca genérica, presentacion y otros.

Se tiene entonces que en lugar de los 241 productos de la antigua canasta, el
nuevo tendria un numero mayor.

i. Metodologia del calculo

e Calculo del IPC
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Para el disefio de una nueva metodologia de calculo del IPC, se debe
considerar un indice basico de variedad, es decir que debe medirse la variacion
mensual de precios en productos similares donde inclusive en muchas
ocasiones se trata de las mismas marcas con diferentes precios en
establecimientos diferentes.

Debe incorporarse ademas, los articulos que estan ingresando al mercado y que
tienen desde un inicio una gran aceptacién y satisfacen necesidades, pues esto
influye en el porcentaje de participacion al gasto total de la familia asi como se
debe de dar un seguimiento de tal forma que se eliminen aquellos productos que
se vuelven obsoletos en su uso y por lo tanto dejan de ser consumidos por la
poblacion.

j- Programa permanente de actualizacién

Es necesario dejar claro que para la implementaciéon de una nueva metodologia
debe de haber toda una logistica y grupos de apoyo, asi como hacer uso de la
tecnologia, con programas funcionales y con la asesoria de instituciones
internacionales que tengan amplia experiencia en este campo, internamente contar
con la ayuda de universidades e institutos tecnolégicos del pais, quienes pueden
aportar la tecnologia y la mano de obra para realizar un seguimiento adecuado las

veces que sea requerido.

La debilidad del actual IPC ha sido siempre la desactualizacién de la canasta de
mercado y la base de datos de los establecimientos en los que se le da
seguimiento. Esto se esperaria seran factores superados, que permitirian darle
mas claridad, confianza y exactitud a los analisis ya que al estar involucrados

diversas instituciones le darian mas solvencia al analisis.
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El programa de mejoramiento permanente del IPC, debe comprender al menos los

siguientes aspectos:

» Programacion de estudios de mercado anuales con el objeto de
actualizar las ponderaciones de los productos e ir cambiando las

especificaciones de las variedades.

» EIl cambio de ponderaciones de los articulos del IPC debe ser mas
frecuente. Para esto se debe estudiar la posibilidad de hacer
encuestas de presupuestos familiares con muestras de hogares mas

amplias para que sean mas representativas.

» Actualizacion de la muestra de establecimientos en periodos cortos
dado el hecho de que es frecuente: el nacimiento de nuevos

establecimientos asi como la desaparicion de otros.

» Estudios sobre el ajuste de calidad en el IPC, que puedan incluir
ampliamente los parametros de medicion cuando en una
investigacion de campo, se requiera cambiar el establecimiento por
desaparicion del mismo y desarrollarse una metodologia de ajustes

por cambios tecnoldgicos en el producto.
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» Tratamiento de alteraciones repentinas de precios, debido a alzas en
los precios internacionales del petroleo, cambios climaticos conflictos

bélicos, u otros.

Conclusiones

Después de haber analizado la informacién recolectada tanto en una forma
bibliografica como en la investigacion de campo realizada, se puede concluir en lo

siguiente:

El uso del desodorante marca Valet de 198 ml. en presentacién de spray para

hombre, no es un desodorante demandado actualmente en el mercado, ya que se
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pudo percibir en todas las visitas realizadas a los supermercados, poco producto
en los estantes y ubicados siempre en la zona que mercadolégicamente se conoce

como fria (producto colocado en goéndolas del supermercado a nivel de piso).

La variacion de precios del desodorante Valet no es determinante en el indice de
inflacién ya que la variabilidad registrada en los cuatro meses de seguimiento en la
investigacion, fue de ¢0.02 ctvs. lo cual confirmaria que la incidencia en el indice
inflacionario en el area de Santa Tecla como parte del Gran San Salvador es casi

nula.

En El Salvador actualmente se posee un grado de inflacion que se podria
catalogar como Moderada, a juzgar por el hecho de que al mes de julio del afio
2002, se cerro con una inflacion acumulada de apenas 3.15 % segun Fusades.

La industria del desodorante no esta muy desarrollada en el pais y el desodorante
en estudio, es fabricado en Guatemala y distribuido en El Salvador por C.

IMBERTON, S.A.

El estudio realizado ha sentado las bases para estudios posteriores y confirma la
importancia de estudios profundos y continuos que permitan la toma de decisiones
del gobierno, en base a datos mas confiables y transparentes ya que se utilizaria
un IPC con bases actuales y no el IPC basado en 1992 como actualmente se

hace.
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Para un estudio de esta magnitud se tienen limitantes en cuanto a lugares,
productos de estudio, asi como el tiempo de seguimiento ya que es un factor clave

tanto como la cobertura del estudio.

El desodorante de uso personal es un bien utilizado por la mayoria de las personas

diferenciandose en la marca y uso que cada cual requiere.

La tendencia en la variabilidad de precios del presente estudio es al alza de
precios, pero este aumento no es significativo a juzgar por los datos obtenidos en

el seguimiento de 4 meses de diciembre de 2002 a marzo de 2002.

La canasta utilizada actualmente no es representativa del consumo a nivel
nacional, debido a que DIGESTYC solo toma como referencia los departamentos

de San Salvador, Santa Ana, Sonsonate y San Miguel.

La nueva canasta de mercado debe estar acorde a la realidad nacional y a las
necesidades de la poblacion. Esta debe reflejar las variaciones de los precios
utilizando la canasta ampliada, para que se convierta efectivamente en un
indicador de variacion de precios.
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