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INTRODUCCIÓN 

 

Son muy pocos los estudios que actualmente se realizan sobre la conducta y 

psicología del niño. Hoy en día el mundo infantil se vuelve un elemento 

importante para las empresas y en especial para los encargados del área de 

mercadotecnia, ya que de ellos depende el éxito que la empresa pueda tener en 

el mercado. Productos como: juguetes, peluches, helados, comidas rápidas y 

muchos otros orientados a niños, son exhibidos en forma atractiva en un 

exhibidor o por la televisión, a fin de atraer y generar atención en los niños para 

que este se sienta motivado a visitar los puntos de venta. 

Es por este motivo que el presente trabajo esta enfocado al niño como principal 

influyente en la compra que realicen sus padres, en especial para prendas de 

vestir con estampados de caricaturas.  

Se presentan los resultados de la investigación de campo que se llevo a cabo 

en los colegios privados de clase media, ubicados en la zona metropolitana de 

San Salvador (ver anexo N° 2 ) con el fin de que el lector identifique los gustos y 

preferencias de los niños de 6 a 12 años sobre las tendencias actuales en 

cuanto a la preferencia de caricaturas y personajes de moda que ellos ven en la 

televisión y como está influye en ellos para crear una preferencia en ciertas 

prendas de vestir. 

Al final se presenta como resultado de este estudio un diseño de estrategias de 

productos orientados a la preferencia de ropa infantil.   


