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INTRODUCCIÓN 
 

 
Algunos medios de comunicación, tienen como finalidad educar, informar y entretener. 

El  medio que más se utiliza, es la radio ya que se considera el medio de comunicación 

por excelencia, y que  al informar lo hace con certeza, generando opinión de la 

población. Por lo anterior, los políticos utilizan la radio (además de otros medios) para 

su propaganda, en la cual exponen a la población sus propuestas, que aprovechan en 

cada oportunidad pero su efervescencia, es mayor durante los periodos eleccionarios. 

 

 Es también en esta fase donde sale a flote la inclinación política ideológica de la radio a 

través de los programas de opinión, como; los editoriales, haciendo crítica a las 

diferentes corrientes ideológicas existentes; para incidir en el radio oyente a la hora de 

emitir el sufragio. 

 

Es por ello que este documento, contiene el estudio sobre la incidencia que tienen los 

editoriales radiales en la población salvadoreña en un periodo eleccionario. Para 

proporcionar una información amplia, detallada, se habla de temas como: los medios de 

comunicación social, historia de la radio, sus ventajas y desventajas, que son importantes 

para el medio, los políticos y la sociedad. Además se profundiza en los editoriales, sus 

características, importancia, estructura,  diferencia entre un editorial impreso. El estudio 

esta dividido en tres capítulos; en el capítulo I, se presenta la importancia de la 



comunicación, seguida por el origen de la radio en El Salvador, específicamente los 

editoriales radiales. 

 

 El capítulo II, se presenta la investigación de campo, análisis e interpretación de los 

resultados, a sí como, los resultados de la guía de entrevistas, y en el capítulo III, análisis 

de los resultados de la investigación de campo, acerca de la influencia de los medios de 

comunicación y su incidencia ideológica política durante los periodos eleccionarios.  

       

 


