CAPITULO Il

PROPUESTA DE ACCIONES PARA PROMOVER LA
CONSOLIDACION DE LA INTEGRACION Y ARMONIA
FAMILIAR A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

SOCIAL.

3.1. Generalidades

El tema da los valores es uno de los mas comunes actualmente en la mayoria
de las actividades de los seres humanos, en la escuela, iglesia, familia,
oficinas publicas y privadas, programas de la prensa escrita, radio y
television; en fin en casi todos los ambitos, se habla de la importancia de los
valores, de su crisis, de la escasa autoridad moral, de la carencia de
principios éticos de hombres y mujeres que en su lucha diaria no escatiman
esfuerzos ni medios para alcanzar el triunfo, inclusive si fuera necesario,
estarian dispuestos a pasar por encima de los derechos fundamentales de los

demas.
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Ante tal situacion el individuo socialmente responsable se ha constituido en el
punto de partida de las sociedades modernas, asi como el estudio de valores,
ya que éstos han sido considerados como un atributo Unico de la personalidad
del ser humano y para fortalecerlos, se ha creado esta propuesta de acciones
para los medios de comunicacion, jugando un papel importante  dentro de la
sociedad, la cual estad necesitada de integraciéon y armonia en cada uno de
sus miembros y por consiguiente conllevandola a una sociedad en vistas de

desarrollo.

Cada accidén propuesta estd enmarcada en su area de aplicacion; educativa,
proyeccion social y entretenimiento, siendo éstas las areas mas acertadas
para llegar hasta el objetivo, que son los individuos, como parte de una familia

gue construye un buen futuro para el pais.

Es imprescindible un cambio en la ciudadania, con el propdsito de contribuir
a una sociedad sana, formada por seres humanos capaces de diferenciar lo
bueno y lo que no lo es, y que al mismo tiempo tengan capacidad de basar

sus acciones en aquellos valores y creencias que corresponden a esos fines.
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3.2. Objetivos

> General

Contribuir a la promocion de valores familiares a través de los medios de

comunicacion social.

» Especificos.

Sugerir acciones en agquellos mensajes que presentan los
medios de comunicacion que carecen de valores que permitan

consolidar la integracién y armonia de las familias salvadorefias.

Dar a conocer ventajas y beneficios que la sociedad salvadorefia

obtendra, con las acciones estratégicas a implementar dentro de

los Medios de Comunicacion.

Fomentar la integracién y armonia familiar por medio de la

difusion de valores.
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3.3.

Ventajas.

La integracién familiar y la armonia permaneceran en los hogares de

las familias salvadorefas, a través de la formacién de valores.

Educacién desde la nifiez a través de los medios de comunicacion y la

promocién constante de valores.

La préactica de valores en el individuo le permitira vivir en paz y armonia
dentro de su grupo familiar, a la vez sirviéndole como orientador de sus

actos.

Consolidar al grupo familiar mediante los mensajes de los medios de
comunicacién social, contribuyendo a una sociedad sana, formada por

seres humanos capaces de diferencia lo bueno de lo malo.

Los valores humanos facilitan la realizacion personal y social del

individuo estimulando una actitud reflexiva y constructiva frente a los

problemas que se le presentan.
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3.4. Desarrollo de la Propuesta.

3.4.1. Areas de Aplicacion.

> Educativa.

El &rea educativa en los medios de comunicacion es fundamental, puesto que
permite que el individuo a través de la ensefianza que estos transmiten,
asimilen todo aquello que esta inmerso en las programaciones, franjas o
segmentos religiosos, culturales, cientificos; en los cuales la ensefianza de
valores propician en el ser humano un adecuado comportamiento dentro de la

sociedad.

Al promocionar valores en el area educativa, cada persona al percibirlos y
adoptarlos, conocera los beneficios que de estos se obtienen y como
contribuyen a desempeiiarse en el diario vivir dentro de una sociedad y
principalmente dentro de la familia, creando armonia, paz y bienestar para

todos.
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Estos valores familiares, éticos, sociales, religiosos, morales, civicos,
aplicados en el area educativa, ya sean escritos, radiales o televisivos;
servirdn de guia para todas las familias en las que hace falta todo o parte de
la formacion de dichos valores, volviéndolos asi un complemento educativo y
orientador, aparte de los que se percibe en las escuelas y en la misma

familia.

Esta funcion, como parte de cada medio de comunicacidbn por sus
caracteristicas es idoénea para la promocion de dichos valores, permitiendo
asi, lograr el cambio deseado en el comportamiento y en ella se aplicaran las
diferentes estrategias a seguir para llegar al cambio deseado en la actitud de
las personas, teniendo como resultado la consolidacion de la integridad y

armonia en los grupos familiares.

» Proyeccion social.

La proyeccion social en los medios de comunicacion tiene como objetivo
primordial, que las personas se identifiquen con ellos, y obtener algun tipo de

beneficio.
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Dicha area, ademas de identificarse con las personas, permite la creacion de
una buena imagen, que también genera publicidad para el medio de
comunicacién, resultando benéfica no solo para la unificacion familiar sino

para la misma empresa comunicativa.

La promocién de valores en esta area permitira un acercamiento con las
personas, haciendo conciencia en cierta medida de la necesidad de la
aplicacion de valores que conlleven a la consolidacién, integracion y armonia
de cada una de las familias, las cuales forman parte de una sociedad y que de

alguna u otra forma estan faltas de éstos.

Los medios escritos, radiales o televisivos, deben tener como premisa
inculcar con mucha objetividad el fomento de valores tanto familiares,
morales, éticos, religiosos, entre otros, a fin de que la poblacién perciba de
manera adecuada, como los medios de comunicacion estan en la actualidad
generando lazos que unifiquen a la familia y sus miembros, logrando con esto

armonia e integracion y mejor comunicacion entre la familia y la sociedad.

> Entretenimiento.

El 4rea de entretenimiento es otra opcion que favorece la promocion de

valores; puesto que toda persona a lo largo del dia requiere descanso,
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relajacion y acude a considerar la prensa escrita, la radio o la television,

logrando el entretenimiento deseado.

La promocion de valores en dicha area debera estar inmersa, ya que los
medios de comunicacion  buscan conseguir el entretenimiento de las
personas, a través de sus programaciones, franjas o secciones; durante todo
el dia, es por ello que el area de entretenimiento es idonea para mezclar entre
sus mensajes la promocion de valores familiares, que conlleven a crear

armonia en cada miembro del grupo familiar.

Las peliculas, caricaturas, musica, series y novelas entre otros, son los
programas que tienen mayor aceptacion por ser parte del entretenimiento que
presentan y al aplicar adecuados mensajes que difundan valores dentro de
estos programas, se obtendra un buen porcentaje de individuos que a la vez

gue se entretienen, perciben dichos valores.

3.4.2. Descripcion de acciones.

Las acciones a describir se aplicaran en los medios prensa escrita, radio y
televisibn en las cuales se especificarda de qué forma se realizaran,

detallandolas a continuacion:
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3.4.2.1. Acciones y guias de implementacion para el

medio prensa escrita.

Acciones

Guia de implementacién

1- Edicion de cintillos en la portada

de los
contendran

unifiquen y

periodicos, los cuales
frases que motiven,

orienten al grupo familiar.

> Este cintillo podra contener

frases que vayan acordes a la
época del afio 0 momento en
gue se vive.

El respeto, el amor, Ila
amistad, como parte de los
valores familiares que
integran, deberan ser parte
de las frases a publicar en el
cintillo.

Serd necesario que éste sea
publicado todos los dias del
afno.

El cintillo debera estar
ubicado estratégicamente en

la parte inferior de la portada
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del periddico.
> Este espacio podra ser
patrocinado por alguna

empresa privada.

2- Crear una seccidn que oriente > En ella se tratardn temas que

exclusivamente a la familia. promuevan valores familiares,
con el propésito de disminuir
el auge delincuencial,
contrarrestar la drogadiccion,
la prostitusion, la violencia
intrafamiliar, maltrato infantil,
fisico y verbal.

» Estd seccion debera ser
editada por el area social del
periodico, quién debera tomar
en cuenta la opiniébn de
profesionales expertos que se
dediquen a orientar a las
familias.

» Tal seccion podra ser editada
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una vez por semana, por
tiempo indefinido.

» La ubicacion mas idénea para
esta seccion es Vida Social,
ya que es alli donde se
describe el acontecer familiar.
También deberéa contener un
espacio abierto en donde se
podran ofrecer consejos a las
personas, la cual podra
llevarse a cabo a través de
correo electrénico o apartado
postal, direcciones a las
cuales podran dirigirse las

personas.

3- Crear un suplemento que > En el suplemento  se

consolide la integracién y armonia contemplaran  temas que
familiar. integren, eduquen y orienten a
la familia.

» Podra contener un reportaje
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de familias, las cuales hayan
atravesado por problemas de
diversas causas, dejando en
el lector una moraleja
aplicable a su grupo familiar.

El suplemento podrd ser
ubicado en el centro del

periodico, con mucho colorido.

Debera contener fotografias,
dibujos o caricaturas que
representan la importancia de

la unién familiar.

Se plantearan interrogantes
en donde el lector se auto
evalle, con el proposito de
hacer conciencia de sus
acciones.

Podra ser publicado dos

veces por mes.
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3.4.2.2. Acciones y guias de implementacion para el

medio radio.

Acciones

Guias de implementacion

1- Capacitar al personal locutor

» Dicha capacitacion
contener

necesaria respecto a

valores familiares, para que

éste sea transmitido al publico

en forma de frases
comentarios, por parte
locutores.

» ElI personal debera

capacitado como minimo t
veces al ano.
» Estos temas pueden

relacionados con la familia,

desarrollo humano, cultura
nacional, autoestima,
superacion personal, salud

mental, integridad, armonia,

debera

informacion

los

(0]

de

ser

res

ser
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derechos y deberes de las
personas, los valores como
responsabilidad.

» Sera necesario que exista un
control dentro del medio, en
este caso para los locutores,
ya que son ellos quienes
permanecen conectados con

las personas.

2- Exposicibn en vivo o grabada » La exposicion podra ser

realizada por personas conocedoras impartida por psicologos o
de temas familiares y que sociélogos y hasta locutores
pertenezcan al medio. ya capacitados.

» La exposicion podra ser
transmitida en  diferentes
horarios, mafana, tarde o
noche.

» Durante la semana y fines de
semana.

» Una duracibn méaxima de 5

minutos.
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3- Elaborar una cufia que deje un » La cufia buscara transmitir

mensaje de unificacién y respeto en valores como el respeto, el

la familia. amor, la  fidelidad, la
comprensidon en el seno
familiar.

» Cada emisora debera elaborar
Su propia cufia.

» 30 segundos como minimo de
duracion

» Debera ser transmitida

diariamente.

3.4.2.3. Acciones Yy guias de implementacion para el

medio televisivo.

Acciones Guias de implementacion

1-Cada empresa televisiva debera » Debera incluir frases que

transmitir un cintillo acorde al tema de hablen del respeto hacia los
la  consolidacion, integracion y demas
armonia familiar. > El cintillo podra ser pasado en
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2-Cada empresa televisiva debera
crear un spot que tenga como objetivo

primordial la integracién familiar.

programas como telenovelas,
series, peliculas, noticias,
deportes, espectaculo.

Debera ser transmitido al
menos dos veces en programa
seleccionado.

El horario serda de acuerdo al

programa que se utilice.

Dicho spot debera estar
enriquecido de valores que
integren al grupo familiar.
Podr4 ser dramatizado como
un caso de la vida real.

Se incluirA entre programas
como novelas, peliculas,
caricaturas, noticieros y series.
El tiempo de duracion puede

ser de 20-30 segundos.

3-Campafa de imagen basada en la

unién familiar.

La campafa se efectuara con

la visita a lugares estratégicos,
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en donde exista una afluencia
numerosas de personas, en
donde los miembros del staff
de cada medio televisivo,
participard en dicho evento,
como por ejemplo: los
presentadores de un noticiero.

» Esta campafia enfocara temas
de unién familiar.

> Se podra recurrir a
patrocinadores que deseen
ganar imagen de proyeccién
social.

» La campaiia deberd contener
dinamismo y colorido.

» Podran efectuarse dramatiza-
ciones, alusivas al tema,
orientando  con ello a los
integrantes de las familias.

La campafa podra efectuarse una

vez al afo.
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3.4.2.4. Acciones y guias de implementacion aplicadas

alos medios prensa, radio y television.

Acciones

Guias de implementacion

1- Capacitacion para personal de

los medios de comunicacion,
financiado por instituciones
internacionales como el Fondo
de las Naciones Unidas para la
Infancia (UNICEF), ylo
Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo
(PNUD), con el propésito de
fortalecer valores en el pais
gue consoliden al grupo

familiar.

» Solicitud de financiamiento para
la capacitacion del personal de
los medios de comunicacion,
exponiendo los motivos
necesarios y los beneficios a
obtener.

» Los temas fundamentales a
desarrollar durante la
capacitacion pueden ser:
realidad nacional, desarrollo
humano, los medios de
comunicacion y la familia, el

fomento de valores, entre otros.

» Dichas capacitaciones podran
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ser impartidas por instituciones
como INSAFORP y FEPADE,
ya que son  empresas
especializadas en la formacién
profesional.

El medio podra establecer el
tiempo y el espacio para la
practica de dichas

capacitaciones.

2- Creacion de un coédigo de ética
para los medios de comunicacion

social, radio, prensa y television.

Dicho cddigo de ética debera
ser elaborado por miembros
representantes de los medios
de comunicacion.

Los representantes encargados
de elaborar dicho cadigo
deberan ser los responsables
de velar por el cumplimiento de
las clausulas plasmadas en

este.
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» El codigo comprenderd de
normas y sanciones que
deberan regir los medios de
comunicaciéon prensa, radio y
television.

» El propésito de éste es mejorar
la programacion de los medios
de comunicacion y todo lo que
en éstos se difunda.

» La creacion y el buen
funcionamiento del cadigo,
permitira que la sociedad no
sea expuesta a la percepcion
de antivalores que de los
medios se reciben obteniendo
como resultado una adecuada

salud mental.
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3-Crear la Unidad de Vigilancia,

dentro de

comunicacion

television.

cada

prensa,

medio

radio

de

y

Cada empresa de
comunicacion podré elegir a los
miembros que conformaran su
Unidad de Vigilancia.

Esta unidad debera de analizar
cada programa que en el se
transmita.

Dicha unidad debera regirse
por las normas establecidas en
el codigo de ética para medios
de comunicacion.

El propésito de esta Unidad de
Vigilancia es disminuir una
serie de antivalores que
actualmente se presentan en
los medios prensa, radio y

television.
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4- Participacion ciudadana

» Creacion de una organizacion

de personas naturales que vele
por el bienestar de la gente, en
cuanto a los mensajes que se
perciben de los medios de
comunicacion.

Tal organizacibn debera ser
dirigida por una Junta Directiva.
La filosofia de esta
organizacion, sera la de velar
para que cada salvadorefio
reciba mensajes que no dafien
la integridad moral de las
personas, con diversas muestra
de antivalores, que vienen a ser
motivo de desintegracion
familiar.

Su objetivo serd lograr un
cambio  positivo en los

mensajes que se difundan.

174




