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INTRODUCCION

La comunicacion es el arte de intercambiar expresiones e ideas, a través de la palabra,
ya sea escrita, hablada o de sefiales; es asi que el hombre desde tiempos muy remotos
ha buscado la forma de simplificar la manera de comunicarse entre si para dar paso al

didlogo, el entretenimiento y la comprensién de los seres humanos.

La necesidad y la curiosidad del hombre lo llevan a indagar para ver como puede
expandir mas sus ideas, surgiendo asi los medios masivos de comunicacion, como lo
son la radio, television, la prensa escrita, graficos y el cine; pero en este caso el
presente trabajo hace referencia al medio impreso; imagenes, como lo es la fotografia
publicitaria, ya que la comercializacion de productos ha hecho de la fotografia
publicitaria la actividad mas importante del trabajo fotografico por su volumen,

técnica y creatividad.

Para una mejor comprension , el documento ha sido estructurado en tres capitulos, asi
que el capitulo I comprende el Marco Teorico Conceptual de referencia, que contiene
La Comunicacién, Importancia de la Comunicacion, ¢;Qué es Publicidad?, Los Cuatro
Jugadores de la Publicidad, Publicidad Poderosa Arma de la Sociedad Consumista,

Publicidad Subliminal, La Fotografia como medio de comunicacion, La Fotografia



Publicitaria, Especialidades de Fotografia Publicitaria, Uso de la Fotografia

Publicitaria entre otros temas.

Para tener un concepto mas amplio de la importancia de la fotografia publicitaria en
su habilidad seductora, su funcionalidad hacia a los intereses comerciales por medio
de imégenes estratégicas que resultan eficaces, atractivas y la incidencia de éstas en
la sociedad Salvadorefia, se realiz6 una investigacién de campo, cuyo contenido se
encuentra en el capitulo 11, y este a su vez se divide en una serie de pasos, dentro de
los cuales estan, disefio de la investigacion, unidades de analisis, sujetos de estudio,
calculo de la muestra, instrumentos, entre otros aspectos que son importantes y que

permiten obtener informacién de carécter objetivo y confiable.

La tabulacion de datos y su representacion grafica permiten un mejor analisis de los
resultados obtenidos, que establecen la situacion actual sobre la funcionalidad de la
imagen y su influencia, como también las limitantes surgidas durante el proceso de

investigacion.

Después de observar los resultados, y en términos generales lo que produce la
fotografia publicitaria y su alto grado de aceptacion social, en el capitulo 11, se
presentan las conclusiones y recomendaciones, que fueron definidas ante los datos
obtenidos, también, aparece el objetivo del apartado y los beneficios de Ila

investigacion.



Para finalizar se encuentra la bibliografia, posteriormente los anexos, donde podra
observar la estructura de los instrumentos utilizados para recolectar la informacion y
sustentar el estudio, en este caso encuesta y entrevista; al mismo tiempo fotografias

publicitarias las cuales son ejemplos del tema en cuestion.



