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ANEXOS



ANEXO #1

N UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE EL SALVADOR.
FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS NATURALES.

> LICENCIATURA EN RELACIONES PUBLICAS Y
e COMUNICACIONES.

= pea
& ,f'- SALuU
Cicncia para ¢} 4527

NO
Con la presente investigacion, se pretende conocer La Incidencia de la Fotografia

Publicitaria en el Consumo Masivo de Productos, en la Poblacion Salvadorefia; por lo
que se le solicita su valiosa colaboracion contestando las siguientes preguntas, ya que
de sus respuestas depende el éxito y la objetividad del presente estudio.

La informacion sera confidencial y anénima.

GENERALIDADES: Marque con una “X” el cuadro que usted crea

conveniente.

Sexo
a) Masculino ] b) Femenino [ ]
Edad
a)Del8a26 [ b) De27a35[ ] c)De36 7 ]

d) De 45 en adelantd—]

Profesion u oficio

a) Estudiante de Bachillerato [_] b) Univer{ _lo c) Oficios [_]
Domeésticos
d) Profesional Académico [ e)Otro []

Especifique:

Lugar donde reside
Departamento
Municipio




1) ¢Le atraen los diferentes anuncios en fotografia plasmados en las revistas,

periddicos, carteles?

a) Si L] b) NO ]
2) ¢(Comprende el mensaje que proyecta ese anuncio?
a) Si L] b) NO ]

3) ¢Influye la fotografia para que usted consuma ese producto?
a) Si 1 b) NO 1

4) ¢ La fotografia de personalidades influye en su comportamiento y lo induce a la
compra?
a) Si ] pyno L

5) ¢Cree usted, que algunas fotografias publicitarias mienten, para vender un

producto?
a) Si ] b)NO [

6) ¢A qué lo motiva la fotografia publicitaria?
a) A la compra del producto [ b) No compra del producto  —j

¢) Indiferencia al producto [

7) ¢Considera, que la fotografia publicitaria induce al consumismo de productos en la

poblacion?
a) Si ] b) No ]
8) ¢Cree usted, que la fotografia publicitaria vende por si sola el producto que

anuncia? (En relacion al apoyo de anuncios en television y cufias radiofénicas)
a) Si ] b) No ]



9) ¢Considera, que la fotografia publicitaria es un elemento indispensable para

promover un producto?

a) Si ] b) No ]

10) ¢Qué tipo de fotografia publicitaria le impacta mas?

a) Color [ b) Blancoy Negro [

11) ¢Qué lo induce mas hacia la compra de un producto?
a) Anuncio Televisivo [__1  b) Anuncio en Fotografia [ ]

¢) Cuias Radiofonicas [] d) Vallas Publicitarias ]

12) ¢Considera usted, que la fotografia publicitaria seguira siendo necesaria en el

futuro?

a) Si L] b) NO L]

Porqué

ESPACIO EXCLUSIVO DEL ENCUESTADOR

NOMBRE DEL ENCUESTADOR
LUGARY FECHA
OBSERVACIONES




Anexo # 2

DISENO DE ENTREVISTA.

Esta entrevista, estd enfocada a conocer su opinion sobre la incidencia de la fotografia

publicitaria en el consumo masivo de productos, en la poblacion Salvadorefia.

Por lo que le agradecemos de ante mano el tiempo que nos brinda.

Guia de preguntas a realizar a profesionales en fotografia

publicitaria.

1. ¢Qué papel desempefia la fotografia dentro de la publicidad?

2. ¢Para usted que es la fotografia publicitaria?

3. ¢Cudles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografia
publicitaria?

4. ¢Considera usted que la fotografia publicitaria ejerce efectos en la poblacion?

5. ¢Qué tipo de efectos?

6. ¢Cree que la fotografia publicitaria influye al consumo masivo de productos?

7. ¢Cuales son las razones para que la fotografia publicitaria ejerza tal efecto de
influencia?

8. ¢Cudles son los ultimos avances tecnolégicos para elaborar fotografias

publicitarias?



ANEXO # 3

ENTREVISTA#1

1) ¢Qué papel desempefia la fotografia dentro de la publicidad?

Voy a defender en si la fotografia, pues yo no concibo la idea de un anuncio sin una

buena fotografia, pues sin fotografia no seria anuncio.
2) ¢Para usted que es la fotografia publicitaria?

Es aquella que crea e incita a la accion de comprar un producto o servicio o a desear

lo que se ve.

3) ¢Cuéles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografia

publicitaria?

Lo que se necesita es mas que todo creatividad, porque accesorios 0 equipos pueden
haber muchos pero si se carece de creatividad, jamas se podra realizar una excelente

fotografia.
4) ¢Considera usted que la fotografia publicitaria ejerce efectos en la poblacion?

Si, el efecto principal es el deseo por obtener el producto que se observa a través de la

fotografia.



5) ¢Que tipo de efectos?

El efecto principal es la induccién a la compra o a la no compra, pues ya se ha dado el
caso en que anuncios caricimos no han logrado el efecto deseado y anuncios sencillos

inmediatamente logran su cometido de inducir a la compra.
6) ¢Cree que la fotografia publicitaria influye al consumo masivo de productos?

Si influye, de lo contrario no tendria razon de utilizarse una fotografia en un anuncio,
pues esa es la idea principal y es la razén primordial por la cual existe la fotografia
publicitaria; muchas veces puede ser que un anuncio no lleve nada escrito, pero si
Ileva una buena fotografia, ya la hizo, pues induce a la gente a comprar el producto

que se esta exhibiendo.

7) ¢Cuales son las razones para que la fotografia publicitaria ejerza tal efecto de

influencia?

Pues el principal motivo es que el aprendizaje entra por los sentidos; en este caso la
vista, la que inmediatamente ve un producto y se desea; pues hay un viejo dicho que
dice que una imagen vale mas que mil palabras y si el producto se anuncia con una

buena fotografia, ya logro su cometido de venta.

8) ¢Cuales son los ultimos avances tecnoldgicos para elaborar fotografias

publicitarias?

Cualquier camara puede ser til para elaborar excelentes fotografias publicitarias,

pues lo que cuenta es la creatividad; pero dentro de lo moderno existen partes



computacionales como photo-Shop, pero esas son partes que si no se tienen todas las
herramientas que lo complementan, no sirven de nada pues se puede tener un scanner
pero si no se tiene computadora, de nada sirve tal accesorio; por tal razon es que desde
mi punto de vista lo mejor es la fotografia tradicional, pues de que sirve que tenga una
camara digital con todo y el perfeccionamiento que la acompafia, si no tiene las
memorias o0 los demas accesorios que necesitan para su funcionamiento, de nada me

sirve tal herramienta.

ANEXO # 4

ENTREVISTA # 2

1) ¢Qué papel desempefia la fotografia dentro de la publicidad?

En términos publicitarios su importancia es muy grande, ya que a través de ella los
anunciantes pueden mostrar sus productos o servicios por los medios impresos a sus
posibles consumidores y los anunciantes que hoy en dia deseen promover sus
productos a través de herramientas modernas, cuentan con el internet, de tal forma que

la fotografia publicitaria es totalmente importante dentro de la publicidad.

2) ¢Para usted que es la fotografia publicitaria?

Se define como el arte y la técnica de reproducir imagenes para propésitos
comerciales; es decir, aquella fotografia que esta enfocada a vender un producto o

servicio. Es un arte porque el fotografo debe manejar adecuadamente las luces y los



efectos, debe jugar con la composicion y la gama de colores en todo lo que implica
realizar este tipo de fotografia.

Y es una técnica porque permite el conocimiento del manejo del equipo que se utiliza.

3) ¢Cuéles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografia
publicitaria?

Pues la herramienta mas importante seria el equipo de luces, pues del buen manejo de

ellas dependen los efectos que se causen con la imagen.

4) ¢Considera usted que la fotografia publicitaria ejerce efectos en la poblacién?

Si, definitivamente, ya que cuando la persona observa un producto en la fotografia, y
si ésta ha sido plasmada en forma atractiva, despierta interés por el consumo del
producto que publicita; I6gicamente en ese momento la fotografia estd cumpliendo su

papel publicitario de hacer que el consumidor ejecute la compra.

5) ¢Que tipo de efectos?

Puede causar alienacion o fantasia, pero en términos generales, lo que generalmente

produce es la induccion a la compra pues es lo que percibe este tipo de fotografia.

6) ¢Cree que la fotografia publicitaria influye al consumo masivo de productos?

Si, definitivamente, es decir, que el anunciante busca mostrar el producto para que lo
compren y asi como la radio y la televisidn ejercen influencia en la poblacion, la
fotografia también y aln mas si se auxilia de la parte textual que es la que

complementa la accion de compra.



7) ¢Cuéles son las razones para que la fotografia publicitaria ejerza tal efecto de

influencia?

Por la forma en que se muestra el producto o servicio, pues si yo veo una fotografia y
el producto que anuncia me produce un efecto atractivo, l6gicamente me induce a la
compra, pero también depende de cuales son mis intereses como consumidor porque,
yo puedo ver una excelente fotografia, con los mejores efectos de luz, pero si el
producto que esta anunciando no me interesa como consumidor; probablemente solo
se va a quedar en gue bonita fotografia, pero no me va a inducir a la compra, salvo
que por alguna razon yo tenga interés en obtener ese producto, es decir, que al final es

el consumidor quien evalla la necesidad de adquirir o no el producto que se anuncia.

8) ¢Cuales son los ultimos avances tecnoldgicos para elaborar fotografias

publicitarias?

Hoy en dia se utilizan herramientas informaticas o programas informativos, que
permiten realizar todas las mejoras que se le quieran realizar a una fotografia, como
efectos visuales que normalmente no se pueden lograr. Los programas de disefio
grafico que se utilizan hoy en dia en las agencias publicitarias para la elaboracion de
anuncios de prensa, es decir todo se hace en forma computarizada. También existe la
camara digital pero aun con las mejoras que incluye esta camara, todavia no han
logrado superar la calidad de la fotografia tradicional, aunque el proceso de correccion

del anuncio se realice en computadora.



ANEXO #5

ENTREVISTA#3

1) ¢Qué papel desempefia la fotografia dentro de la publicidad?
Desempefia el papel de medio visual hacia el pablico que compra.
2) ¢Para usted que es la fotografia publicitaria?

Es un medio visual por el cual se transmite lo que se quiere vender.

3) ¢Cuéles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografia

publicitaria?

Una buena cdmara fotogréafica y un excelente equipo de luces para la iluminacion.
4) ¢Considera usted que la fotografia publicitaria ejerce efectos en la poblacion?
Si, pues es la transmisién directa de un producto hacia el publico.

5) ¢Qué tipo de efectos?

Lo induce a adquirir el producto, pues al observar la fotografia la persona siente el

poder de atraccion hacia el producto observado.
6) ¢Cree que la fotografia publicitaria influye al consumo masivo de productos?

Definitivamente influye mucho, sobre todo si se presenta el producto en forma

creativa.



7) ¢Cuéles son las razones para que la fotografia publicitaria ejerza tal efecto de

influencia?
Por la forma y color que se da al producto anunciado.

8) ¢Cuales son los ultimos avances tecnoldgicos para elaborar fotografias

publicitarias?

El sistema digital con el cual se puede cambiar color, forma, tamafio a la fotografia.

ANEXO # 6

ENTREVISTA#4

1) ¢Qué papel desempefia la fotografia dentro de la publicidad?

El papel de impactar a la poblacion con la presentacion de productos en revistas,

periddicos, brochure o cualquier otro medio impreso visual.
2) ¢Para usted que es la fotografia publicitaria?

Es aquella que impacta al consumidor a través de la creatividad en la presentacion de

productos.

3) ¢Cuéles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografia

publicitaria?

Una buena camara y el manejo y conocimiento de un excelente equipo de luces.



4) ¢Considera usted que la fotografia publicitaria ejerce efectos en la poblacion?

Definitivamente esta demostrado, pues mas que radio y aun mas que television, la
fotografia permite que el consumidor observe el producto y accede a la informacion

necesaria sobre lo que va a comprar.

5) ¢Qué tipo de efectos?

Lo induce al consumo ya sea de productos alimenticios u otro tipo de productos.
6) ¢Cree que la fotografia publicitaria influye al consumo masivo de productos?
Si, porque cada fotografia tiene un mercado objetivo.

7) ¢Cuales son las razones para que la fotografia publicitaria ejerza tal efecto de

influencia?

Porque se trata de mostrarle al pablico lo que anda buscando para comprar, ya sea

zapatos, ropa, carros, etc.

8) ¢Cuales son los ultimos avances tecnoldgicos para elaborar fotografias

publicitarias?

La camara digital que posee tarjeta 0 memorias, en las que se guarda la imagen y se le

pueden realizar todas las correcciones pertinentes. Ademas esta la computadora que

auxiliada por ciertos sistemas es una gran ayuda para el fotografo, también estan los

lentes macros con los que se pueden lograr manualmente muchos efectos, auxiliados

por un buen equipo moderno de luces, todo esto ha venido a facilitar mucho el trabajo

del fotografo.



ANEXO # 7

ENTREVISTA#5

1) ¢Cudles son los generos de la fotografia publicitaria, y como se dividen?

No se les puede llamar géneros, sino especializaciones por que la fotografia
publicitaria es un campo bastante amplio, y abarca todas las disciplinas de la
fotografia sin excepcién, por ello el fotégrafo publicitario debe estar preparado, para
realizar tanto una fotografia noticiosa como una de producto o marca, o toda una gama

fotografica que se le puede ser exigida por un cliente.

2) ¢De acuerdo a la especializacion a la que pertenezca una fotografia, se puede
clasificar en géneros o tipos?

Si, se puede hablar de un fotografo especializado en alimentos o productos, o un
fotografo especializado en fotografia de modas, de lugares, submarinas, o de

fotografias aéreas.

3) ¢Cuéles son los tipos de fotografias que a su criterio existen?
Alimentos, de productos, moda, de lugar, de paisajes y artisticas, submarina,
periodistica, cientifica, hospitalaria, asi sucesivamente pude recibir diversos nombres

de acuerdo a la creatividad del fotografo.

4) ¢Como se tipifican a su criterio, la fotografia sin fondo, con fondo y abstracta?

Tendria que mostrarles ejemplos para definir de que se trata cada una, pero asi a groso
modo la especialidad de la fotografia depende de la exigencia del cliente o del
producto que se va a publicitar, pues se puede utilizar un fondo traslucido, de color, 0
un fondo opaco; ya que existen diversos factores que ayudan a determinar que tipo de

fondo utilizar.



5) ¢La fotografia publicitaria puede realizarla cualquier persona conocedora del
ambito fotografico?

No necesariamente, por que el verdadero fotografo publicitario debe especializarse en
un género determinado, por ejemplo fotdgrafo de productos alimenticios, o de moda,
porque cada especialidad requiere del conocimiento de un equipo diferente.

6) ¢Dentro de la fotografia publicitaria, cuéles son las especializaciones que mas
predominan?

La de producto y la de moda.

7) ¢Cuél es el equipo bésico para elaborar una buena fotografia publicitaria?

Tan simple como una cdmara, por que se puede utilizar la luz del sol, o reflectores
para iluminar adecuadamente, pero se requiere de mayores necesidades para realizar
una imagen perfecta. Sin embargo muchas personas se engafian, ya que consideran
que comprando una camara de alto costo, piensan que la cAmara por si sola les va a
resolver cualquier problema técnico o efecto que esta requiera, sin comprender que la

camara es un elemento mas para realizar fotografia.

8) ¢Cual es la caracteristica basica de la fotografia publicitaria?

La calidad, acompafiada de un buen foco o presentacion del producto.



ANEXO DE
FOTOGRAFIAS

PUBLICITARIAS



TIPO: Fotografia de producto.

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotografo profesional publicitario.
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CAPTURA EL PODER
DE LA NATURALEZA
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LIGHTNING
LA INTENSIDAD DEL RAYO
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1| PROTECCION QUE HUELE RICO deMENNEN

TIPO: Fotografia de producto con modelo.

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



TIPO: Fotografia de producto.

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



: compras solo una
c4.25 o SO.4§____

TEPE—

TIPO: Fotografia de producto.
FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



TIPO: Fotografia de producto con modelos.

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



Dese el taco
de cocinar en casa

Coleccionando las fichas atodo lajo
LA PRENSA GRAFICA frae para usl

BUSQUE ESTE
MARTES 16 DE JULI

- Carne de res
N Tnmzﬁ? suisada con vegetale

Tacos de carne con s

TIPO: Fotografia de producto.
FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



TIPO: Fotografia de producto con modelo.

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



TIPO: Fotografia de producto.

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotdgrafo profesional publicitario.



