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ANEXO # 1 
 

UNIVERSIDAD   TECNOLÓGICA DE EL SALVADOR. 
FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS NATURALES. 

LICENCIATURA EN RELACIONES PÚBLICAS Y 
COMUNICACIONES. 

                                                                                                                                                            

                                                                                                                            N°_______                                 
Con la presente investigación, se pretende conocer La Incidencia de la Fotografía 

Publicitaria en el Consumo Masivo de Productos, en la Población Salvadoreña; por lo 

que se le solicita su valiosa colaboración contestando las siguientes preguntas, ya que 

de sus respuestas depende el éxito y la objetividad del presente estudio. 

 La información será confidencial y anónima. 

GENERALIDADES: Marque con una “X” el cuadro que usted  crea 

conveniente. 

Sexo 
 
     a) Masculino                            b) Femenino       
 
Edad 
     a) De 18 a 26                          b)  De 27 a 35                            c) De 36 a 44 
      
     d) De 45 en adelante                           

 
Profesión u oficio  
 

a) Estudiante de Bachillerato                          b) Universitario                     c) Oficios 
Domésticos     
    

     d)  Profesional Académico                                  e) Otro                         
     

 Especifique: 
___________________________________________________________________________
________ 

 
Lugar donde reside 
Departamento_____________________________   
Municipio____________________________________________ 

           



1) ¿Le atraen los diferentes anuncios en fotografía plasmados en las revistas, 

periódicos, carteles? 

  a) Si                                 b) NO                               

2) ¿Comprende el mensaje que proyecta ese anuncio? 

        a) Si                                   b) NO 
 
3)  ¿Influye la fotografía para que usted consuma ese producto?  

a) Si                                    b) NO                                  

 

4) ¿La fotografía de personalidades influye en su comportamiento y lo induce a la   

       compra?  

       a) Si                                    b) NO  

 

5)  ¿Cree usted, que algunas fotografías publicitarias mienten, para vender un   

       producto?   

      a)  Si                                     b) NO 

          

 6) ¿A qué lo motiva la fotografía publicitaria? 

  a) A la compra del producto                   b) No compra del producto 
 
         c) Indiferencia al producto 
 
 

7) ¿Considera, que la fotografía publicitaria induce al consumismo de productos en la 

población? 

        a) Si                                  b) No                                                     

        
8) ¿Cree usted, que la fotografía publicitaria vende por si sola el producto que 

anuncia? (En relación al apoyo de anuncios en televisión y cuñas radiofónicas)   

        a) Si                                   b) No 
 

 



9)  ¿Considera, que la fotografía publicitaria es un elemento indispensable para   

        promover un producto?  

         a) Si                                   b) No 
 
 
10)  ¿Qué tipo de fotografía publicitaria le impacta más? 
         
         a) Color                            b) Blanco y Negro 
 
 
11)  ¿Qué lo induce más hacia la compra de un producto? 
 
         a) Anuncio Televisivo                 b) Anuncio en Fotografía 
 
         c) Cuñas Radiofónicas                 d) Vallas Publicitarias        
 
 
12)   ¿Considera usted, que la fotografía publicitaria seguirá siendo necesaria en el    

         futuro? 

 

         a) Si                                     b) NO 
 
         
Porqué_______________________________________________________________ 
 
 
 

ESPACIO EXCLUSIVO DEL ENCUESTADOR 
 
 

 

 

 

 

 

NOMBRE DEL ENCUESTADOR___________________________   

LUGAR Y FECHA________________________________________

OBSERVACIONES_______________________________________ 

________________________________________________________

 



Anexo # 2 

DISEÑO DE ENTREVISTA. 

 

Esta entrevista, está enfocada a conocer su opinión sobre la incidencia de la fotografía 

publicitaria  en el consumo masivo de productos, en la población Salvadoreña. 

Por lo que le agradecemos de ante mano el tiempo que nos brinda. 

 

Guía de preguntas a realizar a profesionales en fotografía 

publicitaria. 

1. ¿Qué papel desempeña la fotografía dentro de la publicidad? 

2. ¿Para usted que es la fotografía publicitaria? 

3. ¿Cuáles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografía 

publicitaria? 

4. ¿Considera usted que la fotografía publicitaria ejerce efectos en la población? 

5. ¿Qué tipo de efectos? 

6. ¿Cree que la fotografía publicitaria influye al consumo masivo de productos? 

7. ¿Cuáles son las razones para que la fotografía publicitaria ejerza tal efecto de 

influencia? 

8. ¿Cuáles son los últimos avances tecnológicos para elaborar fotografías 

publicitarias? 



ANEXO # 3 

 

ENTREVISTA # 1 
 

1)  ¿Qué papel desempeña la fotografía dentro de la publicidad? 

Voy a defender en si la fotografía, pues yo no concibo la idea de un anuncio sin una 

buena fotografía, pues sin fotografía no seria anuncio. 

2)   ¿Para usted que es la fotografía publicitaria? 

Es aquella que crea e incita a la acción de comprar un producto o servicio o a desear 

lo que se ve. 

3) ¿Cuáles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografía 

publicitaria? 

Lo que se necesita es más que todo creatividad, porque accesorios o equipos pueden 

haber muchos pero si se carece de creatividad, jamás se podrá realizar una excelente 

fotografía. 

4)  ¿Considera usted que la fotografía publicitaria ejerce efectos en la población? 

Sí, el efecto principal es el deseo por obtener el producto que se observa a través de la 

fotografía. 

 

 



5)  ¿Qué tipo de efectos? 

El efecto principal es la inducción a la compra o a la no compra, pues ya se ha dado el 

caso en que anuncios caricimos no han logrado el efecto deseado y anuncios sencillos  

inmediatamente logran su cometido de inducir a la compra. 

6)  ¿Cree que la fotografía publicitaria influye al consumo masivo de productos? 

Si influye, de lo contrario no tendría razón de utilizarse una fotografía en un anuncio, 

pues esa es la idea principal y es la razón primordial por la cual existe la fotografía 

publicitaria; muchas veces puede ser que un anuncio no lleve nada escrito, pero si 

lleva una buena fotografía, ya la hizo, pues induce a la gente a comprar el producto 

que se está exhibiendo. 

7) ¿Cuáles son las razones para que la fotografía publicitaria ejerza tal efecto de  

influencia? 

Pues el principal motivo es que el aprendizaje entra por los sentidos; en este caso la 

vista, la que inmediatamente ve un producto y se desea; pues hay un viejo dicho que 

dice que una imagen vale más que mil palabras y si el producto se anuncia con una 

buena fotografía, ya logro su cometido de venta. 

8)  ¿Cuáles son los últimos avances tecnológicos para elaborar fotografías 

publicitarias? 

Cualquier cámara puede ser útil para elaborar excelentes fotografías publicitarias, 

pues lo que cuenta es la creatividad; pero dentro de lo moderno existen partes 



computacionales como photo-Shop, pero esas son partes que si no se tienen todas las 

herramientas que lo complementan, no sirven de nada pues se puede tener un scanner 

pero si no se tiene computadora, de nada sirve tal accesorio; por tal razón es que desde 

mi punto de vista lo mejor es la fotografía tradicional, pues de que sirve que tenga una 

cámara digital con todo y el perfeccionamiento que la acompaña, si no tiene las 

memorias o los demás accesorios que necesitan para su funcionamiento, de nada me 

sirve tal herramienta.         

 

ANEXO # 4 

 

ENTREVISTA # 2 
 

1)  ¿Qué papel desempeña la fotografía dentro de la publicidad? 

En términos publicitarios su importancia es muy grande, ya que a través de ella los 

anunciantes pueden mostrar sus productos o servicios por los medios impresos a sus 

posibles consumidores y los anunciantes que hoy en día deseen promover sus 

productos a través de herramientas modernas, cuentan con el internet, de tal forma que 

la fotografía publicitaria es totalmente importante dentro de la publicidad. 

 

2)   ¿Para usted que es la fotografía publicitaria? 

Se define como el arte y la técnica de reproducir imágenes para propósitos 

comerciales; es decir, aquella fotografía que está enfocada a vender un producto o 

servicio. Es un arte porque el fotógrafo debe manejar adecuadamente las luces y los 



efectos, debe jugar con la composición y la gama de colores en todo lo que implica 

realizar este tipo de fotografía. 

Y es una técnica porque permite el conocimiento del manejo del equipo que se utiliza. 

 

3)  ¿Cuáles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografía 

publicitaria? 

 Pues la herramienta más importante seria el equipo de luces, pues del buen manejo de 

ellas dependen los efectos que se causen con la imagen. 

 

4)  ¿Considera usted que la fotografía publicitaria ejerce efectos en la población? 

 Sí, definitivamente, ya que cuando la persona observa un producto en la fotografía, y 

si ésta ha sido plasmada en forma atractiva, despierta interés por el consumo del 

producto que publicita; lógicamente en ese momento la fotografía está cumpliendo su 

papel publicitario de hacer que el consumidor ejecute la compra. 

 

5)  ¿Qué tipo de efectos? 

Puede causar alienación o fantasía, pero en términos generales, lo que generalmente 

produce es la inducción a la compra pues es lo que percibe este tipo de fotografía. 

 

6)  ¿Cree que la fotografía publicitaria influye al consumo masivo de productos? 

Si, definitivamente, es decir, que el anunciante busca mostrar el producto para que lo 

compren y así como la radio y la televisión ejercen influencia en la población, la 

fotografía también y aún más si se auxilia de la parte textual que es la que 

complementa la acción de compra. 

 



7) ¿Cuáles son las razones para que la fotografía publicitaria ejerza tal efecto de  

influencia? 

Por la forma en que se muestra el producto o servicio, pues si yo veo una fotografía y 

el producto que anuncia me produce un efecto atractivo, lógicamente me induce a la 

compra, pero también depende de cuales son mis intereses como consumidor porque, 

yo puedo ver una excelente fotografía, con los mejores efectos de luz, pero si el 

producto que está anunciando no me interesa como consumidor; probablemente solo 

se va a quedar en que bonita fotografía, pero no me va a inducir a la compra, salvo 

que por alguna razón yo tenga interés en obtener ese producto, es decir, que al final es 

el consumidor quien evalúa la necesidad de adquirir o no el producto que se anuncia. 

 

8) ¿Cuáles son los últimos avances tecnológicos para elaborar fotografías 

publicitarias? 

Hoy en día se utilizan herramientas informáticas o programas informativos, que 

permiten realizar todas las mejoras que se le quieran realizar a una fotografía, como 

efectos visuales que normalmente no se pueden lograr. Los programas de diseño 

gráfico que se utilizan hoy en día en las agencias publicitarias para la elaboración de 

anuncios de prensa, es decir todo se hace en forma computarizada. También existe la 

cámara digital pero aun con las mejoras que incluye esta cámara, todavía no han 

logrado superar la calidad de la fotografía tradicional, aunque el proceso de corrección 

del anuncio se realice en computadora. 

 

 

 

 

 



ANEXO # 5 

 

ENTREVISTA # 3 
 

1)  ¿Qué papel desempeña la fotografía dentro de la publicidad? 

Desempeña el papel de medio visual hacia el público que compra. 

2)   ¿Para usted que es la fotografía publicitaria? 

Es un medio visual por el cual se transmite lo que se quiere vender. 

3)  ¿Cuáles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografía 

publicitaria? 

Una buena cámara fotográfica y un excelente equipo de luces para la iluminación. 

4)  ¿Considera usted que la fotografía publicitaria ejerce efectos en la población? 

Sí, pues es la transmisión directa de un producto hacia el público. 

5)  ¿Qué tipo de efectos? 

Lo induce a adquirir el producto, pues al observar la fotografía la persona siente el 

poder de atracción hacia el producto observado. 

6)  ¿Cree que la fotografía publicitaria influye al consumo masivo de productos? 

Definitivamente influye mucho, sobre todo si se presenta el producto en forma 

creativa. 



7) ¿Cuáles son las razones para que la fotografía publicitaria ejerza tal efecto de  

influencia? 

Por la forma y color que se da al producto anunciado. 

8)  ¿Cuáles son los últimos avances tecnológicos para elaborar fotografías 

publicitarias? 

El sistema digital con el cual se puede cambiar color, forma, tamaño a  la fotografía. 

 

ANEXO # 6 

 

ENTREVISTA # 4 
 

1)  ¿Qué papel desempeña la fotografía dentro de la publicidad? 

El papel de impactar a la población con la presentación de productos en revistas, 

periódicos, brochure  o cualquier otro medio impreso visual.   

2)   ¿Para usted que es la fotografía publicitaria? 

Es aquella que impacta al consumidor a través de la creatividad en la presentación de 

productos. 

3) ¿Cuáles son las herramientas necesarias para elaborar una buena fotografía 

publicitaria? 

Una buena cámara y el manejo y conocimiento de un excelente equipo de luces. 



4)  ¿Considera usted que la fotografía publicitaria ejerce efectos en la población? 

Definitivamente está demostrado, pues más que radio y aun más que televisión, la 

fotografía permite que el consumidor observe el producto y accede a la información 

necesaria sobre lo que va a comprar.   

5)  ¿Qué tipo de efectos? 

Lo induce al consumo ya sea de productos alimenticios u otro tipo de productos. 

6)  ¿Cree que la fotografía publicitaria influye al consumo masivo de productos? 

Sí, porque cada fotografía tiene un mercado objetivo. 

7) ¿Cuáles son las razones para que la fotografía publicitaria ejerza tal efecto de  

influencia? 

Porque se trata de mostrarle al público lo que anda buscando para comprar, ya sea 

zapatos, ropa, carros, etc. 

8)  ¿Cuáles son los últimos avances tecnológicos para elaborar fotografías 

publicitarias? 

La cámara digital que posee tarjeta o memorias, en las que se guarda la imagen y se le 

pueden realizar todas las correcciones pertinentes. Además está la computadora que 

auxiliada por ciertos sistemas es una gran ayuda para el fotógrafo, también están los 

lentes macros con los que se pueden lograr manualmente muchos efectos, auxiliados 

por un buen equipo moderno de luces, todo esto ha venido a facilitar mucho el trabajo 

del fotógrafo.    

 

 



ANEXO # 7 

 

ENTREVISTA # 5 
 

1) ¿Cuáles son los géneros de la fotografía publicitaria, y cómo se dividen? 

 No se les puede llamar géneros, sino especializaciones por que la fotografía 

publicitaria es un campo bastante amplio, y abarca todas las disciplinas de la 

fotografía sin excepción, por ello el fotógrafo publicitario debe estar preparado, para 

realizar tanto una fotografía noticiosa como una de producto o marca, o toda una gama 

fotográfica que se le puede ser exigida por un cliente. 

 

2) ¿De acuerdo a la especialización a la que pertenezca una fotografía, se puede 

clasificar en géneros o tipos? 

Sí, se puede hablar de un fotógrafo especializado en alimentos o productos, o un 

fotógrafo especializado en fotografía de modas, de lugares, submarinas, o de 

fotografías aéreas. 

 

3) ¿Cuáles son los tipos de fotografías que a su criterio existen? 

Alimentos, de productos, moda, de lugar, de paisajes y artísticas, submarina, 

periodística, científica, hospitalaria, así sucesivamente pude recibir diversos nombres 

de acuerdo a la creatividad del fotógrafo. 

 

4) ¿Cómo se tipifican a su criterio, la fotografía sin fondo, con fondo y abstracta? 

Tendría que mostrarles ejemplos para definir de que se trata cada una, pero así a groso 

modo la especialidad de la fotografía depende de la exigencia del cliente o del 

producto que se va a publicitar, pues se puede utilizar un fondo traslúcido, de color, o 

un fondo opaco; ya que existen diversos factores que ayudan a determinar que tipo de 

fondo utilizar. 

 



5) ¿La fotografía publicitaria puede realizarla cualquier persona conocedora del 

ámbito fotográfico? 

No necesariamente, por que el verdadero fotógrafo publicitario debe especializarse en 

un género determinado, por ejemplo fotógrafo de productos alimenticios, o de moda, 

porque cada especialidad requiere del conocimiento de un equipo diferente. 

 

6) ¿Dentro de la fotografía publicitaria, cuáles son las especializaciones que más 

predominan? 

La de producto y la de moda. 

 

7) ¿Cuál es el equipo básico para elaborar una buena fotografía publicitaria? 

Tan simple como una cámara, por que se puede utilizar la luz del sol, o reflectores 

para iluminar adecuadamente, pero se requiere de mayores necesidades para realizar 

una imagen perfecta. Sin embargo muchas personas se engañan, ya que consideran 

que comprando una cámara de alto costo, piensan que la cámara por si sola les va a 

resolver cualquier problema técnico o efecto que esta requiera, sin comprender que la 

cámara es un elemento más para realizar fotografía. 

 

8) ¿Cuál es la característica básica de la fotografía publicitaria? 

La calidad, acompañada de un buen foco o presentación del producto. 

 

 



 

ANEXO DE 

FOTOGRAFÍAS 

PUBLICITARIAS 
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TIPO: Fotografía de producto. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

  

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

TIPO: Fotografía de producto con modelo. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TIPO: Fotografía de producto. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  TIPO: Fotografía de producto. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TIPO: Fotografía de producto con modelos. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TIPO: Fotografía de producto. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TIPO: Fotografía de producto con modelo. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TIPO: Fotografía de producto. 

FUENTE: Eduardo Fuentes, fotógrafo profesional publicitario. 

 

 

 


