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INTRODUCCION 
 
La problemática investigada en el presente documento es producto del interés de la 

Universidad Tecnológica de El Salvador, en inculcar a sus estudiantes un alto grado de 

conciencia social con el propósito de formar Profesionales Integrales, que al momento 

de desempeñar su profesión en el Mercado Laboral, no estén ignorantes de la realidad 

social del país, esto además traerá como consecuencia logros muy importantes para el 

Alma Mater , ya que los distintos sectores que conforman la sociedad Salvadoreña 

serán los mayores beneficiarios de este trabajo, con lo que la Universidad estará 

cumpliendo con su misión y visión contribuyendo al mismo tiempo a la formulación de 

propuestas de solución que permitan disminuir o mantener los Indices Inflacionarios, ya 

que conociendo ampliamente como la Canasta Básica de mercado afecta o incide en la 

determinación del índice de inflación se puede hacer propuestas de solución a dicha 

problemática. 

 
 

Por lo anterior expuesto a continuación se presenta un resumen del desarrollo capitular 

del trabajo. 

 

EL CAPÍTULO I, contiene toda la parte del marco teórico conceptual de referencia de la 

inflación y el sector transporte, es decir, es la descripción y evolución histórica de las 

dos variables sujeta a la investigación, tales como Antecedentes, Estructura, Marco 

Conceptual y toda la normativa legal existente en el País respecto al Sector Transporte. 

 
 



EL CAPITULO II, se basa únicamente en la investigación de campo sobre la importancia 

del Grupo Misceláneos, Subgrupo Transporte y Comunicaciones, Producto Microbús en 

el índice de inflación en el Gran San Salvador, conteniendo las Generalidades, los 

Métodos, Técnica e Instrumentos y la Evaluación de la Encuesta. 

  
 

EL CAPITULO III, consiste en la formulación de la propuesta metodológica de la Nueva 

Canasta de Mercado, la cual se logra del análisis del comportamiento del Indice de 

Precios al Consumidor General y del Indice de Precios al Consumidor del producto 

microbús. 

 

En conclusión se puede considerar que el estudio realizado será de gran utilidad, tanto 

para la Universidad, alumnos y comunidad en general, si se parte del hecho de que los 

procesos inflacionarios afectan considerablemente el desarrollo económico y social de 

una nación, por lo que se espera satisfacer las expectativas de las distintas personas 

que consulten el presente documento. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


