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CAPITULO 1l

DETERMINACION DE LA IMPORTANCIA DEL GRUPO
MISCELANEOS, SUBGRUPO TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES, PRODUCTO MICROBUS EN EL INDICE DE

INFLACION EN EL GRAN SAN SALVADOR.

|. Generalidades.

Como parte fundamental de la investigacion, se considera necesario realizar un
trabajo tomando como marco de referencia la aplicacion de los siguientes

aspectos:

A. Importancia del Bien.

Al hablar sobre la importancia del producto microbus, se puede considerar

desde dos puntos de vista:
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» Importancia del bien por su uso: es de suma importancia en la
actualidad el uso del transporte de microbuds, principalmente por
considerarse como un sistema de transporte mucho mas eficiente
gue el sistema de transporte autobus; ya que comparados existe
una gran diferencia en los tiempos de traslado de un lugar a otro.
Por otra parte es una alternativa adicional a las personas que hacen
uso del transporte publico, ya que a través de dicho se mueve la

mayoria de la poblacién trabajadora.

» Importancia del Bien por Composicion del Gasto Familiar: es
imprescindible tratar de evadir que un servicio el cual es basico para
una sociedad demandante del mismo, genere un impacto negativo
en el ingreso familiar, ya que al referirnos especificamente al
producto microbus, los costos de este en relacion al transporte de
autobus son mucho mas elevados; sin embargo, por la necesidad
del mismo el usuario se ve obligado a utilizarlo. También se debe
considerar que al pagar un precio elevado, dicho costo es
trasladado a los productos de la canasta de mercado, originando un

efecto inflacionario.
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B. Comportamiento Histérico de los Precios del Bien.

El comportamiento historico del precio del producto microblds, ha sido
considerado, tomando como base la variacion mensual y anual especificamente
del Indice de Precios al Consumidor General y del Indice de Precios al

Consumidor del producto; resumiéndolo de la siguiente forma:

1. Variacion Mensual del Indice de Precios al

Consumidor General:

Segun los datos proporcionados por la Direccidbn General de Estadisticas y
Censos, el comportamiento mensual del Indice de Precios al Consumidor

General es el siguiente: (VER ANEXON°3) (1)
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COMPORTAMIENTO MENSUAL IPC GENERAL

MESES IPC-G
Dic-97 148.76
Ene-98 150.6
Feb-98 150.99
Mar-98 151.65
Abr-98 153.51
May-98 154.32
Jun-98 154.46
Jul-98 155.15
Ago-98 153.26
Sep-98 151.66
Oct-98 151.76
Nov-98 155.12
Dic-98 155.03
Ene-99 155.31
Feb-99 154.94
Mar-99 154.61
Abr-99 153.74
May-99 152.73
Jun-99 152.61
Jul-99 153.49
Ago-99 153.46
Sep-99 153.86
Oct-99 154.73
Nov-99 154.04
Dic-99 153.45
Ene-00 154.46
Feb-00 155.23
Mar-00 155.36
Abr-00 155.48
May-00 156.42
Jun-00 158.17
Jul-00 157.97
Ago-00 158.65
Sep-00 158.94
Oct-00 158.93
Nov-00 159.28
Dic-00 160.03
Ene-01 162.92
Feb-01 162.63
Mar-01 162.96
Abr-01 163.18
May-01 163.44
Jun-01 163.66
Jul-01 163.61
Ago-01 164.16
Sep-01 164.16
Oct-01 162.65
Nov-01 164.09
Dic-01 162.31
Ene-02 162.92
Feb-02 162.63
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Segun el cuadro y grafico mostrados anteriormente se puede observar, que el
Indice de Precios al Consumidor General, partiendo de enero de 1998 a febrero

de 2002, ha mostrado una tendencia ascendente, lo que significa un incremento

de los precios de la canasta de mercado.

2. Variacibn Mensual del Indice de Precios al
Consumidor del producto Microbus:

El comportamiento reflejado por dicho producto a partir de los periodos de

enero de 1998 a febrero de 2002; es el siguiente. (VER ANEXON°3) (2)



COMPORTAMIENTO MENSUAL IPC PROD.MICROBUS

MESES IPC —|
Dic-97 164.27
Ene-98 164.27
Feb-98 164.27
Mar-98 164.27
Abr-98 164.27
May-98 164.27
Jun-98 164.27
Jul-98 161.7
Ago-98 161.7
Sep-98 161.7
Oct-98 161.7
Nov-98 161.7
Dic-98 161.7
Ene-99 161.7
Feb-99 161.7
Mar-99 161.7
Abr-99 161.7
May-99 161.7
Jun-99 161.7
Jul-99 161.7
Ago-99 161.7
Sep-99 161.7
Oct-99 161.7
Nov-99 161.7
Dic-99 159.13
Ene-00 159.13
Feb-00 159.13
Mar-00 159.13
Abr-00 159.13
May-00 159.13
Jun-00 159.13
Jul-00 159.13
Ago-00 159.13
Sep-00 159.13
Oct-00 164.27
Nov-00 164.27
Dic-00 166.84
Ene-01 174.54
Feb-01 174.54
Mar-01 174.54
Abr-01 174.54
May-01 174.54
Jun-01 174.54
Jul-01 174.54
Ago-01 174.54
Sep-01 174.54
Oct-01 174.54
Nov-01 174.54
Dic-01 174.54
Ene-02 177.11
Feb-02 177.11
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Segun los datos anteriores, el comportamiento del Indice de Precios al
Consumidor del producto microbus, refleja una determinada constancia en su
comportamiento; ya que solamente en determinados periodos muestra una

tendencia a la baja o alza; tal es el caso de los periodos siguientes:

= De enero a junio de 1998, el IPC fue constante en el rango 164.27

» De julio de 1998 el rango del IPC, baja a 161.70; manteniéndose
constante hasta noviembre de 1999.

= En diciembre de 1999, se experimenta una baja de rango a 159.13;
durando este hasta septiembre 2000.

= En octubre 2000, se origina un incremento alcanzando un rango de IPC
de 164.27; el cual fue constante hasta el mes de Noviembre del mismo
ano.

= En diciembre 2000, se origina un nuevo incremento en dicho indice,
alcanzando el rango de 166.84.

= En enero de 2001, el rango IPC alcanzado fue de 174.54 manteniéndose
constante este hasta el mes de diciembre del mismo afio.

* Luego en enero de 2002, se origina nuevo incremento, logrando una
escala de IPC de 177.11, el cual al mes de febrero del mismo afio no ha

sufrido variacion.
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Segun se observa en la gréafica, el comportamiento de Indice de Precios al

Consumidor mensual del producto microbus, presenta un comportamiento

mensual constante, ya que por ser un producto regulado por el Estado, los

aumentos y disminuciones en los precios, solo pueden ser modificados

mediante un decreto aprobado por el érgano ejecutivo, sin embargo al observar

la grafica se determinan algunas variaciones en determinados meses, las

cuales seran analizadas brevemente en el siguiente cuadro. ( VER ANEXO N°

3) (2)



VARIACION MENSUAL IPC PROD.MICROBUS

MESES VM — |
Dic-97
Ene-98 0.00%
Feb-98 0.00%
Mar-98 0.00%
Abr-98 0.00%
May-98 0.00%
Jun-98 0.00%
Jul-98 -1.56%
Ago-98 0.00%
Sep-98 0.00%
Oct-98 0.00%
Nov-98 0.00%
Dic-98 0.00%
Ene-99 0.00%
Feb-99 0.00%
Mar-99 0.00%
Abr-99 0.00%
May-99 0.00%
Jun-99 0.00%
Jul-99 0.00%
Ago-99 0.00%
Sep-99 0.00%
Oct-99 0.00%
Nov-99 0.00%
Dic-99 -1.59%
Ene-00 0.00%
Feb-00 0.00%
Mar-00 0.00%
Abr-00 0.00%
May-00 0.00%
Jun-00 0.00%
Jul-00 0.00%
Ago-00 0.00%
Sep-00 0.00%
Oct-00 3.23%
Nov-00 0.00%
Dic-00 1.56%
Ene-01 4.62%
Feb-01 0.00%
Mar-01 0.00%
Abr-01 0.00%
May-01 0.00%
Jun-01 0.00%
Jul-01 0.00%
Ago-01 0.00%
Sep-01 0.00%
Oct-01 0.00%
Nov-01 0.00%
Dic-01 0.00%
Ene-02 1.47%
Feb-02 0.00%
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VARIACION MENSUAL PRODUCTO
MICROBUS (VM - i)
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Al observar el comportamiento mensual del Indice de Precios al Consumidor del
producto microbus, se reflejan variaciones en los meses de julio- 1998,
diciembre- 1999, octubre- 2000, diciembre- 2000, enero- 2001 y enero- 2002;
las cuales se originaron por circunstancias especiales, que alteraron la
economia salvadorefia, y consecuentemente el poder adquisitivo de la

poblacion, que hace uso del Servicio. ( Nota 2)
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3. Variacion Anual del Indice de Precios al Consumidor

General:

A continuaciébn se presentan las variaciones del Indice de Precios al
Consumidor anual general, calculados de diciembre/97 a diciembre/01,

incluyendo el primer bimestre de 2002. (VER ANEXON°3) (1)

VARIACION ANUAL DEL IPC GENERAL

MESES IPC-G
Dic-97 148.76
Dic-98 155.03
Dic-99 153.45
Dic-00 160.03
Dic-01 162.31
Feb-02 162.63
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Segun el grafico anterior, se observa que el comportamiento del Indice de
Precios al Consumidor anual general, oscild6 entre los rangos de 148.6 a
diciembre de 1997 y un maximo de 162.63 a febrero de 2002; lo que muestra
una tendencia incremental ya que en todos los periodos anuales analizados no
se observan disminuciones en los precios de los productos que integran la

canasta de mercado.

4. Variacion Anual del Indice de Precios al Consumidor

del Producto Microbus:

A continuaciébn se presentan las variaciones del Indice de Precios al
Consumidor anual del producto microbus, calculados de diciembre/97 a

diciembre/01, incluyendo el primer bimestre de 2002. ( VER ANEXO N° 3)
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VARIACION ANUAL DEL IPC PROD. MICROBUS

MESES IPC -1
Dic-97 164.27
Dic-98 161.7
Dic-99 159.13
Dic-00 166.84
Dic-01 174.54
Feb-02 177.11

VARIACION ANUAL DEL IPC PROD.

MICROBUS
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Segun el grafico anterior, se observa que el comportamiento del Indice de
Precios al Consumidor anual del producto microbus, oscilé entre los rangos de

164.27 a diciembre de 1997 y una disminucion hasta 159.13 en diciembre de
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1999; posteriormente se inicia una tendencia ascendente hasta el afio 2002 con
un indicador maximo de 177.11; lo que muestra un incremento sostenido de los

precios de la canasta de mercado.

C. Determinacion de la Importancia del Precio del

Producto en el Indice de Precios al Consumidor.

La importancia del precio del producto, puede identificarse a través de los

siguientes factores:

1. Definicion de Variables.

El impacto o influencia que puede tener un producto o servicio, dentro del Indice

de Precios al Consumidor se puede determinar con las siguientes variables.

» La variacibn mensual en términos porcentuales, que muestra el
indice del producto o servicio analizado con relacion al mes
inmediato anterior.

= La variacion del indice del producto o servicio analizado con
relacion al periodo base.

= El valor del Indice de Precios al Consumidor general de todos los

productos.
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» Laimportancia relativa del producto o servicio analizado dentro del

indice general de precios al consumidor en la economia.

2. Derivacién de la Formula.
Con base a las variables anteriormente mencionadas, se puede determinar el
Impacto o Influencia del producto microbus, dentro del IPC General, de tal

forma que su expresion funcional, se plantea de la siguiente forma:

VM, *AIPC, * IR, (i)
IPC,

Im pacto,, =

Impacto Acumulado (1A) = Zjllm pacto,,

n=i

Donde:

Impactoy - Impacto Mensual
( Expresada en términos porcentuales el impacto o la
influencia que tienen las variaciones de precios del bien o

servicio en el mes analizado ).



VM,

AIPCy

IPC, (i)
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Impacto Acumulado
( Es la suma de los valores calculados mensualmente en
concepto de influencia o impacto sobre el IPC, desde el

periodo | hasta el periodo “". Expresa en términos
porcentuales acumulados, el impacto o la influencia que
tienen estas variaciones de precios del bien o servicio en el

periodo analizado ).

Variacion Mensual
( Expresada en términos porcentuales que muestra el indice
del producto o servicio analizado con relacion al mes

inmediato anterior ).

Variacion del IPC = [IPC(i) / IPCy, (i)]
( Expresa la variacion que tiene el IPC del producto o
servicio “i” analizado con respecto a la base del mismo

indice.

Indice de precios al consumidor del producto o servicio “I”
en el periodo “t".
( Indica el indice de precios del producto o servicio

analizado en el periodo actual “t” o periodo analizado).
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IPCy (i) = Indice de precios al consumidor del producto o servicio “i"
en el periodo base.
( Indica la base de comparacién del indice ).

IRy (i) = Importancia relativa del producto o servicio “i” en el Indice
General de Precios del Periodo Base.
( Indica la ponderacion que el producto o servicio “i” tiene
en el indice general de precios del periodo base).

IPCg = Indice de Precios al Consumidor General.

( Es el indice general de precios de todos los productos o

servicios durante el periodo analizado ).

3. Determinacion de la Importancia.

Sobre esta base se puede determinar la importancia que tiene el precio del
producto microbus, en la configuracion del Indice de Precios al Consumidor. A
continuacion se presentan los calculos efectuados para la cuantificacion de este

impacto. (VER ANEXO N° 3)



MESES IPC -G IPC - | VM — | IPC - BASE | pONDERACION | IMPACT MES IMPACT ANUAL
Dic-97 148.76 164.27 100 1.9703 0.00%

Ene-98 150.6 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

Feb-98 150.99 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

Mar-98 151.65 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

Abr-98 153.51 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

May-98 154.32 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jun-98 154.46 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jul-98 155.15 161.7 -1.56% 100 1.9703 -0.01%

Ago-98 153.26 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Sep-98 151.66 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Oct-98 151.76 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Nov-98 155.12 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Dic-98 155.03 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00% -0.01%
Ene-99 155.31 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Feb-99 154.94 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Mar-99 154.61 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Abr-99 153.74 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

May-99 152.73 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jun-99 152.61 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jul-99 153.49 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Ago-99 153.46 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Sep-99 153.86 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Oct-99 154.73 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Nov-99 154.04 161.7 0.00% 100 1.9703 0.00%

Dic-99 153.45 159.13 -1.59% 100 1.9703 -0.01% -0.01%
Ene-00 154.46 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Feb-00 155.23 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Mar-00 155.36 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Abr-00 155.48 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

May-00 156.42 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jun-00 158.17 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jul-00 157.97 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Ago-00 158.65 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Sep-00 158.94 159.13 0.00% 100 1.9703 0.00%

Oct-00 158.93 164.27 3.23% 100 1.9703 0.01%

Nov-00 159.28 164.27 0.00% 100 1.9703 0.00%

Dic-00 160.03 166.84 1.56% 100 1.9703 0.01% 0.02%
Ene-01 162.92 174.54 4.62% 100 1.9703 0.02%

Feb-01 162.63 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Mar-01 162.96 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Abr-01 163.18 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

May-01 163.44 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jun-01 163.66 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Jul-01 163.61 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Ago-01 164.16 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Sep-01 164.16 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Oct-01 162.65 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Nov-01 164.09 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00%

Dic-01 162.31 174.54 0.00% 100 1.9703 0.00% 0.02%
Ene-02 162.92 177.11 1.47% 100 1.9703 0.01%

Feb-02 162.63 177.11 0.00% 100 1.9703 0.00% 0.01%

VARIACION GENERAL DEL PRODUCTO MICROBUS

0.03%
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Al observar el impacto que han tenido las variaciones, tanto al alza como a la
baja, del precio del valor del pasaje del producto microbus, se puede determinar
gue para el periodo de diciembre- 1997 a diciembre- 1998, ha sido de —0.01%;

lo que indica que durante todo el periodo hubo una baja inflacionaria minima.

Para el periodo de enero — 1999 a diciembre — 1999, fue del —0.01%;

manteniendo el comportamiento del periodo anterior.

Para el periodo de enero — 2000 a diciembre — 2000, fue del 0.02% lo que

muestra una leve alza inflacionaria respecto al periodo anterior.

Para el periodo enero — 2001 a diciembre — 2001, fue del 0.02%, lo que muestra
que el valor del pasaje del producto se mantuvo constante en relacion al

periodo anterior.

Asi también para los meses de enero y febrero de 2002, se dio un alza del

0.01%, lo que indica una leve y sostenida alza inflacionaria.
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En conclusién, al resumir el comportamiento inflacionario de los cuatro periodos
sujetos a estudio, se observa un alza inflacionaria general del 0.03%, del

producto microbus.

4. Efectos sobre el Poder Adquisitivo.

Debido a que se ha generado un efecto inflacionario y que por ello también
repercute sobre el poder adquisitivo de los consumidores, es necesario
cuantificar este valor. A continuacion se presenta el cuadro resumen del efecto

sobre el poder adquisitivo. ( VER ANEXO N° 3)



MESES

PODER ADQ.GRAL. P.ADQ.MICROB PROMEDIO ANUAL
Dic-97 ¢ 067 ¢ 0.61
Ene-98 ¢ 0.66 | ¢ 0.61
Feb-98 ¢ 0.66 | ¢ 0.61
Mar-98 ¢ 0.66 | ¢ 0.61
Abr-98 ¢ 0.65] ¢ 0.61
May-98 ¢ 0.65] ¢ 0.61
Jun-98 ¢ 0.65] ¢ 0.61
Jul-98 ¢ 0.64] ¢ 0.62
Ago-98 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Sep-98 ¢ 0.66 ] ¢ 0.62
Oct-98 ¢ 0.66 | ¢ 0.62
Nov-98 ¢ 064 ¢ 0.62
Dic-98 ¢ 0.65] ¢ 0.62] ¢ 0.61
Ene-99 ¢ 064 ] ¢ 0.62
Feb-99 ¢ 0.65 | ¢ 0.62
Mar-99 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Abr-99 ¢ 0.65| ¢ 0.62
May-99 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Jun-99 ¢ 0.66 | ¢ 0.62
Jul-99 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Ago-99 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Sep-99 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Oct-99 ¢ 0.65| ¢ 0.62
Nov-99 ¢ 0.65] ¢ 0.62
Dic-99 ¢ 0.65 | ¢ 0.63] ¢ 0.62
Ene-00 ¢ 0.65] ¢ 0.63
Feb-00 ¢ 064 ¢ 0.63
Mar-00 ¢ 0.64 ] ¢ 0.63
Abr-00 ¢ 064 ¢ 0.63
May-00 ¢ 064] ¢ 0.63
Jun-00 ¢ 0.63] ¢ 0.63
Jul-00 ¢ 0.63] ¢ 0.63
Ago-00 ¢ 063] ¢ 0.63
Sep-00 ¢ 0.63] ¢ 0.63
Oct-00 ¢ 0.63] ¢ 0.61
Nov-00 ¢ 0.63] ¢ 0.61
Dic-00 ¢ 0.62] ¢ 0.60] ¢ 0.62
Ene-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Feb-01 ¢ 0.61] ¢ 0.57
Mar-01 ¢ 061 ¢ 0.57
Abr-01 ¢ 061 ¢ 0.57
May-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Jun-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Jul-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Ago-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Sep-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Oct-01 ¢ 061 ¢ 0.57
Nov-01 ¢ 061] ¢ 0.57
Dic-01 ¢ 062] ¢ 057] ¢ 0.57
Ene-02 ¢ 061] ¢ 0.56
Feb-02 ¢ 061 ¢ 0.56] ¢ 0.56

PROMEDIO GENERAL PRODUCTO MICROBUS

¢ 0.61
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El poder adquisitivo calculado como la relacion existente entre una unidad
monetaria y el correspondiente indice de precios, muestra la forma en que

histéricamente, el poder de compra de los consumidores ha ido deteriordndose.

Como se puede observar el indice de precios general muestra un deterioro,
partiendo del periodo de diciembre — 1997 a diciembre — 1998, entre ¢ 0.67
hasta ¢ 0.65 respectivamente; dando origen a una variacion anual promedio del
producto microbus de ¢ 0.61; lo cual significa que por cada unidad monetaria,
el usuario de dicho servicio, solamente cuenta con ¢ 0.39 centavos para cubrir

sus demas necesidades basicas.

Analizando el periodo de enero a diciembre de 1999 el indice de precios
general muestra un deterioro entre ¢ 0.65 hasta ¢ 0.64 respectivamente; dando
origen a una variacion anual promedio del producto microbus de ¢ 0.62; lo cual
significa que por cada unidad monetaria, el usuario de dicho servicio, solamente

cuenta con ¢ 0.38 centavos para cubrir sus demas necesidades basicas.

Al observar el periodo de enero a diciembre de 2000, el indice de precios

general muestra un deterioro entre ¢ 0.65 hasta ¢ 0.62 respectivamente; pero la
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variacion anual promedio se mantiene constante en ¢ 0.62, respecto al afio
anterior; lo cual significa que el poder adquisitivo de la poblacion no sufrié

cambios.

Para el periodo de enero a diciembre de 2001, el indice de precios general
muestra un deterioro entre ¢ 0.61 hasta ¢ 0.62 respectivamente; dando origen a
una variacion anual promedio del producto microbus de ¢ 0.57; lo cual significa
gue por cada unidad monetaria, el usuario de dicho servicio, solamente cuenta
con ¢ 0.43 centavos para cubrir sus demas necesidades basicas, lograndose en

dicho periodo una minima mejoria.

Finalmente en los meses de enero y febrero de 2002, el indice de precios
general muestra un deterioro del ¢ 0.61; dando origen a una variacion
bimensual de ¢ 0.56, lo que significa que por cada unidad monetaria, el usuario
de dicho servicio, solamente cuenta con ¢ 0.44, para cubrir sus demas

necesidades basicas.
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D. Propuesta Metodologica.

1. Objetivo de la Propuesta Metodoldgica.

Establecer los lineamientos generales para la elaboracién de una nueva
canasta de mercado mas real y ampliada, que incluya la canasta actual, mas
los nuevos productos que deben integrar dicha canasta, para facilitar los
calculos que muestran las variaciones reales en el indice de precios con

respecto a la inflacion del pais.

2. Parametros.

A continuacidbn se mencionan los siguientes parametros que permitiran la

elaboracion del nuevo indice de precios:

a. Representatividad.

Estara determinada en la presentacion de una nueva encuesta nacional de
ingresos y gastos de los hogares salvadorefios, que presente una canasta de
mercado mas real la que incluird el comportamiento de los ingresos y gastos de

los ultimos diez arios.
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Para obtener una mejor comprension de la representatividad, se debe
considerar el Producto Interno Bruto ( PIB ), el cual mide el valor de mercado de
todos los bienes y servicios finales que produce un pais durante un afio. El

Producto Interno Bruto puede medirse de 2 formas:

El PIB Nominal, que se mide a precios corrientes de mercado y el PIB Real que
se calcula a precios constantes tomando como parametro un afio base (

Ejemplo 1992).

Las variaciones del PIB Real constituyen el mejor indicador existente del nivel
de crecimiento de la produccion; es decir son el pulso cuidadosamente

controlado de la economia de un pais.

Cuando dividimos el PIB Nominal con el PIB Real obtenemos el Deflactor del
PIB, que es un indice de precios estrechamente ligado a las cuentas
nacionales, que nos permite calcular el crecimiento real de una economia y sus
niveles de inflacion. En periodos inflacionarios, la produccion global de un pais
valuada a los precios corrientes que prevalecen en el mercado, presenta una

significativa tendencia al crecimiento, aunque fisicamente no sufra cambio
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alguno. Dicho de otra manera, se contabiliza un crecimiento aparente de la
produccion, expresada en colones, pero el mismo se explica por el aumento de

los precios y no por un incremento real de dicha producciéon. ( Nota 3)

Otro determinante critico del crecimiento econdmico y el ingreso percépita (que
se obtiene de dividir la produccion total de un pais sobre el total de habitantes
del mismo ) es la tasa de crecimiento de la poblacion, que en el marco de
referencia es igual a la tasa de crecimiento de la fuerza laboral. Cuando la
economia se encuentra en estado estacionario, la tasa de crecimiento de la

poblacion tiene dos efectos fundamentales:

= Una tasa de crecimiento de la poblacion mas alta lleva a una tasa
mas alta de crecimiento de estado estacionario porque, en el
equilibrio de largo plazo todas las variables suben a la tasa de
crecimiento de la poblacion, tal como lo muestra el cuadro siguiente:

(Nota 4)
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PRODUCTO INTERNO BRUTO POR HABITANTE
A PRECIOS CORRIENTES. ***

ANOS PIB * POBLACION PIB/HABIT. **
1991 42,594.20 5,375.00 7,924.50
1992 49,840.60 5,508.40 9,048.10
1993 60,522.20 5,649.10 10,713.60
1994 70,612.70 5,794.90 12,185.30
1995 84,010.60 5,943.30 14,135.30
1996 90,260.63 5,787.10 15,596.88
1997 97,428.63 5,908.50 16,489.38
1998 105,073.50 6,031.30 17,421.25
1999 109,115.13 6,154.30 17,730.13
2000 115,610.25 6,276.00 18,420.50

*  En Millones de Colones Salvadorefios
**  En Miles de Habitantes
*** Fuente: Banco Central de Reserva

También se debe considerar que la nueva encuesta excluira establecimientos
sin ingerencia para la captura de datos; asi también incluirA nuevos

establecimientos que generen mayor incidencia de consumo en la poblacion.

Ademas es importante tomar en cuenta, los cambios que ha generado el
desarrollo tecnolégico, lo que ha venido a modernizar la forma de comercializar
de los consumidores; tal es el caso de compras a través de internet, software
bancarios al servicio de los usuarios ( telebanking, pc bac, uso generalizado de

telefonia celular, tarjetas de crédito, etc. )
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b. Transparencia Metodolégica y de Calculo.

Es un atributo esencial de la calidad de los indicadores estadisticos, ya que

dicha informacién debe ser del conocimiento publico.

Para obtener una transparencia en la metodologia y calculo del Indice de

Precios al Consumidor, es necesario cumplir los siguientes requisitos:

La implementacién de un proceso de reingenieria que modernise
la Direccion General de Estadisticas y Censos, lo que permitiria la
elaboracion de un nuevo Indice de Precios al Consumidor mas
confiable y transparente.

La nueva propuesta debe surgir del concenso efectuado entre
usuarios, establecimientos y la Institucibn encargada de
monitorear la estadistica nacional de precios. ( DIGESTYC)

Se debe contar con la participacion de especialistas en materia
estadistica tanto nacionales como extranjeros, asi como las
universidades, quienes en conjunto darian un aporte muy valioso
en la elaboracion de la nueva canasta de mercado tomando en
cuenta su valiosa experiencia.

Es necesaria una masiva divulgacion del comportamiento de los

precios por parte de la Direccion General de Estadisticas y
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Censos; con el propdsito de considerar la variacion real del Indice

de Precios al Consumidor.

3. Creacion de un Nuevo Indice de Precios al

Consumidor.

El inicio de la encuesta sobre costo y condiciones de vida obrera en San
Salvador, se da el 25 de mayo de 1954, con el propésito de establecer “ los
indices que permitan el estudio del poder adquisitivo interno de la moneda “, se
registra como uno de los primeros esfuerzos para la investigacion del
comportamiento de los precios de bienes y servicios de consumo. La encuesta
definié como poblacion de referencia a las familias de jefes de hogares obreros,
con un tamafio de muestra de 300 hogares seleccionados de la poblacion
residiendo en piezas de mesones de las ciudades de San Salvador, Mejicanos y
Ciudad Delgado. La recoleccion de datos se realiz6 entre el periodo del 25 de
mayo al 23 de junio de 1954. De acuerdo a los resultados de la encuesta el
gasto promedio de la familia obrera en esa época fue de ¢ 169.00 colones
distribuidos en cinco grandes categorias: alimentos, bebidas y tabaco ( 61.4%);
vivienda, agua y alumbrado ( 11.1%); combustible ( 4.1%); vestuario ( 4.8%) y

consumos diversos ( 18.6%). (Nota5)
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Los resultados de la encuesta se utilizaron para la construccion del Indice de
Precios al Consumidor Obrero ( IPCO ), incluyendo el célculo de las
ponderaciones y el disefio de la canasta de mercado, que la conformaron 114
rubros seleccionados de acuerdo a la frecuencia con que fueron mencionados
en la encuesta, todos los articulos que fueron consumidos por lo menos por un
tercio de las familias entrevistadas fueron incluidos en la muestra. La
investigacion de precios se hizo con una periodicidad mensual, a través de una
muestra de 73 establecimientos, a los cuales se les aplico la formula de

Laspeyres.

Este indice de precios obrero con base de Junio de 1954 = 100, mantuvo su
vigencia hasta que fue sustituido por el indice con base en 1978, no obstante
haberse conducido una encuesta durante el periodo del 21 de abril al 31 de
agosto de 1969 que dio origen a un indice con cobertura incompleta de los
rubros del gasto, con célculos esporadicos y publicaciones restringidas durante

el periodo de tres afios de 1970 a 1973.

Ademas el Banco Central de Reserva de El Salvador ( BCR), investigé el
comportamiento de los precios al por mayor hasta 1978, mediante el calculo de

un indice con base en 1955. Por problemas similares a los del Indice de Precios
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al Consumidor ( desactualizacion de sus muestras tanto de rubros en la canasta
de mercado, como de establecimientos ), el Banco Central de Reserva de El
Salvador inicié en colaboracion con el Ministerio de Planificaciéon ( MIPLAN ) el
disefio de un nuevo indice, aprovechando la informacion contenida en el censo
econdémico de 1978 que complementado con cifras de las cuentas nacionales
preparadas por el Banco, le permitié la construcciéon de un marco muestral
consistente en un directorio de rubros necesarios para la seleccion de una

muestra de 177 articulos que constituyeron la canasta de mercado.

El indice se estructuro con tres categorias principales: bienes producidos y
consumidos en el pais, investigados mediante una submuestra de 79 productos,
exportaciones con 31 productos e importaciones con 67 productos. La seleccion
de los articulos se realizé con probabilidad proporcional a la importancia relativa
de cada producto en las ventas totales. Las muestras ( 5 por cada articulo) de
establecimientos fuentes de compra se seleccionaron de un universo
constituido por empresas que cumplian con las condiciones: ser el principal
productor del bien seleccionado, ser el principal exportador del producto en
mencion o el principal importador o distribuidor del rubro. El criterio que
prevalecio en la definicion de la poblacion universo de establecimientos fuentes
de compra es que siendo un indice de precios al por mayor excluyera a los que

ademas de realizar ventas al por mayor realizan también ventas al consumidor
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final para evitar dualidades en el registro de datos sobre precios. EI método
utilizado para su estimacion es exactamente igual al aplicado en el Indice de

Precios al Consumidor.

La investigacion del comportamiento general de los precios de bienes y
servicios al consumidor final, ha sido una de las actividades que ha estado casi
exclusivamente a cargo de la Direccion General de Estadisticas y Censos (
DIGESTYC), mediante la conduccién del Indice de Precios al Consumidor (
IPC), que tiene como base el mes de diciembre de 1978. El disefio se
fundamentd en los resultados de la encuesta de presupuestos familiares,
realizada entre agosto de 1976 y julio de 1977, ejecutada por la Unidad de

Investigaciones Muestrales del Ministerio de Planificacion.

El indice oficial tiene una cobertura geografica para su recoleccion de precios
gue lo hace representativo de toda el area urbana del pais. La poblacién de
referencia para la muestra de bienes y servicios que conforman la canasta de
mercado, se define como las familias con ingresos desde el 2° hasta el 7° decil,
ambos limites incluidos de la distribucion poblacional del ingreso percapita

mensual del afio base de la investigacion, 1977.
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El nimero total de bienes y servicios registrados en el consumo de la familia
salvadorefia por la encuesta de presupuestos familiares 1976 — 1977, fue de
1300 aproximadamente, con los que se conformo el directorio para seleccion de
los rubros de la canasta de mercado, a los que se les investiga el precio
mensualmente; el tamafio global de la muestra es de solamente 158 articulos
gue fueron los mas significativos en la estructura del gasto de la encuesta antes
mencionada y distribuidos en 4 grandes grupos: alimentos ( 56 ), vestuario y

servicios relacionados ( 30 ), vivienda ( 35 ) y miscelaneos ( 36 ).

La muestra final de establecimientos, donde se investigan sucesivamente los
precios quedd disefiada con un total de 365 lugares distribuidos en el area

metropolitana incluyendo Santa Tecla, Santa Anay San Miguel. ( Nota 5)

La creacion de la nueva encuesta nacional, permitird actualizar la canasta de
mercado del Indice de Precios al Consumidor, la cual a su ves reflejara la actual
tendencia de consumo de la poblacion; lo que facilitard la ampliacion y
modificacion de los grupos y subgrupos de la canasta de mercado vigente a
través de la incorporacion de nuevos articulos, que por el incremento en su uso
se convierten en productos de ponderacion representativa; lo que justifica su

inclusion en la nueva canasta de mercado; asi por ejemplo actualmente se
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tienen articulos como el teléfono celular, cable televisivo, tarjetas de crédito, etc.
los cuales son adquiridos por la poblacion con mayor facilidad. Lo anterior dara
lugar a estandarizar la informacion obtenida para futuras comparaciones con

una gama mucho mas amplia de productos.

4. Construccion de la Canasta del Indice de Precios al

Consumidor.

La nueva encuesta nacional debera tomar en cuenta las catorce cabeceras
departamentales de El Salvador; ya que en la actualidad solo se consideran
cuatro de ellas, lo que ampliaria una mayor ponderacion de los bienes y

servicios consumidos por la poblacion.

Ademas es importante considerar las fechas de pago en el sector publico y
privado, asi como la regularidad con que determinado sector de la poblacién
recibe remesas familiares; ya que lo mencionado anteriormente determina la

capacidad de compra de la poblacion.
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5. Criterios de Seleccion de productos para la canasta

del Indice de Precios al Consumidor.

Es necesario establecer criterios definidos que permitan desarrollar una

seleccibn mucho mas amplia de los productos que integren la nueva canasta

del Indice de Precios al Consumidor. Dichos criterios pueden ser:

Considerar la combinacion de aquellos productos de mayor
representatividad de la canasta familiar; ya que ello ayudara a la
elaboracion del IPC mensual.

Que la participacion de cada producto sea igual o mayor a un
0.01% del gasto total de los hogares encuestados, facilitando lo
anterior, una mayor participacion de productos consumidos por la
poblacién. Lo anterior trae como resultado la correccion a la
metodologia actual, ya que ésta deja muchos productos altamente
consumibles por la poblacion fuera de la canasta de mercado.

Es necesario considerar que existen productos los cuales son de
naturaleza estacionaria; es decir que aparecen en el mercado de
bienes y servicios de manera temporal, sin embargo éstos deben
ser incluidos como parte de la seleccion de los productos, ya que
generan variaciones en los precios dandose asi variaciones en el

gasto e ingreso familiar.
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6. Seleccién de lugares para toma de precios.

En la actualidad el tamafio muestral de establecimiento para la toma de precios
esta integrado por mil cien negocios determinados por la Direccion General de
Estadisticas y Censos ( DIGESTYC ), de los cuales algunos no son
representativos y en otros casos ya no existen, agregado a esto se puede
mencionar que algunos lugares son de dificil acceso y no identificables, también
se dan situaciones en que una sola persona es propietaria de dos o tres
establecimientos, lo cual genera una manipulacion de precios a baja escala en

el radio de operaciones.

Por lo anterior es necesario ampliar razonablemente el nuevo tamafo muestral

para la seleccién de lugares de toma de precios incluya los siguientes aspectos:

= Designar establecimientos fijos y permanentes.
= Que el establecimiento posea una abundante clientela y de facil
acceso e identificacion.

* Que el establecimiento ofrezca diversidad de productos.

Ademas es importante mencionar que los lugares establecidos deben permitir
una mayor proporcién del gasto de la poblacion y no el de mayor frecuencia de

compra, esto depende de que los hogares informantes realicen, en promedio, el
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mayor gasto de ese producto en ese tipo de establecimiento y no de cuantas
veces vayan a un lugar a adquirir bienes y servicios, lo anterior podra lograrse
con la creacion de un directorio de establecimientos y de una encuesta de
puntos de compra, que facilte la determinacion de una muestra de

establecimientos que sirva como fuente de informacion para la toma de precios.

7. Ventajas del nuevo Indice de Precios al Consumidor.

Por los cambios sugeridos anteriormente la calidad del Indice de Precios al
Consumidor se vera mejorado, por ello es necesario considerar las siguientes

ventajas:

= El Indice de Precios al Consumidor, representara mejor el gasto
de los hogares.

» Tendrd una estructura mas actualizada y exacta del patron de
gastos de hogares.

= Creacién de una canasta mas completa considerada desde el
punto de vista de los usuarios y consumidores, y no de la oferta y
demanda.

= Habrd& un mayor numero de variedad de productos vy

establecimientos.
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» Permitira visualizar el consumo de los productos estacionarios o
temporales ( frutas y verduras).
» Facilitara la recopilacion oportuna de los cambios en los habitos

de compra de los hogares salvadorefios.

8. Nueva Canasta de Bienes.

Para la conformacion de la nueva canasta de bienes se deberan considerar los

aspectos siguientes:

a. Ponderaciones del Indice de Precios al

Consumidor.

Para una mayor comprension en la nueva canasta de bienes, es necesario

tomar en cuenta las siguientes ponderaciones:

* La nueva canasta de bienes permitird una mayor participacion del
gasto familiar, ya que con la ampliacién del tamafio muestral sera
necesario la creacién de nuevos grupos y subgrupos que incluyan
mayor cantidad de bienes y servicios que en la actualidad no

forman parte de dicha canasta. Algunos ejemplos de ésta
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diversificacion en el consumo podrian ser los siguientes: teléfono
celular, discos compactos, juegos electronicos, t.v. cable, lentes
de contacto, otros.

Es importante considerar la capacidad de generacién de ingresos
de la familia salvadorefia y como estos ingresos son utilizados en
la satisfaccién de sus necesidades a través de la adquisicion de
bienes y servicios.

En la ultima década el ingreso real de la familia salvadorefia se ha
visto reducido por los procesos inflacionarios ya que los salarios
no se aumentan en proporciéon al incremento del valor de los
bienes y servicios, disminuyendo la capacidad de satisfaccién de
necesidades, es decir que aunque en la actualidad los salarios
son mayores pero también el precio de los bienes y servicios ha
aumentado desmedidamente, lo que limita considerablemente la
capacidad de gasto. También es importante mencionar que los
adelantos tecnologicos han incrementado la oferta de bienes y
servicios lo cual ha modificado considerablemente los patrones de

consumo de los hogares salvadorefios.
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b. Estructura de la Canasta.

La estructura de la canasta de mercado actual necesariamente tendra que ser
ampliada; ya que su composicién se encuentra muy limitada al compararse con

los bienes y servicios consumidos por la poblacion.

Desde el punto de vista de su estructura, la canasta del Indice de Precios al
Consumidor podria estar constituida por seis grupos, los cuales se detallan a

continuacion:

Por ejemplo, el grupo alimentos retne a 13 subgrupos, vivienda 7 subgrupos,
vestuario 10 subgrupos, salud 2 subgrupos, educacion 2 subgrupos y
Transporte y Otros 3; conformando un total de 37 subgrupos; es importante
hacer mencion que cada subgrupo estaria conformado por 77 articulos y estos
a su vez por 381 productos, los cuales se pueden visualizar mas
detalladamente en la canasta de mercado dada en anexo n° 4 ; asi mismo a
continuacion se presenta el cuadro de grupos principales de la nueva canasta

de mercado.



PROPUESTA DE SEIS METODOLOGIAS REVISADAS

GRUPO

N° SUBGRUPO N° ARTICULOS N° PRODUCTOS

CANASTA ALIMENTICIA

13

23

100

VIVIENDA Y EQUIPAMIENTO

50

VESTUARIO

10

24

87

SALUD

52

EDUCACION

54

TRANSPORTE Y OTROS

38

TOTALES

37

77

381

9. Programa Permanente de Actualizacion.
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La nueva propuesta para el nuevo Indice de Precios al Consumidor, se ha

realizado sobre la base de suponer procesos de actualizacion permanente y

estables para los proximos afos y requiere de la mantencion de un sistemay de

un equipo de apoyo técnico, actualizaciones metodologicas y encuestas. Parte

de las limitaciones que presentaba el Indice de Precios al Consumidor anterior

se relacionan con la imposibilidad de sustituir variedades especificas de bienes

0 servicios que se mantenian a lo largo de 10 afios, en el Indice de Precios al

Consumidor aun cuando en el mercado estuvieran obsoletas, como asi mismo

en problemas planteados por el afiejamiento de la muestra de establecimientos.
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Para lograr una permanente actualizacion de del Indice de Precios al

Consumidor, es necesario que exista un programa con los aspectos siguientes:

a. Estudios de Mercados Anuales
Ejecutar estudios de mercado por periodos anuales, con el objeto de actualizar
las ponderaciones de los productos, ya que ello permitiria realizar cambios

oportunos de las especificaciones en variedad de productos.

b. Encuesta de Presupuesto Familiar.
Realizar encuestas de presupuestos familiares, con el fin de lograr cambios
reales en las ponderaciones de los articulos del nuevo Indice de Precios al

Consumidor, considerando familias reducidas.

c. Muestreo de Establecimientos.
Implementar muestreos de establecimientos con un lapso maximo de tiempo de
hasta dos afios, identificando con claridad los puntos especificos de compra de
la poblacion ( estos pueden ser supermercados, mercados municipales, centros

comerciales, etc.).
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d. Ajustes de Calidad.

Obtener ajustes de calidad adecuados sobre el Indice de Precios al Consumidor

bajo los siguientes parametros:

1) Definicion de Criterios.

Definicion de criterios para realizar ajustes de calidad en terreno: basicamente
se pretende conocer a los consumidores, en relacibn a sus preferencias

dependiendo de su habitat.

2) Tratamiento de Cambios.

Tratamiento de cambios en unidad de medida en base a marca 0 mejoramiento
tecnoldgico simple: se refiere a la induccion que hacen los diferentes mercados
sobre el consumidor, generalmente por medio de publicidad en la cual
desarrollan una conducta definida de consumismo en la poblacion en relacion a
determinadas marcas, calidades y se caracterizan dichos productos por no

tener cambios significativos tecnolégicamente.



141

3) Ajustes Metodoldgicos.

Desarrollar ajustes metodolégicos en términos de calidad: se define todo
aguello que experimenta cambios tecnoldgicos constantes, ejemplo de ello es la

computadora, telefonia celular, etc.

e. Planes de Contingencias.

Poseer planes de contingencia en relacion a tratamiento posible de precios en
casos de crisis econdémicas, climaticos y otros: en ElI Salvador como en
cualquier parte del mundo no se estéd excluido de llegar a experimentar crisis
econdmicas por factores internos o externos tales como alza desproporcionada
en el precio del petroleo, fendmenos naturales, politicas econdémicas

deficientes, etc.

f. Armonizacion Metodolégica de Célculo.

Armonizacion de la metodologia del calculo del Indice de Precios al Consumidor
en el ambito regional: dependera basicamente de la creacion del nuevo indice,
tomando de referencia las metodologias utilizadas por paises mas

desarrollados en la composicion de sus indices; lo cual daria como beneficio el
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poder tener parametros de comparacion entre diferentes paises y a nivel

regional.



