CAPITULO IlII:

DETERMINACION DE LA IMPORTANCIA DEL GRUPO
ALIMENTOS, SUBGRUPO PRODUCTOS LACTEOQS, PRODUCTO
QUESO FRESCO EN EL INDICE DE INFLACION EN EL GRAN
SAN SALVADOR

1. Importancia del bien

El queso es un alimento muy completo, muy rico en calcio, proteinas, fésforo, grasas y
buena parte de las vitaminas de la leche fresca, pero en mayor proporcion que esta, con

un aporte calorico elevado.

Esta muy indicado en épocas de crecimiento y es muy util durante la convalecencia de
maultiples enfermedades, asi como para personas de edad avanzada, por su facilidad de
ingestion y digestibilidad, razon esta, al proporcionar el queso los necesarios
aminoéacidos, por la que es conveniente tomar un poco de queso en la comida o en el

postre.



1.1. Comportamiento histérico del indice de precios del

producto queso fresco durante el afio 2001

Para el periodo analizado, se observa el valor promedio del indice de precios del
producto queso fresco de 227.20 por mes, donde se refleja un valor minimo de 218.75 y

un valor maximo de 233.97. La variacion obtenida entre estos dos valores es de 15.22.

Comportamiento historico del IPC del producto Queso Fresco afio
2001

240.00
235.00

230.00
225.00
22000 S B e NS s e
210.00

3 $ & N

& O

QQ'

&

Comportamiento histérico del IPC General afio 2001




El comportamiento de estos indices lo podemos apreciar en la siguiente grafica de
variaciones. Los incrementos mensuales se han establecido de acuerdo a la tasa de

variacion mensual del mes analizado con respecto al mes inmediato anterior.

De febrero a marzo’01 el incremento fue minimo, sin embargo se dio un incremento
significativo para el mes de abril’01. Por otro lado, al mes de mayo’01 hubo una baja en
el indice y se mantuvo mas o menos en los mismos rangos durante los siguientes tres
meses, aunque para el mes de septiembre se experimentd una baja significativa, sin
embargo se recupero para el siguiente mes. El Gltimo trimestre experimenta altas y bajas

cerrando el afio con una baja en los indices de precios.

Incrementos Mensuales (%) Ao 2001
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Ahora bien, en términos de variacion acumulada, es decir, la suma de las variaciones
mes a mes de manera consecutiva muestra una tendencia ascendente aunque al final del

afio tiene una leve baja.

Las variaciones acumuladas del indice de precios durante todo el afio han sido positivas,
teniendo en marzo la méas baja del periodo de 0.11%, registrando incrementos hasta el
mes de julio con un maximo de 5.21%, luego registré una baja significativa para el mes
de agosto llegando a 1.91%. En el periodo de agosto a diciembre’01 la tendencia fue

ascendente llegando a un maximo de 6.71% en noviembre. El afio se cerré con 5.98%

Variacion Acumulada (%) Ao 2001




2. Determinacién de la importancia del precio del producto

gueso fresco en el indice de inflacion

2.1. Definicion de variables
Un producto o servicio dentro del Indice de Precios al Consumidor puede tener cierto
impacto o influencia, el cual puede venir determinado por al menos las siguientes

variables:

e La variacion mensual en términos porcentuales que muestra el indice del
producto o servicio analizado con relacion al mes inmediato anterior.

e La variacion del indice del producto o servicio analizado con relacion al periodo
base.

e El valor del IPC general de todos los productos.

e La importancia relativa del producto o servicio analizado dentro del indice

General de Precios al Consumidor en la economia.

2.2. Derivacion de la formula

Con base a esto, la determinacion del impacto o influencia de las variaciones de los

precios de un producto o servicio dentro del IPC general seria una funcion de cada una



de las variables mencionadas anteriormente, de tal manera que su expresion funcional

podria plantearse de la siguiente manera’:

VM; * AIPC; * IR, (i)

Impactoy = ------==-=-===mmmmmmm oo

—

Impacto Acumulado (IA)= X Impactom

Donde:

Impactoy

VMi

Impacto Mensual
Expresada en términos porcentuales el impacto o la influencia que
tienen las variaciones de precios del bien o servicio en el mes

analizado.

Impacto Acumulado

Es la suma de los valores calculados mensualmente en concepto
de influencia o impacto sobre el IPC desde el periodo 1 hasta el
periodo “j”. Expresa en términos porcentuales acumulados el
impacto o la influencia que tienen estas variaciones de precios del

bien o servicio en el periodo analizado.

Variacion Mensual

! Documento de trabajo de la Energia Eléctrica, Lic. Carlos Martinez



AIPCi

IPCt (i)

IPCb (i)

IRb (i)

Expresada en términos porcentuales que muestran el indice del
producto o servicio analizado con relacion al mes inmediato

anterior.

Variacion del IPC = [IPCt (i) / IPCb (i)]
Expresa la variacion que tiene el IPC del producto o servicio “i”

analizado con respecto a la base del mismo indice.

indice de Precios al Consumidor del producto o servicio “i” en el
periodo “t”.
Indica el indice de Precios del producto o servicio analizado en el

periodo actual “t” o periodo analizado.

indice de Precios al Consumidor del producto o servicio “i” en el
periodo base.

Indica la base de comparacion del indice.

Importancia relativa del producto o servicio “i” en el Indice
General de Precios del periodo base.

Indica la ponderacion que el producto o servicio “i” tiene en el

indice General de Precios del periodo base.



IPCG indice de Precios al Consumidor General.
Es el indice General de Precios de todos los productos servicios

durante el periodo analizado.

2.3. Determinacion del la Importancia
Sobre esta base se puede determinar la importancia que tiene el precio del bien analizado
en la configuracion del indice de Precios al Consumidor. A continuacion se presentan

los calculos para la cuantificacion de este impacto:

DETERMINACION DEL IMPACTO EN EL IPC DEL PRODUCTO QUESO FRESCO

QUESO PA PROM
MES QIPC craL f§l oueso Fr. [l MENsUAL VACUM BASE AIPC §IRy o)l IRui | IM wmensuar i anvar §(IPC-G)J(IPC-P)

Jan- 01| 162. 92| 219, 160| 361% 000% 1oo| 219. 16| 21916| ﬂ Q 014411% ¢061| ¢046|

| |
Feb01| 16263 218750 -019% -0.10% 100 21879 21875 E g 0.00747% | o6l coad |
Mar-0l 16296 219.400 030% 0.11% 100 2194 2.104 M ﬁ 0.01188% | o6l coag |
Aprot | 16318 228550 4179 a428% 100 22855 2.2855 ﬂ ﬂ 0.17348% | o6l coadq |
May-01 16344 228220 -014% 4.4% 100 228.22 2.2622 M £3‘| -0.00599% | co6l coad |
un-01l| 16366 227570 -0.28% 385% 100 227,57 2.2757 ﬂ ﬂ -0.01176% | co6l ¢oad |
a0l 16361 230670 1.36% 5219 100 23067 23067 ﬂ7| £3| 0.05704% | o6l coag |
Aug-0l | 16416 223060 -3.30% 191% 100 223.08 2.2308 ﬂ ﬂ 0.13314% | ¢0.61| ¢ 045 |
sep0l 16416 220820  3.03% 495% 100 229.87 22082 ﬂ ﬂ 0126019 | o6l coad |
oct0l| 16265 227.130 -117% 3779 100 227.13 2.2713 M ﬁ -0.04854% | o6l coad |
Nov-01| 164.09| 233.790| 2.93%| 6.71%| 1oo| 233.79| 2.3379| ﬂ ﬂ 0.12408%| | ¢0.61| ¢o.43| |

Dec—01| 162.3l| 232.090| -o.73%| 5.98%| 1oo| 232.09| 2.3209| ﬂ7| £3| —0.03088%| 0.40%| ¢0.62| ¢o.43| ¢0.44|

san0d 16202 233970 0.81% 679% 100 233.97 2.:3397] ﬂ ﬂ 0.03455% | co61 coag |

Feb—02| 162.63| 228.630| —2.28%| 4.51%| 1oo| 228.63| 2.2863| @ ﬂ -0.09529%| -o.oe%| ¢0.61| ¢o.44| ¢0.43|




Si se observa el impacto que han tenido las variaciones del indice producto de los
diferentes precios experimentados por el queso fresco, tanto hacia el alza como hacia la
baja, se puede determinar que estas han proporcionado un aporte de —0.06% para los
primeros dos meses del afio. De igual manera, se puede observar que para el afio 2001
fue de 0.40%, mientras que para el 2000, 1999 y 1998 fueron de —0.01%, 0.04% y

0.31% respectivamente.

Debido a que este impacto ha generado un efecto inflacionario, es conveniente
cuantificar la influencia en el poder adquisitivo, ya que ello afecta el poder de compra de

los consumidores.

2.4. Efectos sobre el poder adquisitivo

El poder adquisitivo calculado como la relacién existente entre una unidad monetaria y
el correspondiente indice de precios, muestra la forma en que histéricamente el poder de

compra de los consumidores ha ido deteriorandose.

Como se pudo observar en el cuadro de Comportamiento Historico del IPC General, a lo
largo del afio 2001 se alcanza los ¢0.61. Por otro lado, al considerar este mismo aspecto

pero sobre la base del indice del queso fresco, se puede observar que por cada unidad
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monetaria se han destinado en promedio durante el afio 2001 la cantidad de ¢0.44 so6lo

adquirir el producto queso fresco.

Debido a que se ha generado un efecto inflacionario y que por ello también repercute
sobre el poder adquisitivo de los consumidores, es necesario cuantificar este valor. A
continuacion se presenta el grafico del efecto sobre el poder adquisitivo general y del
producto para el afio 2001:

Poder adquisitivo general y del producto queso fresco
ano 2001
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3. Propuesta Metodoldgica
La propuesta metodoldgica esta basada en la teoria Keynesiana que habla de la relacion
entre el nivel de renta y el consumo, es decir que la incidencia sobre los precios de una

demanda agregada depende de la situacion econdmica que se vive en el pais.
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3.1. Objetivo de la propuesta metodoldgica

Presentar los lineamientos generales de una propuesta metodoldgica para la elaboracion
de un Indice de Precios que refleje de mejor manera las variaciones de los precios sobre
la base de una canasta ampliada, ya que de esta manera seria mas representativa la forma

de monitorear las variaciones en los precios y sus repercusiones en el indice de inflacion.

3.2. Parametros

A continuacion se presenta el esquema de los pardmetros que se consideran como claves
para la elaboracion de un nuevo indice de Precios:
Representatividad

Calidad de la Medicion Estadistica

Parametros —» Transparencia metodoldgica y de calculo

Comparabilidad de las mediciones

3.2.1. Representatividad

La nueva canasta de consumo debera ser detectada por una nueva Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos de Hogares para recoger los cambios ocurridos en los patrones de
consumo de los hogares salvadorefios, como resultado de la variacion del ingreso medio

de los hogares en la Gltima década.
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Esta encuesta debe ir orientada a determinar si el gasto mensual per capita real vario
desde 1992 hasta la fecha. En tal sentido, es l6gico suponer que estos valores han ido
cambiando a traves del tiempo y se esperaria que lo hicieran acorde a la tendencia de
crecimiento mostrada por el Producto Interno Bruto por habitante?, segtin se muestra en

el siguiente cuadro:

|_____Afios | PIB por habitante |
1991 | 1,002 \
1992 | 1,124 \
1993 \ 1,285 \
1994 | 1,457 |
1995 | 1,676 |
1996 \ 1,782 |
1997 \ 1,884 |
1998 | 1,988 |
1999 | 2,026 |
2000 | 2,106 |
1/ Cifras Preliminares
2/ Tipo de cambio: 1 US$= ¢8.75

A la vez, la nueva muestra del establecimiento donde se tomen los precios debera
permitir actualizar los cambios en los habitos de compra de los hogares, derivados de la
modernizacion de los canales de comercializacion y de los cambios en la localizacion de

la poblacion en nuevas areas geograficas.

? Revista Trimestral del Banco Central de Reserva, publicaciones varias.
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3.2.2. Calidad de la medicidn estadistica
La calidad y precision de la medicién de la variacion de los precios de los bienes y
servicios de consumo esta relacionada con:
e Lainclusion de un mayor nimero de articulos y productos;
e La mayor cantidad de precios que se toman por productos;
e Una mayor periodicidad en la toma de precios de algunos productos;

e Definiciones mas afinadas de los productos y variedades

Asimismo, la nueva metodologia debe permitir el mejoramiento continuo del IPC, por
ejemplo, a través de ponderaciones de productos y variedad, y de la actualizacion

periddica de la muestra de establecimiento donde se toman los precios.

Se deberan introducir perfeccionamientos metodoldgicos en el calculo del indice, tales
como micro indices, el apareamiento de los precios de la variedad-establecimiento y el

uso de la media geométrica para la agregacion de los micro indices.

3.2.3. Transparencia metodoldgica y de calculo

La transparencia es un atributo esencial de la calidad de los indicadores estadisticos. El

desarrollo del nuevo IPC deberia inscribirse en el esfuerzo de modernizacion de la
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Direccion General de Estadisticas y Censos como institucion encargada del control y
seguimiento del IPC, el cual fortaleceria la transparencia en toda su labor global y
particularmente, técnica. El desarrollo del nuevo IPC deberia ser llevado a cabo en
amplio y transparente dialogo técnico con usuarios principales del IPC, tanto del sector

publico como privado.

También se deberd contar con la cooperacion de especialistas de alto nivel de las
universidades del pais y centros académicos, asimismo de especialistas de otros paises a

fin de capitular las experiencias.

La metodologia de la construccion del IPC y del calculo de las variaciones mensuales
debera ser publica. Y mensualmente debera informarse de los precios de todos los
productos de la canasta, a fin de que cualquier persona institucion tenga los elementos

para estimar la variacion mensual del IPC.

3.2.4. Comparabilidad de las mediciones

La metodologia utilizada deberd corresponder a los estandares internacionales mas

exigentes en esta materia, lo que ademéas de permitir la adecuada comparacion del indice



15

de Precios en el tiempo, posibilite la comparacién internacional de los calculos del IPC

de El Salvador.

Ese atributo es especialmente importante en el marco de los procesos de integracion
regional, que plantea elevadas exigencias de harmonizacion y comparabilidad de las

informaciones estadisticas de distintos paises.

3.3. Antecedentes del actual IPC

3.3.1. Creacion de un nuevo IPC

El primer indice de Precios del pais fue calculado en 1978. Este indice estuvo en
vigencia hasta 1993. A partir de entonces, el IPC ha permanecido por aproximadamente

una década.

Tras ese periodo, asumiendo que los habitos de consumo van cambiando, la Direccion
General de Estadistica y Censos actualiza mensualmente los valores de éste a fin de

mostrar el comportamiento de los precios ahi considerados.
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Este IPC que esta en vigencia desde 1992 fue elaborado a partir de los datos obtenidos
en la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares Urbanos (ENIGH) que fuera

conducida por el Departamento de Investigaciones Muestrales (DIM).

En esta ocasion se presentan algunos aspectos generales sobre la elaboracion de un
nuevo IPC, que tendria como base para su calculo una encuesta similar a la ENIGH pero
con una cobertura mayor, ya que la anterior era representativa de la poblacion urbana del

pais.

Esta nueva encuesta permitira actualizar la Canasta del IPC, y de ese modo reflejar los
cambios en los habitos de consumo ocurridos en la ultima década. Las modificaciones a
considerar van orientadas con la forma de clasificar los articulos, con la introduccién de
un mayor nimero de variedades, con los cambios anuales de ponderaciones de

productos, y con las formas de célculo del indice propiamente.

Otras novedades en el mismo sentido se refieren a la metodologia y frecuencia de toma

de precios y al tratamiento de la estacionalidad.
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Los cambios implementados podrian permitir modernizar la nomenclatura y
homogeneizarla con aquella utilizada en paises europeos, Estados Unidos, Canada y

Latinoamérica en general.

3.3.2. Construccion de la canasta del IPC

La nueva ENIGH permitira conocer el gasto de los hogares para cada uno de los bienes
y servicios consumidos. Esta informacion servira de base para determinar que bienes y

servicios de consumo componen la canasta del IPC y cuales son sus ponderaciones.

Esta encuesta permitira detectar el consumo de un mayor nimero de productos (bienes y
servicios) ya no solamente del area metropolitana de San Salvador y las cabeceras
departamentales de Santa Ana, Sonsonate y San Miguel, sino que extender la
investigacion a toda la republica. Con ello se tendria una cifra significativamente mayor
que la ENIGH de 1992. Los hogares elegidos sobre la base de una muestra
probabilistica, anotara todos sus gastos durante quince dias en una libreta especial
elaborada por la DIGESTYC. La encuesta completa se realizara a lo largo de un afio, lo
que significara encuestar a todas las submuestras, e ir rotando los hogares cada quince

dias. La representatividad de la muestra debera ser reforzada mediante estos cambios.
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Del conjunto de gastos declarados por los hogares, se escogera un nimero mas reducido
de articulos representativos de las mayores proporciones de gasto para elaborar la
Canasta para el calculo mensual del IPC. Estos articulos integrantes del IPC representan,
por consiguiente, al conjunto de los bienes y servicios consumidos por los hogares. La
estructura del gasto de los hogares, permitird, asimismo, establecer los pesos o
ponderaciones de cada articulo en el IPC. La canasta del IPC qued6 conformada por
todos los productos y articulos. Esto representa practicamente el cien por ciento del

gasto de los hogares.

I | swosn | [[EEE)
= =
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3.3.3. Criterios de seleccion de productos para ingresar a la

canasta del IPC

En primer lugar, es necesario establecer un criterio operativo que considere la necesidad
de combinar la mayor representatividad de la canasta familiar con la eficacia en la toma
de precios para entregar oportunamente las variaciones del IPC cada mes, como se

requiere.

En este sentido, el principal requisito para determinar qué productos integraran la
canasta es que la participacion de cada producto sea igual o mayor a un 0.01% del gasto
total de los hogares encuestados. Esta reduccion de la cota minima de participacion
permitird pasar a una mayor cantidad de productos declarados por los hogares para la

construccién del IPC.

La idea es corregir el hecho de que en la metodologia actual el gasto correspondiente a
los articulos que no fueron seleccionados para integrar la canasta de mercado fue a
incrementar el gasto de los ya elegidos, aun cuando la seleccion se hiciera en forma

complementaria atendiendo a los criterios de afinidad y diversidad.

% Ver Capitulo 11 de la Canasta de Mercado, Pag. 3 del documento “Metodologia de actualizacion de
precios al consumidor Base Diciembre 1992”, elaborado por la Direccion General de Estadisticas y
Censos.
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La disminucion de la ponderacion minima requerida para formar parte de la canasta
refleja la mayor diversificacion en el consumo de los hogares salvadorefios, ya que el

gasto es repartido entre una mayor cantidad de bienes y servicios diversos.

En el nuevo IPC, a diferencia del anterior, los productos no necesariamente tienen que
estar presentes todo el afio, lo que permite reflejar el consumo estacional, especialmente

de frutas y verduras.

La estacionalidad de la oferta de frutas es un fendmeno natural, si se consideran los
ciclos productivos y su caracter esencialmente perecedero. El seguimiento de una
canasta fija de fruta no resultaba adecuada ni representativa del consumo nacional. Para
el nuevo IPC se deberé optar por ampliarla, incluyendo productos que pudieran no tener

una alta representatividad anual, pero que si la tienen al menos dos meses al afio.

La ampliacién de la canasta de frutas implicaria que en el nuevo IPC se consideren una
cantidad de productos dentro del articulo frutas frescas. En el IPC actual solo se

consideraban 8.
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3.3.4. Seleccidn de lugares para la toma de precios.

En el IPC actual la seleccion de los establecimientos y especificaciones de articulos se
consideraron como establecimientos aquellas tiendas, supermercados, empresas o
entidades de servicio, hogares, etc. Que venden el articulo relacionado y/o proveen el

servicio a investigar. Se tomaron en cuenta algunas caracteristicas tales como:

e Serun lugar fijo y permanente
e Poseer una abundante clientela

e Que el establecimiento ofrezca una diversidad de productos

De igual manera se tuvo en consideracion su distribucion espacial, combinando lugares
céntricos y periféricos. En este sentido, el criterio para seleccionar los tipos de
establecimiento debe ser el de mayor proporcion de gasto y no el de mayor frecuencia de
compra. Es decir, la eleccion de un establecimiento (como fuente de informacién del
precio de cada producto) depende de que los hogares informantes realicen, en promedio,
el mayor gasto de ese producto en ese tipo de establecimiento y no de cuantas veces

vayan a un lugar.

Sobre la base de un Directorio de Establecimientos y de una Encuesta de Puntos de

compras, se deberia configurar una muestra por tipo de establecimientos. A partir de ese
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Directorio, se debe seleccionar una muestra de establecimientos que sirva como fuente

de informacion para la toma de precios.

En la actualidad el tamafio muestral es de 1100 establecimientos. De hacerse el cambio
propuesto el numero se incrementaria incluyendo las grandes multi-tiendas, multi-
ferreterias, farmacias, colegios y almacenes varios, asi como las ferias. Esto permitiria
tomar una mayor variedad de precios de productos en cada uno de estos establecimientos
e incrementar el nimero de precios tomados. Mejorara asi la representatividad del IPC
en establecimientos que han incrementado de manera importante su presencia en el

mercado en la Ultima década.

3.3.5. Ventajas del nuevo IPC
Todos los cambios sugeridos redundaran en un mejoramiento de la calidad del indice de
Precios al Consumidor. En resumen, entre las ventajas mas relevantes del Nuevo IPC se

pueden destacar los siguientes:

e El nuevo IPC representa mejor el gasto de los hogares.
e Tiene una estructura mas actualizada y exacta del patron de gasto de los hogares.
e Presenta una configuracion de canasta mas completa y refleja una estructura de

clasificacion mas logica y adecuada, de acuerdo a una concepcion de Canasta
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desde el punto de vista de los usuarios y consumidores y no de la oferta del bien
0 servicio.

e Considera un numero superior de variedades, de productos y de establecimientos
por tipo.

e Tiene una mayor capacidad de adaptacion a la introduccion de nuevos bienes y
servicios, en el mercado, ya que incorporara cada afio una revision de las
variedades més vendidas dentro de cada producto.

¢ Refleja mas adecuadamente el consumo estacional de frutas y verduras.

e Recogera oportunamente los cambios en los habitos de compra, mediante
actualizaciones mas periddicas a través de la Encuesta de Puntos de Compra y de

la Muestra de Establecimientos.

3.4. Nueva Canasta de Bienes

3.4.1. Ponderaciones del IPC

La nueva canasta del IPC reflejaria asi una variacion en la participacion del Gasto en
todos los grupos y sub-grupos. El producto de las variaciones que pudieron haberse dado

en los altimos 9 afios.
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Las posibles reducciones o ampliaciones en la ponderacion de cada grupo indicaria que
los hogares destinaron proporcionalmente mas o menos ingresos a diversificar su
consumo hacia otros rubros, con relacion a sus gastos en el grupo respectivo. Sin duda,
el principal factor que pudiera determinar los cambios en la estructura del gasto de los
hogares y por consiguiente, en las ponderaciones del IPC, son las variaciones del ingreso
real de los hogares en esta década. Si el ingreso aumenta genera cambios en las
preferencias de los consumidores y una mayor diversificacion del consumo, que ya no

buscan solo satisfacer las necesidades basicas.

El cambio en los patrones de consumo apunta, por una parte, hacia una mayor
homogeneizacién del consumo a través de los diferentes estratos socioecondémicos y a
una diversificacion del mismo. Si se parte de la hipotesis de un aumento del ingreso la

nueva ENIGH:

o Reflejaria una masificacién del consumo de bienes y servicios que hace una
década tenian un elevado consumo casi exclusivamente en los estratos de
mayores ingresos. En el &mbito de articulos podrian destacar algunos bienes y
servicios con importantes incrementos en su ponderacion asociada a una
extension de su consumo a amplios estratos de hogares: comida fuera del hogar,

productos lacteos, productos congelados, artefactos electrodomésticos, servicios
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de recreacion y cultura, comunicaciones telefénicas, articulos de computacion,
automoviles, gastos en centros e institutos de educacion superior, etc.

e Una segunda caracteristica de este aumento y modernizacion en el consumo de
los hogares reflejaria la nueva canasta dada por la diversificacion del patrén de
consumo, mediante la incorporacion de nuevos bienes y servicios en la canasta
de consumo familiar de los hogares. La experiencia podria sugerir que un
significativo dinamismo econdmico se extenderia en un periodo relativamente
breve hacia los restante estratos de hogares. Algunos ejemplos de esta
diversificacion en el consumo podrian ser los siguientes: TV, cable, juegos
electronicos, teléfono celular, horno microondas, lentes de contacto, viajes

turisticos y discos compactos, entre otros.

3.4.2. Estructura de la canasta

Desde el punto de vista de su estructura, la Canasta del IPC podria estar constituida por
ocho grupos. Cada uno de los grupos, a su vez, estaria conformado por un determinado

namero de subgrupos.

Por ejemplo, el grupo Alimentos se retne a once subgrupos: Pan y Cereales; Carnes y
Cecinas; Pescados y Mariscos; Productos Lacteos y Huevos; Aceites, Mantequillas y

Grasas; Azucares y Bebidas estimulantes; Sopas, Condimentos y Aderezos; Bebidas
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Alcohdlicas; Alimentos para el Hogar y Preparados para llevar, y Frutas y Verduras. El
grupo Vivienda, en cambio incluye cinco subgrupos: Arrendamiento y otros gastos fijos;
Servicios Basicos; Comunicaciones; Reparaciones y Conservacion de la Vivienda. Cada

subgrupo a su vez estaria conformado por articulos y éstos por productos.

Finalmente, el encuestador, o mismo que el consumidor cuando adquiere un producto,
se encuentra con la variedad que considera marca, nombre de fantasia y materiales que

caracterizan al producto.
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El cambio de estructura del IPC significa que en lugar de los 241 productos de la antigua

canasta, el nuevo tendria un nimero mayor, con sus respectivas variedades.

El nuevo IPC refleja una importante diversificacion del consumo de los hogares, que
seria considerada en el IPC, pero ademas se incluird para cada producto, una mayor

cantidad de variedades o marcas de mayor presencia de mercado.

I P P P
Subgrupos Artlculos Productos Varledades
" Alimentacién | \ | \

' Vivienda | 5 \ 12 | 29 \ 47

' Equip. De Vivienda | 7 \ 25 | 84 \ 149

' Vestuario | 6 \ 26 | 75 142

' Transporte | 2 | 11 | 26 | 76

' Salud | 3 | 9 | 44 | 90

' Educ. y Recreacion | 4 | 12 | 55 | 345

' Otros | 3 ] 3 | 8 | 44

' Totales | 41 | 156 | 483 . 1199

4 Total de Productos sugerido segin Documento de Trabajo, Lic. Carlos Martinez.
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3.5. Metodologia de calculo alternativa

3.5.1. Calculo de IPC

Los bienes y servicios de la canasta que sirve de base al IPC se ordenan de la siguiente

manera:

El nivel mas béasico es la Variedad-Establecimiento. Esta se agrega al nivel de
Variedad. En todos los casos, se utilizara la media geométrica para agregar los
indices Basicos de Variedad — Establecimiento (IBVE) a una Variedad. Estos
indices IBVE reflejaran las variaciones mensuales de precios de variedades
similares; en efecto, se trata en muchos casos de la misma marca, sélo que su
precio se toma en diferentes establecimientos. Como resultado de este calculo se
obtiene el Indice Basico de Variedad (IBV) para cada mes, que mide la variacion
de precios de la Variedad con respecto al mes anterior.

Las variedades se agregan al nivel del producto. Se supone que la elasticidad de
sustitucion entre las Variedades es alto; después, se aplica la media geométrica
para agregar los IBV hasta el indice de Producto (IPRO). A partir de este nivel se
calcula el Micro indice de Producto (MIPRO), que simplemente es el nivel del
indice de precios de los Productos.

Para agregar los Productos en un Articulo se tomara en cuenta el grado de
elasticidad de sustitucion entre los productos que forman el articulo. Para el

Grupo Alimentacion se utilizard la media geométrica; para los otros Grupos, se
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aplicara la media aritmética. De esta manera, partiendo de los niveles de indices
de los productos (MIPRO) se obtienen los niveles de indices de los articulos o

Micro indices de Articulo (MIART).

Los Productos que conforman un Articulo pueden tener distintos grados de elasticidad
de sustitucion; por ejemplo, entre el pan corriente y el pan especial, entre la mantequilla
y la margarina, entre el manjar y la mermelada. Sin embargo, éstos se agrupan en dos
tipos: los con elasticidad de sustitucion 1 (media geométrica) y los con elasticidad de
sustitucion 0 (media aritmética). Se obtiene asi el siguiente ordenamiento para agregar

los productos a articulos:

productos a articulo
1. Alimentacion | Media Geométrica |
2. Vivienda | Media Aritmética |
3. Equipamiento de la Vivienda | Media Aritmética |
4. Vestuario | Media Aritmética |
5. Transporte | Media Aritmética |
6 | |
7 | |
8 | |

. Salud Media Aritmética
. Educacion y Recreacion
. Otros

Media Aritmética
Media Aritmética

e En el ambito de articulos existe un bajo grado de elasticidad de sustitucion entre
si. Por esta razon, es apropiado hacia agregaciones superiores (subgrupos y

grupos) utilizar la media aritmética.
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3.5.2. Algoritmo de calculo

El nuevo algoritmo de calculo del IPC ha sido elaborado sobre la base de los nuevos

conceptos utilizados en el IPC y refleja las modificaciones metodolégicas.

e Agregacion desde Variedad-Establecimiento a VVariedad
Al nivel més desagregado, esto es, en el dmbito de variedad establecimiento; se
construyen indices de precios con respecto al mes anterior para las observaciones de
cada una; si en el mes se observa méas de un precio de una variedad establecimiento,
entonces se calcula el precio promedio del mes (PPM). Para calcular estos indices se
divide el precio promedio de la variedad-establecimiento del mes t por el precio
promedio del mismo item mes t-1. Para cada variedad definida, el nimero maximo de
indices de precios es igual al niUmero de establecimientos de la muestra. Todas las
observaciones (una por establecimiento) entran en el calculo del promedio geométrico

con igual peso o ponderacion.

e Agregacion desde Variedad a Producto
Para obtener las variaciones de los Productos se calcula el promedio geométrico
ponderado de los indices de las variedades. Las ponderaciones de las variedades se
obtienen de estudios de mercado. El uso de promedios geométricos a este nivel se
explica por ser un operador que al nivel de variedades, refleja la sustitucion de una por

otra.
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e Agregacion desde Producto a Articulo
La agregacion desde Producto a Articulo se realiza de dos modos: en el Grupo
Alimentacién se hace con la media geométrica; y en los demas Grupos, con la media
aritmética. La media geométrica es capaz de explicar la sustitucion de productos que se
produce con cambios en los precios relativos, que se da rapidamente en el Grupo
Alimentacién. En los otros Grupos, la sustitucion sera estudiada a través de estudios de

mercado ad hoc.

e Agregacion desde Articulos a IPC
Finalmente, el indice general (IPC) se calcula a partir de los articulos como un indice de
Laspeyres, es decir, a partir de los niveles de los indices de los articulos, ponderados

segun la estructura de gasto de la Encuesta de Presupuesto Familiar.

3.6. Programa permanente de actualizacion

Esta nueva metodologia para el IPC se ha realizado sobre la base de suponer procesos de
actualizacién permanentes y estables para los préximos afios, y requiere de la
manutencion de un sistema y de un equipo de apoyo técnico, actualizaciones
metodologicas y encuestas. Parte de las limitaciones que presentaba el IPC anterior se
relacionan con la imposibilidad de sustituir variedades especificas de bienes o servicios

gue se mantenian a lo largo de 10 afios, en el IPC, ain cuando en el mercado estuvieran
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obsoletas, asimismo como en problemas planteados por el afiejamiento de la muestra de

establecimientos.

El envejecimiento de la muestra ha constituido histéricamente una limitacion. La
recuperacion de establecimientos perdidos se realizaba en el propio terreno, buscando
similes en tamafo, cercania geografica, y con precios similares. Sin embargo, los
cambios en la estructura de mercado revelan generalmente la necesidad de sustituir
pequerios establecimientos por supermercados o cadenas, y no por negocios similares.
Con la actual metodologia, se propone llevar Encuestas de Puntos de Compra y

Actualizaciones Muestrales con una periodicidad bianual.

Otro elemento por considerar, lo constituye la introduccion de ajustes de precios ante
cambios de calidad de los productos. Debido a la rapidez de los cambios tecnoldgicos,
las alzas de precios en muchos productos pueden ser, en parte, el resultado de
mejoramientos en la capacidad técnica de éstos, y en parte incremento neto de precios.
Cuando el mejoramiento de la tecnologia, significa en realidad un alza menor, o incluso

una reduccidn del precio, ello deberia reflejarse en el nuevo IPC.
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El Programa de Mejoramiento Permanente del IPC, debe comprender a lo menos los
siguientes aspectos:

1) Programacion de estudios de mercado anuales con el objeto de actualizar las
ponderaciones de los productos y de ir cambiando las especificaciones de las
variedades.

2) EIl cambio de ponderaciones de los articulos del IPC debe ser mas frecuente, pues
estas se mantienen constantes entre dos Encuestas de Presupuestos Familiares, lo
que hace necesario actualizar la canasta en un periodo limite de 5 afios. Para
esto, se debe estudiar la posibilidad de hacer Encuestas de Presupuestos
Familiares con muestras de hogares mas reducidas; simplificar el nimero de
variables por encuestar; no consultar los ingresos todos los afios; y otras.

3) Actualizacion de la muestra de establecimientos cada dos afos, para lo cual se
debe realizar con esta frecuencia la Encuesta de Puntos de Compra a hogares.

4) Estudios sobre el ajuste de calidad en el IPC, que deben incluir a menos:

e La definicion de criterios para realizar ajustes de calidad en terreno, ello se
hara especialmente para el caso del vestuario donde es posible encontrar
pequefas variaciones (marginales) entre un modelo y otro.

e El tratamiento de los cambios de la unidad de medida, envases, marcas 0
mejoramientos tecnologicos simples (No. de afeitadas de una maquina de
afeitar) o mas calcio en la leche, entre otros.

e Ademaés, deben desarrollarse metodologias de ajustes de calidad para algunos

bienes con ponderacion significativa y que sufren fuertemente el cambio
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tecnologico (automdviles, computadoras). Adicionalmente, se estudiara el
problema de calidad asociado a los servicios de salud. En todos estos casos,
se debiera operar con un comité de expertos en cada rubro que evalue el valor
de los cambios tecnologicos.
5) Tratamiento posible de shocks de precios en casos de shocks econdmicos
(petroleo), climaticos u otros.

6) Harmonizacion de las metodologias de calculo del IPC en el &mbito regional.

4. Conclusiones y Recomendaciones

Teniendo como base los datos obtenidos y al analisis de ellos, al igual que las
consideraciones efectuadas anteriormente y con el objetivo de plantear modestamente
algunas consideraciones tendientes a proporcionar un particular punto de vista sobre el
fenomeno de la inflacion, se plantean a continuacion las siguientes conclusiones y

recomendaciones:

CONCLUSIONES RECOMENDACIONES
e Lainflacién provoca graves distorsionesenel | e La confiabilidad de la medicion de los
funcionamiento del sistema econémico precios y el nimero de bienes incluidos en la
debido a su imprevisibilidad. Los problemas canasta resultan ser una parte vital para el
provocados por la inflacion se derivan calculo del Indice de Precios al Consumidor.

precisamente de este hecho ya que ni todos
los productos ni todos los factores subiran sus
precios al mismo tiempo ni en la misma
proporcion. Y cuanto mayor sea la tasa de
inflacion, mas amplio sera el margen de error
en las expectativas de los agentes econémicos
y por tanto mayor la sensacion de
inseguridad.
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Los precios son una via por la que se
transmite la informacién necesaria para que
los consumidores decidan correctamente que
deben adquirir y para que las empresas
calculen qué y cuanto deben producir. Si los
precios estan cambiando continuamente,
dejan de cumplir su funcién informativa.

Dado el prolongado periodo de vigencia del
actual Indice de Precios al Consumidor, se
hace necesaria una revisién metodolégica y
una actualizacion del mismo. En tal sentido el
Capitulo 1l de la presente investigacion
contiene los lineamientos generales de una
propuesta metodoldgica para la elaboracién
de un indice de Precios que refleje de mejor
manera las variaciones de los precios sobre la
base de una canasta ampliada, ya que de esta
manera seria mas representativa la forma de
monitorear las variaciones en los precios y
sus repercusiones en el indice de inflacion.

El estudio de la inflacion es importante en
tanto que afecta el poder adquisitivo de las
personas y de los agentes econdémicos en
general de un pais. Esto repercute en los
niveles de consumo de cada uno de ellos y
consecuentemente en el  crecimiento
econémico ya que el consumo constituye
parte integral del producto interno bruto.

Es necesario definir una nueva canasta de
consumo, la cual debera ser detectada por una
nueva Encuesta Nacional de Ingresos y
Gastos de Hogares para recoger los cambios
ocurridos en los patrones de consumo de los
hogares, en la Gltima década.

En la actualidad la inflacién en el Salvador es
monitoreada a través de las variaciones que
va teniendo el Indice de Precios al
Consumidor.

En términos de calidad del indicador es
necesario que la variacion de los precios de
los bienes y servicios de consumo estén
relacionados con la inclusion de un mayor
namero de articulos y productos, la toma de
una mayor cantidad de precios por productos
una mayor periodicidad en la toma de precios
y definiciones mas de los productos y
variedades.

El actual modelo de célculo data del992 y
tiene hasta la fecha de realizacion de la
presente investigacion 10 afios, periodo en el
cual se presume que los patrones de consumo
de los habitantes haya cambiado
sustancialmente.

La nueva metodologia debe permitir el
mejoramiento continuo del IPC, por ejemplo,
a través de ponderaciones de productos y
variedad, y de la actualizacion periddica de la
muestra de establecimiento donde se toman
los precios.

El poder adquisitivo del producto queso
fresco ha sufrido un deterioro de mas del 50%
desde el afio base 1992.

Es necesario hacer una revision de los precios
de productos como el queso fresco, ya que es
un alimento que en su mayoria es consumido
por personas de recursos un tanto limitados
en donde encontrar un sustituto es bastante
dificil.




