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del lenguaje periodistico.

El prefijo “info” es el ap6cope o
contraccién de “informacién”, asi usada
dentro del calé periodistico por economia
de lenguaje. A dicha particula se le ha
aFregado el término “gréfico” para formar
el sustantivo compuesto “info-gréfico”.

El uso constante del término -también
conocido como uso inveterado- para
referirse a un tipo de informacién que
integra graficos y textos en una estrecha
unidad, le estd dando carta de validez al
neologismo.

Por infogréfico se entiende la ilustraci6n
que, ademas de llevar los signos graficos,
también combina con éstos textos que
describen la naturaleza, fines, funcionesy
otras caracteristicas propias del objeto del
infografico.

Esencialmente, los infograficos son
unidades informativas que permiten al
editor, entre otras cosas, suministrar mas
datos en menos espacio para satisfacer la
demanda de los lectores que necesitan
leer cada vez mds noticias en la menor |
cantidad de tiempo. De igual manera son |
vehiculo didactico indéneo para que el
lector tenga una vision global de
acontecimientos, procesos y otros.

Los infograficos describen objetos,
procesos, acontecimientos, reconstruyen
situaciones; describen estructuras,
funcionamiento de éstas; anticipan
resultados. Su versatilidad no conoce mas
limites que el ingenio y la creatividad de
quienes practican este moderno género
periodistico.

Los infogréficos van complementados con
informaci6n escrita o numérica. Suelen
conillbinz’i,r dos o més tipos de graficos y se apoya en otros géneros como la caricatura y el
“collage”.

El infoggréﬁco no necesita ajustarse a escalas rigurosas, ni a proporciones matematicas o
geométricas exactas; puede permitirse licencias o libertades, con respecto a ellas, con el
propésito de volver mds sintético y comprensible el mensaje que trata de proyectar.
Richard Curtis, Editor de Graficos y
Fotografias de USA Today, dice: “No se
necesitan mds razones para poner
infograficos en un periédico que las
siguientes:

-llustran e informan

-Proveen color y excitacién visual
-Comunican grandes cantidades de
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