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. DEN JUGUETES PARA SUS *HERMANOS".— Mas de quinientos huérfanos del Hogar del Nifio, de esta

::)alpigaril no saben si este ano har su tradicional ‘visita™ el(blos Nifio. A diez dias de la Navidad aun no les
han reg'aladojuguetes, ropa ni golosinas. Las religiosas esperan la ayuda de la Litre Empresa y de personas
altruistas. (Foto de Pedro Rodriguez).

—(Detalles en Pégina 5 ).

Pueblo de E. U. Esta
Pagando Mas que

Nunca por el Cafe

NUEVA YORK, diciembre PD B
puetlo de Estados Unidos estd pagando mas
que nunca por el café, a la vez que estd
tomando menos de esa bebida aromatica,
pero no eXiste aun gran prisa en recurrir a
substitutos tales como el té

Muchos de los adictos al café siguen
aferrandose a su hakito, a pesar del costo,
pero no cate duda que la declinacién en el
consumo continua en todo el pafs en forma
constante.

“El aumento en los precios estd em-
peorando la situacién”’, dijo un economista del
Departamento Federal de Agricultura y
agregé que es de esperar que los precios al
menudeo del café sigan aumentando.

Una cifra preliminar muestra que el
consumo per capita fue de nueve libras |
anuales el ano pasado, mientras que en 1974
fuede9.4 librasy, en 1967, de 11.1 libras

Una investigacién realizada por United
Press International muestra que algunos de
los adictos al café se pasaron al te' con
renuencia. Pero los datos estadisticos indican
que el consumo del te’ se ha mantenido es-
tatle, a razén de 0.8 de litra per capita en los
ultimos tres anos.

Los precios al por mayor del café no tostado
han aumentado en un 218 por ciento desde el
mes de julio de 1975, de acuerdo con la
Asociacién Nacional Cafetera de la Ciudad de
Nueva York.

Generalmente pasan de dos semanas a dos
meses antes de que el aumento llegue al
consumidor.

En un supermercado de la ciudad de Nueva
York los rétulos anunciaban: ‘‘Economias a
la vista’. Las economias eran de 100 bolsitas
de te por 1.79 délares y de latas de dos litras
de ca?g molido empacado al vacio, por 2.29
délares cada una, pero de una marca des-
conocida, mientras que a poca distancia se
exhibian latas de dos libras por 4.97 délares de
una marca nacionalmente conocida.




